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二、说明、目录、图表目录

       汽车维修（vehicle maintenance and repair），汽车维护和修理的泛称。就是对出现故障的汽

车通过技术手段排查，找出故障原因，并采取一定措施使其排除故障并恢复达到一定的性能

和安全标准。汽车维修包括汽车大修和汽车小修，汽车大修是指用修理或更换汽车任何零部

件（包括基础件）的方法，恢复汽车的完好技术状况和完全（或接近完全）恢复汽车寿命的

恢复性修理。而汽车小修是指：用更换或修理个别零件的方法，保证或恢复汽车工作能力的

运行性修理。  2009-2017年中国汽车维修行业市场规模资料来源：中企顾问网整理    

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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