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二、说明、目录、图表目录

  我国，根据国家标准GB/T 17350《专用汽车和专用半挂车术语、代号和编制方法》，专用汽

车（special purpose motor vehicle ）定义为：&ldquo;装置有专用设备，具备专用功能，用于承

担专门运输任务或专项作业以及其他专项用途的汽车。&rdquo; 日本把专用汽车（亦称特种汽

车）定义为装备有特殊装置的汽车。

  一般把公路用货运汽车改装后用于运输和完成各种不同作业的汽车。用于运输的一般专用汽

车的车厢有箱式、罐式、自卸式、仓式、格栅式和桁架式等型式，可运输不同性质、状态和

要求的货物，如：液态、气态和散装粉状或颗粒状固态等货物；牲畜、家禽和鲜鱼等动物；

要求保温、保鲜、冷冻冷藏的货物；剧毒、易燃和易爆的危险品等。在轿车产量大的国家中

，还有一次运送8～10辆轿车的双层架式车厢的专用汽车。

  另一种一般专用汽车是从事专门作业的。这种汽车为了达到不同目的,在底盘上加装相应的

作业装备,如售货车、垃圾车、清扫车、洒水车、环境保护监测车、水泥搅拌车、自卸车、吸

污车、吸粪车、高空作业车、冷藏车、起重运输车、广告宣传车、动力站车组、修理车、勘

探车、油层压裂车、科学考察车、警车、消防车、飞机牵引车、加油车、充电车、空气压缩

机车、救护车、医疗设施车、图书车、电视转播车、邮政电讯车和除雪车等。

  专用车分环卫专用车，工程专用车，特种专用车，商务专用车，运输专用车，军用专用车等

等。

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国专用车市场评估与投资战略报告》共十四章。首先介绍

了专用车行业市场发展环境、专用车整体运行态势等，接着分析了专用车行业市场运行的现

状，然后介绍了专用车市场竞争格局。随后，报告对专用车做了重点企业经营状况分析，最

后分析了专用车行业发展趋势与投资预测。您若想对专用车产业有个系统的了解或者想投资

专用车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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