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二、说明、目录、图表目录

        随着我国居民人均收入的提高和消费结构的升级，人们的购车意识增强，购车需求持续

增长。此外，库存融资、消费信贷等汽车金融的发展，减轻了消费者的经济负担，便利了购

车流程，有效地推动了二手车电商市场。数据显示，2019年，中国二手车交易量达到1240.09

万辆，同比增长19.33%。预计到2019年中国二手车交易量将达到1507万辆，未来五

年(2018-2022)年均复合增长率约为17.12%，2022年中国二手车交易量将达到2836万辆。
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