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二、说明、目录、图表目录

  2019年，我国汽车产销呈小幅增长，全年共产销2901.54万辆和2887.89万辆汽车，同比增

长3.19%和3.04%，增速与上年同期相比有一定回落。  

  中汽协数据显示，2019年，我国汽车产销量同比增长超3%，增速比上年同期回落11.27个百分

点和10.61个百分点。2019年，我国乘用车产销2480.67万辆和2471.83万辆，同比增长1.58%

和1.40%；商用车产销420.87万辆和416.06万辆，同比增长13.81%和13.95%。     2006-2019年我国

汽车产销量情况          资料来源：汽车工业协会  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关

总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，

部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模

企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测。
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