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二、说明、目录、图表目录

        矿泉水是从地下深处自然涌出的或经人工揭露的、未受污染的地下矿水；含有一定量的

矿物盐、微量元素或二氧化碳气体；在通常情况下，其化学成分、流量、水温等动态在天然

波动范围内的相对稳定。简而言之，矿泉水是含有溶解的矿物质或较多气体的水，含有国家

标准规定的矿物质及限定指标。  

        瓶装饮用水作为现代饮品在中国兴起，是从饮用矿泉水开始的，至今媒体宣传和人们口

头上仍然习惯地把所有瓶装饮用水统称为矿泉水。中国的瓶装矿泉水市场按平均零售价可分

为两大板块：高端瓶装矿泉水及大众市场瓶装矿泉水。据欧睿的定义，高端瓶装矿泉水的特

性是拥有高端品牌形象，而零售价一般不低于每瓶500毫升人民币5元。 

        目前在国内高端水市场，一直是进口水处于统领地位，法国&ldquo;依云&rdquo;矿泉水率

先进入中国后，经过数十年的高消费者培养，高端矿泉水消费习惯已经养成。国内大多数本

土高端矿泉水实际上处于中端的位置，比大众矿泉水价格稍高，标榜更优质的水源。近几年

，国内的制水企业及业外资本也纷纷盯上高端水这个市场。

        随着国内高端矿泉水消费市场的形成，跨国企业巨头如依云、洛斯巴赫等加大了高端水

市场的推广力度，纷纷加大了进军中国市场的步伐。同时，国内矿泉水厂商也逐渐加大针对

高端市场的产品开发和市场建设投入，涌现出了一批诸如帕米尔冰川矿泉水、5100冰川矿泉

水为代表的高端矿泉水品牌。

        需求催生市场，高端矿泉水品牌的出现既与现阶段环境污染、水污染等现状密不可分，

也是中国消费从低端向高端发展的必然，更是用水精细化趋势的体现。随着人们的生活观念

的转化，高端矿泉水的消费量将不断提高，在国家政策利好的情况下，中国饮用水的市场格

局势必会在真正的高端水引领下，发生翻天覆地的变化。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国高端矿泉水产业发展现状与发展前景报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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