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二、说明、目录、图表目录

   三公消费受限导致高端和次高端酒受到较大冲击，而大众酒的受众以普通消费者的民间礼宴

消费为主，受波动影响最小，所以在 2012-2015 年次高端及以上白酒大幅缩水的情况下，大众

酒收入占比约从 78%提升至 88%。随着白酒消费升级加速，2017 年大众酒占比虽有所下降，

但依然在 80%左右，远高于高端酒（约14%）和次高端酒（约 6%）。2012-2017年中国主流高

端酒市场营收占比走势2012-2017年中国主流次高端酒市场营收占比走势

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国高端酒行业分析与投资前景分析报告》共十四章。首

先介绍了中国高端酒年行业市场发展环境、高端酒年整体运行态势等，接着分析了中国高端

酒年行业市场运行的现状，然后介绍了高端酒年市场竞争格局。随后，报告对高端酒年做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国高端酒年行业发展趋势与投资预测。您若想对高端

酒年产业有个系统的了解或者想投资中国高端酒年行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 2018年中国高端高端酒所属行业市场运行分析

第.一节 高端高端酒市场特征分析
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五、汾酒发酵的最高品温控制

六、将先进的纳米技术引入高端酒行业

第五节 高端酒贮存研究

第六节 新型高端酒的发展

第七节 低度酒的生产与发展

 



第四章 2013-2018年中国高端酒制造所属行业主要数据监测分析
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二、费用分析

第五节 2013-2018年中国高端酒制造所属行业盈利能力分析
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第五章 2014-2018年中国高端酒（折65度，商品量）所属行业产量统计分析
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第六章 2014-2018年中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料所属行业进出口数据监
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二、上海高端酒市场

三、山东高端酒市场

四、江苏高端酒市场

五、浙江高端酒市场

六、安徽高端酒市场

七、江西高端酒市场

八、福建高端酒市场

第三节 华南地区高端高端酒市场

一、华南市场概述
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三、高端酒消费行为价值体现的营销启示

 

第九章 2018年中国高端高端酒营销策略分析

第.一节 2018年中国高端酒营销形势分析
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三、高端高端酒营销的根据地之战
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四、企业偿债能力分析
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五、低度酒、高档化高端酒将成为发展趋势



第四节 2020-2026年中国高端高端酒行业产销预测分析

 

第十四章 2020-2026年中国高端高端酒行业发展战略分析

第.一节 中国高端酒行业新盈利模式探析

第二节 高端酒品牌发展策略分析

一、建设高端酒品牌的十大法则

二、高端酒品牌布局策略

三、高端酒品牌客户资源的战略整合

四、中小高端酒企业的品牌经营

五、高端酒品牌传播如何诠释自己的卖点

六、成功创建高端酒品牌的关键

第三节 高端高端酒品牌发展策略分析

一、高端高端酒品牌竞争策略

二、浅析高档高端酒品牌的发展思路

三、打造高档高端酒品牌的四大法则

四、中国高端高端酒&ldquo;功能价值&rdquo;救赎之路

五、高端高端酒正确把握价值与理性的相融

第四节 中国高端酒的蓝海战略

一、高端酒企业寻找蓝海十个命题的判断

二、高端酒企业开辟蓝海的方向

第五节高端酒海外市场攻略

一、区域的选择

二、模式的选择

三、时机与方式的选择 
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