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二、说明、目录、图表目录

       随着新能源汽车的不断发展，动力电池行业也进入了较为高速的发展阶段。数据显示

，2019年9月，我国动力电池产量共计为7.0GWh，环比增长4.2%。其中，三元锂电池产量占

比进一步提升，2019年9月份产量达4.1GWh，占总产量的比重为58.8%，环比增长8.5%;磷酸铁

锂电池产量为2.8GWh，占总产量的比重为40.1%，环比下降1.4%。  

       2019年1-9月，我国动力电池累计产量达46.0GWh。其中，三元锂电池累计生产24.9GWh，

占总产量的比重为54.1%;磷酸铁锂电池累计生产20.4GWh，占总产量的比重为44.4%。

       在销量方面，2019年9月，我国动力电池销量共计为6.8GWh。其中，三元锂电池销量

达3.8GWh，占总产量的比重为56.0%，高于整体销量一半水平;磷酸铁锂电池销量为2.9GWh，

占总产量的比重为43.2%。

       2019年1-9月，我国动力电池累计销量为45.6GWh。其中，三元锂电池累计生产24.6GWh，

占总产量的比重为53.9%;磷酸铁锂电池累计销售20.5GWh，占总产量的比重为44.8%。

       在动力电池市场的高速发展中，所有企业都是有机会的。对于中小型企业来说，要把品质

做好，并且有一定基本技术的储备，跟得上政策及市场对产品要求的步伐就可以了。对于资

金链紧张的中小型企业，最好的自救方法则是和骨干企业进行合作，靠自己解决有一定难度

。
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