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二、说明、目录、图表目录

   日前，美团联合&ldquo;餐饮老板内参&rdquo;发布了《中国餐饮报告2018》。2017年我国餐

饮业收入达到3.9万亿元，规模仅次于美国。在2017年国民生产总值82.71万亿中，跟&ldquo;

吃&rdquo;有关的占比为16%即近14万亿，表明未来餐饮新零售进化空间巨大，预计2018年餐

饮业全年增速将维持在10%左右。在保持快速增长的同时餐饮业也在进入变革期。海量资本

、前沿技术纷纷涌入，在重构餐饮业的生态场景

   其中，餐饮行业中饮品这一细分品类迎来爆发，呈现出高进场率、高关注度、高增长量的特

点。从2017年主要品类的订单量以及订单金额的增长来看，饮品的同比增长均超过了200%，

位列第.一。此外，在2017年美团点评搜索最高的类目关键词中，咖啡和奶茶上榜。搜索最高

的品牌关键词中，前五席中有三席均为饮品品牌，依次为为星巴克、一点点、喜茶。餐饮品

类订单量增幅排名TOP8餐饮品类订单金额增幅排名TOP8

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国餐饮业市场评估与前景趋势报告》共八章。首先介绍

了中国餐饮行业市场发展环境、餐饮整体运行态势等，接着分析了中国餐饮行业市场运行的

现状，然后介绍了餐饮市场竞争格局。随后，报告对餐饮做了重点企业经营状况分析，最后

分析了中国餐饮行业发展趋势与投资预测。您若想对餐饮产业有个系统的了解或者想投资中

国餐饮行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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一、武汉餐饮市场发展分析

（1）武汉餐饮业相关政策规划

（2）武汉餐饮市场消费特征

（3）武汉餐饮业市场规模

二、长沙餐饮市场发展分析

（1）长沙餐饮业相关政策规划

（2）长沙餐饮市场消费特征

（3）长沙餐饮业市场规模

 

第七章国内外知名餐饮企业经营情况分析

第.一节 西式餐饮企业经营情况分析

一、百胜餐饮集团经营情况分析

二、麦当劳公司经营情况分析

三、德克士经营情况分析



四、棒！约翰公司经营情况分析

第二节 中国特色酒楼经营情况分析

一、中国全聚德（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

二、西安饮食股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

三、上海杏花楼（集团）股份有限公司经营情况分析

四、湖南韶山毛家饭店发展有限公司经营情况分析

五、重庆陶然居饮食文化（集团）有限公司经营情况分析

六、俏江南股份有限公司经营情况分析

七、狗不理集团股份有限公司经营情况分析

八、小南国餐饮控股有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

第三节 中式及日式快餐企业经营情况分析

一、味千（中国）控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析



（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

二、乡村基（中国）餐饮管理有限公司经营情况分析

三、马兰拉面快餐连锁有限责任公司经营情况分析

四、河北千喜鹤饮食股份有限公司经营情况分析

五、永和食品（中国）有限公司经营情况分析

六、大娘水饺餐饮集团股份有限公司经营情况分析

七、丽华快餐集团有限公司经营情况分析

八、深圳面点王饮食连锁有限公司经营情况分析

九、深圳市嘉旺餐饮连锁有限公司经营情况分析

十、北京吉野家快餐有限公司经营情况分析

第四节 火锅企业经营情况分析

一、内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司经营情况分析

二、内蒙古小尾羊餐饮连锁股份有限公司经营情况分析

三、重庆市德庄实业（集团）有限公司经营情况分析

四、重庆秦妈餐饮管理有限公司经营情况分析

五、重庆奇火哥快乐餐饮有限公司经营情况分析

第五节 休闲餐饮企业经营情况分析

一、上海仙踪林餐饮有限公司经营情况分析

二、上海上岛餐饮连锁经营管理有限公司经营情况分析

三、上海一茶一坐餐饮有限公司经营情况分析

四、浙江两岸食品连锁有限公司经营情况分析

 

第八章中国餐饮行业发展趋势与投资预测

第.一节 中国餐饮行业发展趋势

一、中国餐饮行业发展趋势分析

1、餐饮O2O依然强劲

2、餐厅智能化进一步发展

3、绿色健康食材受欢迎

4.专注小单品，可获大回报



5.菜品返璞归真最好卖

6.快餐经营连锁化

7.餐饮混搭风兴起

8.品牌效应加大，更多资本介入

二、中国餐饮行业发展前景预测

第二节 餐饮行业投资特性分析

一、餐饮行业进入壁垒分析

二、餐饮行业盈利模式分析

三、餐饮行业盈利因素分析

四、餐饮行业投资风险分析

第三节 餐饮行业资本市场运作分析

一、餐饮业资本市场主要运作模式分析

（1）上市融资

（2）风险资本的引入

二、资本运作模式比较

（1）企业上市融资利弊分析

（2）企业引入风险资本的利弊分析

三、餐饮业资市场运作模式成功案例分析

四、餐饮业A股上市情况分析

第四节 北京济&prime;研:中国餐饮行业投资机会与建议

一、餐饮行业投资现状分析

二、餐饮行业投资机会分析

三、餐饮行业主要投资建议

1.借助资本市场提速企业管理水准和竞争力

2.餐饮形式更加多样化

3.向规模化、标准化态势发展

4.借助信息化技术提升人员效率，降低运营成本

5.避免重复投资
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