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二、说明、目录、图表目录

       动物保健品是供畜、禽、鱼、蜂等人工养殖动物疾病防治和诊断用的特殊商品，主要是用

于预防、治疗、诊断动物疾病或者有目的地调节动物生理机能的物质（含药物饲料添加剂）

，主要包括：血清制品、疫苗、诊断制品、微生态制品、中药材、中成药、化学药品、抗生

素、生化药品、放射性药品及外用杀虫剂、消毒剂等。

       我国动物保健品企业伴随着畜牧业的快速发展，从无到有，从小到大，得到了迅猛发展和

壮大。国内动物保健品行业经过30余年的发展取得了长足的进步，但一直以来模式仍可以说

是&ldquo;小、弱、多&rdquo;。国外发达国家，由于畜牧业规模标准化养殖已经发展相当成熟

，因此伴生的动物保健品行业也已进入成熟阶段，整体行业特别是在近几年完成了高度的整

合，前十几大企业占领了全球80%以上的份额。随着我国相关政策对养殖业向标准化、规模

化发展的推动，作为配套保障行业的动物保健品业也正在逐渐发展成为一个朝阳行业，由成

长期向成熟期过渡，市场集中度将逐步提高。

       我国动物保健品企业数量众多，但主要以微型企业和中小型企业为主。截至 2015年底，我

国共有1626家动物保健品生产企业，其中微型企业和中小型企业合计约占到了所有动物保健

品生产企业的 97%。我国大部分动物保健品企业规模较小，投入较少，研发实力较弱，主要

以对已过专利保护期的产品进行仿制为主，市场竞争激烈，企业发展速度较慢。同时，少数

行业领先、规模较大的企业拥有较高的技术研发水平，通过质量和品牌优势逐步占据了其细

分产品市场的主要份额。

       中国动物保健品行业这块蛋糕做大的一个重要驱动因素是宠物疫苗市场的发展。根据发达

国家的经验，其兽用生物制品市场结构中，宠物疫苗占比达到40%以上。而中国目前的宠物

疫苗市场占比还不到1%。可见中国宠物疫苗市场的成长空间巨大。随着人们生活水平的提高

和饲养宠物比例的提高，假如到2020年中国的宠物疫苗市场达到动物保健品行业30%左右的份

额（根据国内60%城市化率，国外是80%－90%），其对应的销售额将达到112亿元，增长空间

为110倍。

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国动物保健品行业发展趋势与投资方向研究报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       中企顾问网是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，

行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研



究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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