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二、说明、目录、图表目录

  连锁经营是指经营同类商品或服务的若干个企业，以一定的形式组成一个联合体，在整体规

划下进行专业化分工，并在分工基础上实施集中化管理，把独立的经营活动组合成整体的规

模经营，从而实现规模效益，是一种经营模式。

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国连锁经营市场评估与投资前景评估报告》共十六章。首

先介绍了连锁经营行业市场发展环境、连锁经营整体运行态势等，接着分析了连锁经营行业

市场运行的现状，然后介绍了连锁经营市场竞争格局。随后，报告对连锁经营做了重点企业

经营状况分析，最后分析了连锁经营行业发展趋势与投资预测。您若想对连锁经营产业有个

系统的了解或者想投资连锁经营行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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三、北京王府井百货欲打造百货业连锁

四、北京连锁商业发展中出现的问题

五、北京市商业连锁经营的策略

第二节2019年中国上海市连锁经营分析

一、上海连锁经营的发展状况

二、上海连锁经营加快消费实现

三、上海百联集团零售的连锁经营分析

四、上海连锁经营中的问题

五、上海市连锁经营发展的对策

六、上海市连锁经营的未来发展趋向

第三节2019年中国广东省连锁经营分析

一、广州商贸连锁经营已初具规模

二、广东商业连锁经营发展特点分析

三、广东商业连锁经营中的港澳因素

四、广东连锁商业面临的外资竞争

五、广东商业连锁经营发展中的问题

六、广东连锁商业发展的趋势探讨

第四节2019年中国深圳市连锁经营分析

一、连锁业成为深圳商贸流通业主力

二、深圳连锁经营销售额所占社会消费品总额比重大

三、深圳发展连锁经营的现状及方式

四、深圳连锁经营降下进入门槛

 

第十三章 2019年中外重要的连锁企业运营局势分析

第.一节 全球零售业巨头：沃尔玛

一、沃尔玛的商业营销理念分析

二、沃尔玛运用物流配送系统节省成本



三、沃尔玛的现代化物流要诀

四、沃尔玛的物流给我国连锁企业的启示

五、沃尔玛连锁经营的启示录

第二节 中国家电零售业的标杆：国美电器

一、国美电器青岛的运行状况

二、国美电器用服务赢取市场

三、国美电器借道香港冲击国际市场

四、国美欲打造世界顶尖连锁企业

第三节 综合超市的代表：北京华联

一、公司简介

二、公司经营状况分析

三、华联综超风险因素分析

第四节 医药零售的代表：海王星辰

一、海王星辰企业介绍

二、海王星辰连锁药店运用信息化管理

三、海王星辰与外资精诚合作

四、海王星辰借鉴国外品牌模式

第五节 其它大型连锁企业经营借鉴

一、中国普尔斯马特的倒闭带来的深思

二、凯马特之死引发的&ldquo;规模病&rdquo;思考

三、美国蒙哥马利沃德百货公司被打败的原因

四、玛莎-斯图尔特沉浮显示品牌是易碎品

五、英国百年老店马莎连锁经营成功之道

 

第十四章 2019年中国连锁经营行业领先企业关键性数据分析

第.一节 上海百联集团股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析



第二节 苏宁电器股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 北京华联商厦股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 大商集团股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十五章 2021-2027年中国连锁经营业的前景与趋势分析

第.一节 2021-2027年中国连锁经营的趋势分析

一、我国连锁经营发展的主要趋势分析

二、国内连锁经营的发展走向预测

三、连锁经营的未来十大趋势预测

四、现代零售业的国际化与全球化发展趋势

五、大规模化、集团化的发展趋势

第二节2021-2027年世界部分国家或地区连锁经营的前景

一、美国零售商业业态的发展前景

二、&ldquo;百元店&rdquo;成为日本零售业的发展主流



三、澳大利亚连锁经营业的前景

四、中国连锁经营发展态势良好

五、台湾连锁业的发展动向

第三节2021-2027年中国部分行业连锁经营的发展展望

一、国内零售业连锁的发展趋势

二、中国家电零售连锁经营的发展展望

三、餐饮连锁的规模化趋势分析

四、中国医药连锁经营的发展趋势

五、化妆品行业的连锁经营趋势分析

 

第十六章 2021-2027年中国连锁经营投资机会与风险分析（）

第.一节2021-2027年中国连锁经营投资机会分析

一、农村超市连锁经营前途无量

二、连锁经营是农村图书市场的上上之选

三、饰品连锁店极具市场潜力

四、美容连锁经营是未来必然趋势

五、我国药品连锁经营前景光明

六、家电连锁业发展尚有市场空间

第二节2021-2027年中国连锁经营投资风险分析

一、连锁经营的优势所在

二、连锁经营的劣势六点

三、政策松绑带来的机遇

四、外资加速进入带来的挑战

第三节2021-2027年中国连锁经营投资建议

一、建议投资连锁经营的新热点项目

二、成功投资连锁经营的战略措施

三、特许连锁经营的选择建议

第四节 中国产业研究报告网建议

 

图表目录：

图表：商圈人口

图表：立地要素



图表：日本部分商品平均销售额、毛利率和占销售额比重表

图表：日本家电连锁2018财年业绩一览

图表：连锁战略体系构成

图表：连锁战略流程框架

图表：连锁店缺货时消费者的各种反应比例

图表：北京部分连锁店统一配送率

图表：苏果超市市场定位分析

图表：美日中便利店的毛利率对比

图表：世界部分消费大区的零售业集中度对比

图表：国内外餐饮连锁企业的加盟标准比较

图表：东来顺连锁加盟店年商标使用费

图表：项目支持与服务

图表：三家连锁企业的数据比较

图表：国际快餐连锁巨头的直营、特许模式比较

图表：马里奥特与麦当劳的财务数据比较

图表：资产证券化对马里奥特资产负债表的影响

图表：快餐连锁巨头的金融比较

图表：肯德基的几个品牌协同效应

图表：肯德基最重要的企业文化

图表：肯德基的培训体系

图表：肯德基星级系统评估内容和方法

图表：肯德基的特许加盟模式

图表：肯德基商圈规划程序

  图表：肯德基主要的目标市场

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202101/201568.html

http://www.cction.com/report/202101/201568.html

