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二、说明、目录、图表目录

   2019年我国的零售药房数量为48.90万家，执业药师数量仅46.80万名，考虑到二类、三类门

店至少配备1名以上药师，假设二类和三类门店数量10-15万家，药师缺口达15万以上。

   2019年，西南区域的的门店数量最多，其占比达32.62%；其次是华南区域、中南区域和华东

区域，其占比分别为16.84%、15.33%、13.79%。2019年TOP100连锁药店门店总数区域分

布2019年河南地区药店市占率   中企顾问网发布的《2021-2027年中国连锁药店市场深度分析与

产业竞争格局报告》共十一章。首先介绍了中国连锁药店行业市场发展环境、连锁药店整体

运行态势等，接着分析了中国连锁药店行业市场运行的现状，然后介绍了连锁药店市场竞争

格局。随后，报告对连锁药店做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国连锁药店行业发

展趋势与投资预测。您若想对连锁药店产业有个系统的了解或者想投资中国连锁药店行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷

调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统

计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数

据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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商誉余额   

10.77   

19.87   

27.33   

5.34       



商誉占净资产比例   

26.6%   

59.0%   

65.5%   

17.3%       

2019年门店扩张估计   

1200   

1000   

1000   

1000   

4.1.1总量指标分析

4.1.2销售前十强企业分析

4.1.3销售增量前十强企业分析单店销售额前十强企业分析

4.1.4直营门店前二十强排行榜

4.1.5总体盈利能力分析

4.22019年中国百强药店运行特点分析

4.2.1国有企业与民营企业的对比

4.2.2国际资本的注入

4.2.3药店数量增长

4.2.4经营模式的变化

4.2.5行业集中度的提升

4.2.6中国连锁药店的南北差别

4.3近年来中国医药连锁行业发展分析

4.3.1两种经营模式的比较分析

4.3.22015-2019年药店的整合趋势

4.3.3连锁药店限距的影响分析

4.3.42019年深圳新增中医坐堂医诊所

4.3.5&ldquo;中医坐堂&rdquo;试点影响分析

4.3.6新医改对医药连锁企业的影响

4.3.7新医改下连锁药店的应对策略

4.4药店贸易联盟（pto）发展状况分析

4.4.1pto发展过程



4.4.2pto目前面临的问题

4.4.3pto发展趋势

4.5平价药房的全方位分析

4.5.1平价超市时代的结束

4.5.2&ldquo;平价&rdquo;对中国药品零售市场的意义

4.5.3平价药品超市转型难题

4.5.4平价药店的转型方向

4.6医药零售连锁经营发展方向

4.6.1医药零售连锁经营中的问题

4.6.2医药零售连锁经营的改进方法

4.6.3医药零售业连锁经营管理水平的提高

 

第五章中国医药零售消费市场分析

5.1外部环境分析

5.1.1政策方面

5.1.2社会方面

5.1.3思想意识方面

5.22015-2019年中国药店品类发展指数分析

5.2.12015-2019年cdi指数分析

5.2.2中国药店品类结构变化分析

5.3中国医药连锁市场发展趋势

5.3.1市场趋势

5.3.2消费结构发展趋势

5.3.3药品价格趋势

5.3.4竞争趋势

5.4中国otc市场分析

5.4.1otc药品消费热的原因分析

5.4.2otc药品消费的特征

5.4.3外资药企正进军中国otc市场

5.4保健品深入渗透药店

 

第六章中国医药连锁市场区域分析



6.1北京医药连锁市场竞争现状

6.1.1医药市场扩张难

6.1.2社区医院与药店的价格竞争

6.2上海医药连锁市场概况

6.2.1上海医药零售市场饱和

6.2.2上海五大医药连锁价格承诺

6.2.3美信医药连锁上海发力

6.3广东医药连锁市场竞争现状

6.3.1广东药品零售市场现状

6.3.2广东零售药店gsp认证6.3.3深圳控制药店无序扩张6.4江苏&ldquo;县域经济&rdquo;催生全

国最多亿元连锁药房

6.5湖南医药连锁市场竞争现状

6.5.1湖南医药市场竞争概况

6.5.2药店距离不设限

6.5.3长沙试行零售药店三级管理

6.6辽宁医药连锁市场竞争现状

6.6.1辽宁医药连锁市场概况

6.6.22019年沈阳零售药店发展概况

6.6.3大连启用零售药店&ldquo;诚信档案管理系统&rdquo;

6.7部分城市医药连锁市场竞争现状

6.7.1云南医药连锁企业欲上市

6.7.22019年武汉零售药店发展概况

6.7.32019年杭州零售药店发展概况

6.7.42019年重庆零售药店发展概况

6.8医药连锁企业的跨区域发展

6.8.1医药连锁企业跨区域发展的风险

6.8.2医药连锁企业跨区发展的策略

6.9中国农村药品市场分析

6.9.1中国农村的药品消费情况

6.9.2中国农村药品市场存在的问题

6.9.3中国农村药品市场发展对策

 



第七章中国医药连锁行业企业竞争力分析

7.1中国海王星辰连锁药店有限公司

7.1.1企业基本情况

7.1.22019年企业经营回顾

7.1.32015-2019年店面扩张情况

7.1.42019年企业经营情况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.1.6海王星辰创新策略

7.2湖南老百姓医药连锁有限公司

7.2.1公司基本情况

7.2.22015-2019年公司销售收入状况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.2.32019年公司融资并购事件分析

7.2.42015-2019年老百姓扩张速度加快

7.2.52019年公司发展战略分析

7.3重庆桐君阁大药房连锁有限责任公司

7.3.1公司基本情况

7.3.22015-2019年公司销售收入状况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.3.3连锁药店扩张情况

7.4湖北同济堂药房有限公司

7.4.1公司概述

7.4.22015-2019年销售收入状况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析



7.4.32015-2019年连锁药店扩张情况

7.4.42019年工作重点

7.4.5同济堂五年规划

7.5国药控股国大药房有限公司

7.5.1公司基本情况

7.5.22015-2019年公司销售收入状况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.5.32015-2019年连锁药店扩张情况

7.5.42019年国药集团内部整合

7.6辽宁成大方圆医药连锁有限公司

7.6.1公司基本情况

7.6.22015-2019年公司销售收入状况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.6.32015-2019年连锁药店扩张情况

7.7重庆和平药房连锁有限责任公司

7.7.1公司基本情况

7.7.22015-2019年公司销售收入状况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.7.32015-2019年连锁药店扩张情况

7.8云南鸿翔药业有限公司

7.8.1公司基本情况

7.8.22015-2019年公司销售收入情况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.8.32015-2019年连锁药店扩张情况



7.8.42019年斥资建总部

7.8.52019年连锁药店布局情况

7.9广东大参林连锁药店有限公司

7.9.1公司基本情况

7.9.22015-2019年公司销售收入情况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.9.32015-2019年连锁药店扩张情况

7.9.4未来五年工作计划

7.9.5大参林首推上市大联盟

7.9.6大参林市场拓展原则与类型

7.10江西开心人大药房连锁有限公司

7.10.1公司基本情况

7.10.2公司发展史

7.10.22015-2019年公司销售收入状况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.10.3连锁药店布局情况

7.11北京金象大药房医药连锁有限责任公司

7.11.1公司基本情况

7.11.22015-2019年公司销售情况

（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.11.32015-2019年药店扩张情况

7.11.4金象网上药店

7.11.5金象中医门诊

7.12上海华氏大药房有限公司

7.12.1公司基本情况

7.12.22015-2019年公司销售收入状况



（一）企业的偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.12.32015-2019年连锁药店扩张情况

7.13湖南益丰大药房连锁有限公司

7.13.1公司基本情况

7.14.22019年公司经营情况

（一）企业的偿债能力分析

（三）企业盈利能力分析

7.13.32021-2027年公司发展计划

7.14湖南芝林药业（集团）有限公司

7.14.1公司基本情况

7.14.22021-2027年公司扩张计划

7.15深圳市中联大药房有限公司

 

第八章医药连锁的经营与管理研究

8.1医药连锁经营物流成本控制的途径

8.1.1完善成本管理的基础工作

8.1.2努力降低企业运营成本

8.1.3落实目标

8.1.4调动员工积极性

8.1.5借鉴国外jit模式

8.2医药连锁经营快配模式与物流成本分析

8.2.1快配模式

8.2.2物流成本分析

8.2.3流程优化控制成本

8.2.4外包模式降低运输成本

8.3连锁药店的定位分析

8.3.1经营定位的紊乱

8.3.2连锁药店的经营定位分析

8.3.3连锁药店经营定位的误区

8.4连锁药店经营管理的标准化



8.4.1连锁药店管理标准化的出现

8.4.2连锁药店管理标准化的步骤

8.4.3管理标准化的方面

8.5如何提高连锁药店的竞争力

8.5.1加强信息化管理

8.5.2全面提升服务水平

8.5.3培育品牌价值

8.6中国网上药店发展的对策分析

8.6.1网上药店消费信任度影响因素分析

8.6.2推进网上药店发展的因素分析

8.6.3对网上药店监管问题的思考

8.7对我国医药连锁品牌的战略思考

8.7.1保护药店品牌

8.7.2药店品牌的事前保护

8.7.3药店品牌的周期性

8.7.4药店品牌的再造途径

8.7.5连锁药店的品牌营销

8.7.6药店文化品牌营销模式

8.8医药连锁的品类管理研究

8.8.1品类管理的沿革

8.8.2品类管理的分析方法

8.8.3药店品类管理战术

8.9医药连锁的农村模式分析

8.9.1资本运营

8.9.2邮政物流

8.9.3药品连锁专柜

8.9.4城市包围农村

8.10零售药店提升市场竞争力

8.10.1药店顾客细分策略

8.10.2药店讲座的步骤和内容

8.11中国医药连锁经营框架的构建思路
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