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二、说明、目录、图表目录

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国现代农业专业市场深度分析与投资战略咨询报告》共十

六章。首先介绍了现代农业专业行业市场发展环境、现代农业专业整体运行态势等，接着分

析了现代农业专业行业市场运行的现状，然后介绍了现代农业专业市场竞争格局。随后，报

告对现代农业专业做了重点企业经营状况分析，最后分析了现代农业专业行业发展趋势与投

资预测。您若想对现代农业专业产业有个系统的了解或者想投资现代农业专业行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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14.1.3 交易品种因素

14.1.4 规划设计

14.1.5 财务成果

14.2 投资项目选择的原则

14.2.1 顺势而为

14.2.2 谨慎选址

14.2.3 招商先行

14.2.4 整体规划

14.2.5 均衡赢利

14.3 投资项目可行性研究的内容

14.3.1 基本概念

14.3.2 主要作用

14.3.3 包含内容

14.4 投资项目可行性研究的实施步骤

14.4.1 市场评估

14.4.2 区域定位

14.4.3 功能设计

14.4.4 布局规划

14.4.5 财务分析

14.5 投资项目的财务分析

14.5.1 财务模型的基本假设

14.5.2 投资标准财务模型

14.5.3 项目敏感性分析

14.5.4 总体结论简述

 

第十五章 2021-2027年中国现代农业专业市场的投资前景预警

15.1 投资前景分析

15.1.1 国际风险

15.1.2 政府风险

15.1.3 环境风险

15.1.4 法律风险

15.1.5 金融风险



15.1.6 自然灾害及事故风险

15.1.7 财务风险

15.1.8 经营风险

15.1.9 管理风险

15.1.10 信用风险

15.2 主要应对措施

15.2.1 风险规避措施

15.2.2 风险遏制措施

15.2.3 风险转移措施

15.2.4 风险化解措施

15.2.5 风险消减措施

15.2.6 风险容忍措施

15.2.7 风险分担措施

15.3 项目风险评估

15.3.1 新建市场

15.3.2 扩建市场

15.3.3 改建市场

15.3.4 迁建市场

 

第十六章2021-2027年中国现代农业专业市场趋势分析

16.1 中国现代农业的趋势预测展望

16.1.1 面临的机遇及挑战

16.1.2 未来供需形势预测

16.1.3 未来贸易发展展望

16.2 中国农产品批发市场发展趋势展望

16.2.1 一体化的管理系统

16.2.2 专业食品安全管控

16.2.3 冷链物流的完善

16.2.4 市场国际化贸易

16.2.5 市场公益性功能

16.3 中国农产品批发市场未来方向探析

16.3.1 公益性的实现



16.3.2 市场集团化发展

16.3.3 流通渠道多元化

16.3.4 发展第三代批发市场

16.4 对2021-2027年农产品批发市场规模预测

16.4.1 2021-2027年市场数量预测

16.4.2 2021-2027年成交总额预测

16.4.3 2021-2027年成交总量预测
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