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二、说明、目录、图表目录

   2017年6月，国务院印发《国民营养计划（2017-2030年）》，提出要着力发展保健食品、营

养强化食品、双蛋白食物等新型营养健康食品。

   2014年中国保健品市场规模突破千亿，2017年中国保健品市场规模逼近1500亿。预计2020年

中国保健品市场规模将达1816亿元，其中市场前景十分广阔。2013-2020年中国保健品市场规

模走势分析

   近年我国营养保健食品进出口量呈波动趋势，2017年我国营养保健食品出口量约5.98万吨，

进口量约7.01万吨。总体来看，我国在营养保健食品市场中处于较重的进口依赖。2013-2017

年中国营养保健食品进口量规模

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国进口保健品行业分析与投资战略咨询报告》共十章。

首先介绍了中国进口保健品行业市场发展环境、进口保健品整体运行态势等，接着分析了中

国进口保健品行业市场运行的现状，然后介绍了进口保健品市场竞争格局。随后，报告对进

口保健品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国进口保健品行业发展趋势与投资预测

。您若想对进口保健品产业有个系统的了解或者想投资中国进口保健品行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 报告目录：第.一章 进口保健品行业概述

第.一节 进口保健品概述

第二节 进口保健品行业特点 第二章 中国进口保健品PEST环境分析

一、政治和法律环境分析

二、经济发展环境分析

三、社会、文化与自然环境分析

四、技术发展环境分析

 第三章 进口保健品所属行业市场特性分析

第.一节 集中度进口保健品及预测

第二节 SWOT进口保健品及预测

一、优势进口保健品

二、劣势进口保健品



三、机会进口保健品

四、风险进口保健品

第三节 进入退出状况进口保健品及预测

 第四章 进口保健品所属行业消费者分析

第.一节 消费者偏好分析

第二节 进口保健品行业消费者行为分析

一、消费者购买进口保健品产品的地点

二、影响消费者购买进口保健品产品的因素

三、消费者购买进口保健品产品时关注的问题

第三节 进口保健品行业消费者对品牌的认知度分析

一、消费者主要关注的品牌

二、消费者对品牌的认识渠道

第四节 中国进口保健品产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

 第五章 2013-2018年中国保健品所属行业进口情况分析

我国的膳食补充剂及原料质优价廉，倍受国际采购商青睐，被广泛用于全球的药品、膳食补

充剂、食品添加剂及饲料等领域。尤其在维生素、硫酸软骨素、氨基酸、植物提取物等膳食

补充剂原料生产及出口方面具有强大的国际竞争力。从进口来看，我国制成品的进口额占据

保健食品总进口额的一半左右，我国的营养保健食品行业发展还有很大空间。中国保健品进

口细分情况

第.一节 2013-2018年中国保健品进口额分析

第二节 2013-2018年中国进口保健品进口国排名

第三节 2013-2018年中国进口保健品进口产地排名

第四节 影响保健品进口变化的主要原因分析

 第六章 2013-2018年中国进口保健品所属行业市场运行

第.一节 2013-2018年中国进口保健品零售额

第二节 2013-2018年中国进口保健品毛利率

第三节 2013-2018年行业发展能力分析

 第七章 中国进口保健品主要细分产品研究

第.一节 增强免疫力产品研究

第二节 营养补充剂类研究



第三节 辅助降血脂类研究

 第八章 进口保健品所属行业产品营销分析及预测

第.一节 进口保健品行业国内营销模式分析

第二节 进口保健品行业主要销售渠道分析

第三节 进口保健品行业价格竞争方式分析

第四节 进口保健品行业营销策略分析

第五节 进口保健品行业国际化营销模式分析

第六节 进口保健品行业市场营销发展趋势预测

 第九章 主要进口保健品企业及竞争格局

第.一节 安利

一、企业发展概况

二、企业经营产品分析

三、企业销售网络分析

第二节 强生

一、企业发展概况

二、企业经营产品分析

三、企业销售网络分析

第三节 康宝来

一、企业发展概况

二、企业经营产品分析

三、企业销售网络分析

第四节 辉瑞

一、企业发展概况

二、企业经营产品分析

三、企业销售网络分析

第五节 葛兰素

一、企业发展概况

二、企业经营产品分析

三、企业销售网络分析

 第十章 进口保健品行业发展前景及投资建议（）

第.一节 2021-2027年进口保健品行业市场前景展望

第二节 2021-2027年进口保健品行业融资环境分析



一、融资渠道分析

二、企业融资建议

第三节进口保健品项目投资建议（）

一、投资环境考察

二、投资方向建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202012/195511.html
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