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二、说明、目录、图表目录

  国内车市2003年销量达到百万辆，2010年达到千万辆，受购置税优惠幅度减少的影响，2017

年增速明显放慢，2017年增速低至2.4%； 18年市场遇冷，今年2月出现第.一次同比下滑，7月

第二次同比下跌，随后8、9月同比连续下跌，9月跌幅超过两位数，跌幅高达11.9%。由于去

年小排量税透支导致去年第四季度基数高，经济不景气，高油价等原因，第四季度同比还将

处于下跌趋势，2019年整体车市将处于下跌状态。  

  2019年乘用车累计销量1690.34万辆同比上升1.0%。轿车累计销量845.99万辆，同比上升1.5%

，SUV累计销量721.89万辆，同比上升3.2%，MPV累计销量122.48万辆，同比下跌13.4%。2018

年中国乘用车销量、新能源汽车销量及增长走势

  2010年SUV增速反超轿车，其后直到2019年累计增速一直高于轿车增速。2015年增速开始放

缓，2019年增速更是跌破2位数，同比增速低至3%。今年6-9月出现同比四连跌，乘用车市

场7-9月同比三连跌，标志着国内汽车市场进入调整期。

  2017年MPV同比由正转负，且跌幅高达19%，一是由于自主品牌MPV的大幅下滑导致，部分

销量较好车型生命周期老化，五菱宏光、欧诺占整体市场份额的40%，其中五菱宏光占整体

市场份额的26%，但自2010年上市以来没换代升级，欧诺自2012年以来同样没进行产品换代更

新，竞争力下降；二是自主SUV加快产品的投放抢占了MPV的市场份额，2017年全新自

主SUV产品的投放多达40余款，而自主MPV仅投放十余款。2019年随着MPV产品结构的老化

，市场SUV新品上市的节奏加快，购置税完全退坡等因素的影响，MPV同比还将呈现较大幅

度的下滑。2009-2018年中国汽车细分市场销量对比（单位：万辆）  中企顾问网发布的

《2021-2027年中国SUV行业前景展望与市场全景评估报告》共九章。首先介绍了中国广州城

市轨道交通行业市场发展环境、SUV整体运行态势等，接着分析了中国SUV行业市场运行的

现状，然后介绍了SUV市场竞争格局。随后，报告对SUV做了重点企业经营状况分析，最后

分析了中国SUV行业发展趋势与投资预测。您若想对SUV产业有个系统的了解或者想投资中

国SUV行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海

关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局

，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规

模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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