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二、说明、目录、图表目录

   婚庆，具体来说指的是婚礼庆典策划。 婚礼策划是指为客人量身打造的婚礼。它涵盖各种

婚礼形式或是各种婚礼形式的组合体，它是根据每位新人的不同爱好、追求或诉求点而不同

为新人量身定做的婚礼。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国婚庆市场评估与投资前景分析报告》共十五章。首先

介绍了中国婚庆行业市场发展环境、婚庆整体运行态势等，接着分析了中国婚庆行业市场运

行的现状，然后介绍了婚庆市场竞争格局。随后，报告对婚庆做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国婚庆行业发展趋势与投资预测。您若想对婚庆产业有个系统的了解或者想投

资中国婚庆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 2017-2019年婚庆产业全球发展状况分析 

第.一节 2017-2019年国外婚庆产业的发展概况 

一、金融危机下婚庆产业成为美国经济亮点 

二、日本婚庆业积极向外扩张 



三、2009年英国婚庆业逆市上扬 

四、西班牙婚庆服装业发展迅猛 

第二节 2017-2019年婚庆产业全球发展趋势预测

 

第三章 2017-2019年中国婚庆产业发展环境分析 
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第四章 2017-2019年我国婚庆产业运行状况分析 
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二、婚庆服务行业相关介绍 

三、婚庆服务行业婚礼顾问介绍 

四、婚庆服务新出职业&ldquo;新娘秘书&rdquo; 

五、婚庆经济发展特点 

第二节 2017-2019年中国婚庆产业发展状况分析 

一、婚庆业已成中国新兴产业 

二、婚庆产业链正在逐步形成 

三、中国婚庆服务业尚在成长期 

四、国内婚庆企业迫切需要升级 

五、高温之下婚庆产业淡中求精 

六、婚庆团购普及尚需时日 

第三节 2017-2019年中国婚庆产业管理规范情况分析 

一、婚庆行业亟待标准规范 

二、婚庆行业将有&ldquo;国标&rdquo; 

三、国家标准将禁用婚礼彩带 

第四节 2017-2019年中国婚庆产业存在的问题分析 



一、婚庆用品质量有待提高 

二、婚庆投诉大幅上升 

三、婚庆行业鱼龙混杂现象影响行业发展 

四、旺季之后婚庆行业面临洗牌 

第五节 2017-2019年中国婚庆产业发展策略探讨 

一、多行业联手打造婚庆产业一条龙服务 

二、品牌连锁机构将引领婚庆业发展 
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第五章 2017-2019年中国婚庆市场运行动态分析 
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一、婚庆市场发展特点 
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四、中国&ldquo;环保婚礼&rdquo;意识初显 
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第四节2017-2019年年中国婚车装扮市场透析
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