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二、说明、目录、图表目录

        休闲度假是利用假日外出以休闲为主要目的和内容的，进行令精神和身体放松的休闲方

式。随着中国经济不断的持续发展，人们的旅游观念也发生了重大改变，越来越多的人已经

厌倦了走马观花式的观光旅游，转而开始爱上休闲、放松和娱乐为主的休闲度假旅游。出行

工具

1

.飞机通过旅行社或会员机制的机票预定机构可以拿到折扣机票。此外通过网络组织团购机票

也是时下流行的买票方式。

2

火车乘火车旅游虽然没有飞机快速便捷，但是费用较便宜，而且沿路可尽享各地风光。在欧

洲，有18个国家的铁路线路加入了欧铁，包括西欧、北欧和南欧，东欧现在也是欧铁可以到

达的地方。去欧洲旅行，购买火车通票既节省开销，又方便出行。目前在国内有很多网站和

机构都出售欧洲火车通票，购买方便。火车通票最好在长途距离中使用，以最大程度节省开

支。

3

巴士长途巴士和国际巴士是东南亚旅行的主要交通工具。长途巴士路线很丰富，而且价格很

便宜，票价依座位宽窄不同，没有站票。平时提前一天预定就可以，在节假日需提早预定，

各大城市或旅行社及旅馆都提供代办服务。

4

地铁在发达的大城市旅行，地铁是最快捷的交通工具，不过票价会比公交高出许多。巧妙的

购买地铁车票和通票也可省去不少开支。

        中企顾问网发布的《2021-2027年中国休闲度假市场评估与投资策略报告》共十三章。首

先介绍了休闲度假行业市场发展环境、休闲度假整体运行态势等，接着分析了休闲度假所属

行业市场运行的现状，然后介绍了休闲度假市场竞争格局。随后，报告对休闲度假做了重点

企业经营状况分析，最后分析了休闲度假行业发展趋势与投资预测。您若想对休闲度假产业

有个系统的了解或者想投资休闲度假行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国休闲度假品牌的战略思考

一、休闲度假品牌的重要性

二、休闲度假实施品牌战略的意义

三、休闲度假企业品牌的现状分析

四、我国休闲度假企业的品牌战略

五、休闲度假品牌战略管理的策略

第三节 休闲度假经营策略分析

一、休闲度假市场细分策略

二、休闲度假市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、休闲度假新产品差异化战略

第四节 休闲度假行业投资战略研究

一、2019年休闲度假行业投资战略

二、2021-2027年休闲度假行业投资战略

三、2021-2027年细分行业投资战略

 

第十三章 研究结论及投资建议

第.一节 休闲度假行业研究结论及建议

第二节 休闲度假子行业研究结论及建议

第三节 休闲度假行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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