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二、说明、目录、图表目录

   工程造价就是指工程的建设价格，是指为完成一个工程的建设，预期或实际所需的全部费用

总和。从业主（投资者）的角度来定义，工程造价是指工程的建设成本，即为建设一项工程

预期支付或实际支付的全部固定资产投资费用。这些费用主要包括设备及工器具购置费、建

筑工程及安装工程费、工程建设其他费用、预备费、建设期利息、固定资产投资方向调节税

（这项费用目前暂停征收）。尽管这些费用在建设项目的竣工决算中，按照新的财务制度和

企业会计准则核算新增资产价值时，并没有全部形成新增固定资产价值，但这些费用是完成

固定资产建设所必需的。因此，从这个意义上讲，工程造价就是建设项目固定资产投资。从

承发包角度来定义，工程造价是指工程价格，即为建成一项工程，预计或实际在土地、设备

、技术劳务以及承包等市场上，通过招投标等交易方式所形成的建筑安装工程的价格和建设

工程总价格。在这里，招投标的标的可以是一个建设项目，也可以是一个单项工程，还可以

是整个建设工程中的某个阶段，如建设项目的可行性研究、建设项目的设计，以及建设项目

的施工阶段等。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国工程造价市场深度评估与投资战略咨询报告》共十四

章。首先介绍了中国工程造价行业市场发展环境、工程造价整体运行态势等，接着分析了中

国工程造价行业市场运行的现状，然后介绍了工程造价市场竞争格局。随后，报告对工程造

价做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国工程造价行业发展趋势与投资预测。您若想

对工程造价产业有个系统的了解或者想投资中国工程造价行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第六节 江苏省工程造价市场 

一、工程造价咨询行业发展背景 



（一）固定资产投资研究 

（二）建筑业总产值情况 

二、工程造价咨询收费标准 

三、工程造价咨询行业发展规模 

四、工程造价咨询企业竞争水平 

第七节 浙江省工程造价市场 

一、工程造价咨询行业发展背景 

（一）固定资产投资研究 

（二）建筑业总产值情况 

二、工程造价咨询收费标准 

三、工程造价咨询行业发展规模 

四、工程造价咨询企业竞争水平 

第八节 广东省工程造价市场 

一、工程造价咨询行业发展背景 

（一）固定资产投资研究 

（二）建筑业总产值情况 

二、工程造价咨询收费标准 

三、工程造价咨询企业竞争水平 

第九节 河北省工程造价市场 

一、工程造价咨询行业发展背景 

（一）固定资产投资研究 

（二）建筑业增加值情况 

二、工程造价咨询收费标准 

三、工程造价咨询企业竞争水平 

第十节 山东省工程造价市场 

一、工程造价咨询行业发展背景 

（一）固定资产投资研究 

（二）建筑业总产值情况 

二、工程造价咨询收费标准 

三、工程造价咨询行业发展规模 

四、工程造价咨询企业竞争水平 

 



第九章 中国工程造价重点企业经营情况分析

第.一节 中铁第四勘察设计院集团有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业资质情况 

三、企业经营业务 

四、企业经营情况 

第二节 北京华建联造价工程师事务所 

一、企业基本情况 

二、企业经营业务 

三、企业经营情况 

四、企业竞争优势 

第三节 四川华信工程造价咨询事务所有限责任公司 

一、企业基本情况 

二、企业经营业务 

三、企业经营情况 

四、企业工程业绩 

第四节 四川开元工程项目管理咨询有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业资质荣誉 

三、企业经营业务 

四、企业经营情况 

第五节 万隆建设工程咨询集团有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业资质情况 

三、企业经营情况 

四、企业工程业绩 

第六节 山东瑞华工程造价咨询有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业资质情况 

三、企业经营业务 

四、企业竞争优势 

第七节 天职（北京）国际工程项目管理有限公司 



一、企业基本情况 

二、企业资质情况 

三、企业经营业务 

四、企业经营业绩 

第八节 浙江万邦工程管理有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业资质情况 

三、企业经营业务 

四、企业竞争优势 

第九节 中竞发(北京)工程造价咨询有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业资质情况 

三、企业经营业务 

四、企业经营业绩 

第十节 北京信永中和工程造价咨询事务所有限公司 

一、企业基本情况 

二、企业资质情况 

三、企业经营业务 

四、企业营销网络 

 

第十章 中国工程造价咨询项目招投标分析

第.一节 工程造价咨询服务主要采购方式 

一、公开招标 

二、邀请招标 

三、框架合同 

四、竞争谈判 

五、直接委托 

第二节 工程造价咨询项目的招投标分析 

一、工程造价咨询项目招标探析 

（一）招标方式 

（二）招标组织形式 

（三）资格审查 



（四）招标文件内容 

（五）评标方法 

二、工程造价咨询项目投标探析 

（一）投标文件的组成 

（二）投标文件制作要求 

（三）工程造价咨询服务方案 

（四）投标报价要求 

（五）材料提交要求 

第三节 工程造价咨询项目投标的报价策略 

一、工程造价咨询投标报价项目成本 

二、工程造价咨询项目投标报价原则 

三、工程造价咨询项目投标报价策略 

（一）赢利策略 

（二）薄利策略 

（三）基本无利策略 

（四）不平衡报价策略 

（五）多方案报价报价策略 

（六）增加方案的策略 

（七）突然袭击的策略 

四、工程项目投标报价策略实例分析 

 

第十一章 中国工程造价管理研究

第.一节 工程造价管理概述 

一、工程造价管理的定义 

二、工程造价管理的重要性 

三、工程造价管理的现状问题 

四、工程造价管理发展的有利条件 

五、深化建设工程造价管理改革的举措 

第二节 国内外工程造价管理模式比较分析 

一、国外工程造价管理模式及理论 

（一）政府的间接调控 

（二）有章可循的计价依据 



（三）多渠道的工程造价信息 

（四）造价工程师的动态估价 

（五）采用通用的合同文本 

（六）重视实施过程中的造价控制 

二、国内现行工程造价管理模式及理论 

（一）政府的直接调控 

（二）现行工程造价的计价依据 

（三）现行工程造价计价模式 

（四）工程造价的控制仍处于静态的状态 

（五）实施过程中的造价控制 

第三节 国内工程造价管理的发展态势 

一、实行科学的工程计价方法 

二、强化建筑商品的价格调控 

三、制定施工企业报价定额 

四、发展规模经营的咨询服务业 

五、优化工程招标&ldquo;评标&rdquo;办法 

 

第十二章 中国工程造价咨询企业风险防范和控制措施

第.一节 工程造价咨询企业风险存在的形式与根源 

一、企业风险存在的形式 

二、企业风险存在的根源 

三、企业风险管理的现状 

四、企业风险的识别和预估 

第二节 工程造价咨询企业风险的防范和控制 

一、规范操作规程 

二、专业技术措施 

三、经济管理措施 

四、合同管理措施 

五、加强从业人员管理 

六、推进全面工程造价管理 

 

第十三章 2021-2027年中国工程造价行业可持续发展及前景分析 



第.一节 中国工程造价咨询行业存在的主要问题 

一、业务范围单一 

二、市场机制未健全 

三、人员素质参差不齐 

四、相关法律法规不完善 

五、行业信用保证制度未建立 

第二节 工程造价咨询行业的可持续发展分析 

一、转变经营观念积极开拓市场 

二、加强经营管理提高企业竞争力 

三、运用信息技术提高服务能力 

四、加强企业间及国际间交流合作 

第三节 2021-2027年中国工程造价咨询行业前景展望及建议 

一、&ldquo;十三五&rdquo;期间中国经济形势预测分析 

二、中国建筑业市场发展前景及趋势分析 

三、工程造价咨询业未来发展方向分析 

四、中国工程造价咨询业市场规模预测 

五、中国工程造价咨询业发展思路建议 

（一）不断增强工程造价咨询企业的实力 

（二）创造良好的造价咨询行业发展环境 

（三）通过体制改革提高咨询行业信誉度 

（四）加强工程造价咨询人才的培养 

（五）强化专业人员执业准入管理 

 

第十四章 中国工程造价咨询企业投融资及IPO上市策略指导 （）

第.一节 工程造价咨询企业融资渠道与选择分析 

一、工程造价咨询企业融资方法与渠道简析 

二、利用股权融资谋划企业发展机遇 

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道 

四、适度债权融资配置自身资本结构 

五、关注民间资本和外资的投资动向 

第二节 工程造价咨询企业境内IPO上市目的及条件 

一、工程造价咨询企业境内上市主要目的 



二、工程造价咨询企业上市需满足的条件 

（一）企业境内主板 IPO 主要条件 

（二）企业境内中小板IPO主要条件 

（三）企业境内创业板IPO主要条件 

三、企业改制上市中的关键问题 

第三节 工程造价咨询企业IPO上市的相关准备 

一、企业该不该上市 

二、企业应何时上市 

三、企业应何地上市 

四、企业上市前准备 

（一）企业上市前综合评估 

（二）企业的内部规范重组 

（三）选择并配合中介机构 

（四）应如何选择中介机构 

第四节 工程造价咨询企业IPO上市的规划实施 

一、上市费用规划和团队组建 

二、尽职调查及问题解决方案 

三、改制重组需关注重点问题 

四、企业上市辅导及注意事项 

五、上市申报材料制作及要求 

六、网上路演推介及询价发行 

第五节 工程造价咨询企业IPO上市审核工作流程 

一、企业IPO上市基本审核流程 

二、企业IPO上市具体审核环节 

三、与发行审核流程相关的事项 （）
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