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二、说明、目录、图表目录

  酱油是中国传统的调味品。用豆、麦、麸皮酿造的液体调味品。色泽红褐色，有独特酱香，

滋味鲜美，有助于促进食欲。

  酱油是由酱演变而来，早在三千多年前，中国周朝就有制做酱的记载了。而中国古代劳动人

民发明酱油之酿造纯粹是偶然地发现。中国古代皇帝御用的调味品，最早的酱油是由鲜肉腌

制而成，与现今的鱼露制造过程相近，因为风味绝佳渐渐流传到民间，后来发现大豆制成风

味相似且便宜，才广为流传食用。而早期随着佛教僧侣之传播，遍及世界各地，如日本、韩

国、东南亚一带。中国酱油之制造，早期是一种家事艺术与秘密，其酿造多由某个师傅把持

，其技术往往是由子孙代代相传或由一派的师傅传授下去，形成某一方式之酿造法。  调味品

行业规模前三名是味精、酱油和食醋。以酱油为例，目前我国的酱油行业的竞争格局主要是

三个层次，一是全国性品牌，如海天味业、李锦记等，市场区域涉及全国多个省份，品牌营

销意识强，营销策略成熟。2015年，海天酱油产量占全国酱油产量的13.63%，渠道上占据广

东市场20-25%的市场份额，覆盖全国市场2000多县市，尤其华南和华中地区市场占有率较高

。厨邦酱油占据广东20%的市场份额，省外竞争力偏弱，加加强势区域在华中的湖南地区；

二是地方性强势品牌和外企品牌，如四川的千禾、广东的致美斋、北京的和田宽等等，外资

品牌则以统万、亨氏等为代表；三是小规模工厂或家庭作坊，一般采取自产自销，产品价格

低廉，主攻农村、乡镇市场。  未来随着我国中产阶级崛起，以及消费者对于生活质量要求的

提高，我们认为消费者对酱油的消费价格带会有一个提升。假设未来高端酱油消费者有一半

转向超高端产品，而高端酱油又承接中高端产品的消费需求，在人均年酱油消费量不变的情

况下，高端和中高端产品市场规模都会有一个很高的提升。由此看出，调味品行业结构升级

空间巨大。酱油行业的未来市场规模预估     -   -   未来预估       定位   价格带（500ml）   占比   

消费量（亿升）   市场空间（亿元）       超高端   20元以上   1.8%   1.45   58.03       高端   12-20元  

4.5%   3.63   101.56       中高端   8-12元   20.85%   16.81   302.49       中端   5-8元   45.35%   36.55   365.52 

     低端   5元以下   27.50%   22.17   88.66      中企顾问网发布的《2021-2027年中国酱油品牌市场深

度分析与行业竞争对手分析报告》共十五章。首先介绍了中国酱油品牌行业市场发展环境、

酱油品牌整体运行态势等，接着分析了中国酱油品牌行业市场运行的现状，然后介绍了酱油

品牌市场竞争格局。随后，报告对酱油品牌做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国酱

油品牌行业发展趋势与投资预测。您若想对酱油品牌产业有个系统的了解或者想投资中国酱

油品牌行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场



调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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