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二、说明、目录、图表目录

        从2013年起，青岛就曾提出&ldquo;全时空、全方位、全要素&rdquo;打造国际化旅游目的

地城市。同时，也提出了逐步推动青岛旅游业实现三个转变：一是由滨海一线向全域多点支

撑延伸；二是由单一业态向多业、深度融合转变；三是由休闲观光为主向休闲度假转变。

        根据新的形势要求和青岛实际，市旅游发展委员会对青岛全域旅游做出了初步规划。总

体上看，将从&ldquo;一带一轴三湾三山十五组团&rdquo;来发展青岛的全域旅游。

        具体来看，&ldquo;一线&rdquo;是滨海一线，围绕这个优势发展好相关的旅游业态

。&ldquo;一轴&rdquo;指的是大沽河，它是贯通我市南北的一个轴带，将围绕其发展相应的乡

村旅游。&ldquo;三湾&rdquo;指鳌山湾、胶州湾和灵山湾，&ldquo;三山&rdquo;则指的是崂山

、大泽山和大珠山。这些都是我市比较知名的旅游资源，都会相应发展一些旅游业态。十五

个组团，则会根据各自不同的实际来发展。全域旅游是一种发展的理念，主要应该从空间、

产业、要素和管理等方面去推动。

        中企顾问网发布的《2021-2027年中国青岛全域旅游行业分析与行业发展趋势报告》共十

五章。首先介绍了青岛全域旅游行业市场发展环境、青岛全域旅游整体运行态势等，接着分

析了青岛全域旅游行业市场运行的现状，然后介绍了青岛全域旅游市场竞争格局。随后，报

告对青岛全域旅游做了重点企业经营状况分析，最后分析了青岛全域旅游行业发展趋势与投

资预测。您若想对青岛全域旅游产业有个系统的了解或者想投资青岛全域旅游行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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15.2  建议

15.2.1 行业发展策略建议

15.2.2 行业投资方向建议

15.2.3 行业投资方式建议（）
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