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二、说明、目录、图表目录

  番茄酱是鲜番茄的酱状浓缩制品，最早于19世纪由中国人发明。呈鲜红色酱体，具番茄的特

有风味，是一种富有特色的调味品，一般不直接入口。番茄酱由成熟红番茄经破碎、打浆、

去除皮和籽等粗硬物质后，经浓缩、装罐、杀菌而成。番茄酱常用作鱼、肉等食物的烹饪佐

料，是增色、添酸、助鲜、郁香的调味佳品。番茄酱的运用，是形成港粤菜风味特色的一个

重要调味内容。    番茄酱，tomatopaste，或称茄汁，是一种一般用成熟的番茄制作的、常用的

调味品。番茄酱的基本原料是番茄、醋、糖、盐、众香子、丁香，肉桂、洋葱、芹菜和其它

蔬菜也常常被加入。

  番茄酱中除了番茄红素外还有B族维生素、膳食纤维、矿物质、蛋白质及天然果胶等，和新

鲜番茄相比较，番茄酱里的营养成分更容易被人体吸收。

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国番茄酱行业前景展望与发展前景报告》共十四章。首先

介绍了番茄酱相关概念及发展环境，接着分析了中国番茄酱规模及消费需求，然后对中国番

茄酱市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国番茄酱面临的机遇及发展前景。您若想

对中国番茄酱有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及番茄酱交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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