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二、说明、目录、图表目录

   酒吧（Bar，Pub）是指提供啤酒、葡萄酒、洋酒、鸡尾酒等酒精类饮料的消费场所。Bar多

指娱乐休闲类的酒吧，提供现场的乐队或歌手、专业舞蹈团队、&ldquo;舞女&rdquo;表演。

   高级的Bar还有调酒师表演精彩的花式调酒。而Pub多指英式的以酒为主的酒吧，是BAR的一

种分支。 酒吧有很多类型和风格，既有最低档的&ldquo;潜水吧&rdquo;，也有为社会精英人

士提供娱乐的优雅场所。酒吧最初源于美国西部大开发时期的西部酒馆，Bar一词到16世纪才

有&ldquo;卖饮料的柜台&rdquo;这个义项，后又随着时代的发展演变为提供娱乐表演等服务的

综合消费场所，约20世纪90年代传入我国。夜店和酒吧不一样。夜店是NightClub，常简

称Club，酒吧是Bar。国人通常会把夜店(club)也错误叫成酒吧。先从字面上解释一下夜店和

酒吧的区别，一般门口的店招应该都会明确写明是CLUB还是BAR。CLUB就是夜店(全

称nightclub)，BAR就是酒吧，实际上两者是不一样的。所以酒吧就仅仅是指BAR或者PUB，

而CLUB实际上就是夜店而不是酒吧了。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国酒吧产业发展现状与投资可行性报告》共十四章。首

先介绍了酒吧行业市场发展环境、酒吧整体运行态势等，接着分析了酒吧行业市场运行的现

状，然后介绍了酒吧市场竞争格局。随后，报告对酒吧做了重点企业经营状况分析，最后分

析了酒吧行业发展趋势与投资预测。您若想对酒吧产业有个系统的了解或者想投资酒吧行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 2019年中国酒吧行业运行环境解析

第.一节 2019年中国宏观经济环境分析

一、中国GDP分析

二、消费价格指数分析

三、城乡居民收入分析

四、社会消费品零售总额

五、全社会固定资产投资分析

六、进出口总额及增长率分析



第二节 2019年中国酒吧行业发展政策环境分析

一、酒吧经营法规：《个体饮食业监督管理办法（试行）》

二、《惠州市酒吧安全管理暂行规定》

三、酒吧经营法规：《公共娱乐场所消防安全管理规定》

第三节 2019年中国酒吧社会环境分析
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三、文化环境分析

四、生态环境分析

 

第二章 2019年中国酒吧行业运行新形势分析

第.一节 2019年中国酒吧业经营新亮点

一、酒吧客流量大，销售服务随机性强

二、酒吧规模小，对服务人员的素质要求高

三、酒吧投资大，回报高

四、酒吧经营利润高，控制难度大

第二节 2019年中国酒吧的酒品分析

一、产品原料品种多，储存难度大

二、产品生产时间短，生产量难以预测

三、产品品种规格多，批量小

四、业务技巧要求高，管理难度大

第三节 2019年中国酒吧的销售特点分析

一、销售量受活动场所的限制

二、销售单位小，销售服务过程标准化

三、销售毛利率高，资金周转快

四、固定成本高，开支比重较大

 

第三章 2019年北京酒吧业运行新态势分析

第.一节 2019年北京酒吧行业运行综述

一、北京是全国城市中酒吧最多的一个地方

二、北京酒吧消费市场分析

三、北京酒吧集群分布



四、消费人群类型分析

第二节 2019年北京酒吧发展策略分析

一、酒水价格

二、环境优势分析

三、酒吧经营特色优势分析

四、规划固定停车场

第三节 北京酒吧业运行投资潜力及优势分析

 

第四章 2019年北京知名酒吧经营情况分析

第.一节 工人体育场酒吧

一、工人体育场酒吧基本概况

二、工人体育场酒吧规模分析

第二节 三里屯酒吧街

一、三里屯酒吧街地理位置介绍

二、三里屯酒吧街规模分析

三、主要消费人群

四、三里屯酒吧特色分析

第三节 什刹海酒吧街

一、什刹海酒吧街基本概况

二、什刹海酒吧街经营特色分析

第四节 星吧路酒吧街

一、星吧路酒吧街基本概况

二、星吧路酒吧街经营特色分析

第五节 大都酒吧街

一、大都酒吧街基本概况

二、大都酒吧街经营特色分析

第六节 大山子酒吧街&mdash;&mdash;工厂现代艺术

一、大山子酒吧街基本概况

二、大山子酒吧街经营特色分析

第七节 朝阳公园酒吧街

一、朝阳公园酒吧街基本概况

二、朝阳公园酒吧街规模分析



第八节 南锣鼓巷酒吧街

一、南锣鼓巷酒吧街基本概况

二、南锣鼓巷酒吧街经营特色分析

 

第五章 2019年上海酒吧业运行新形势透析

第.一节 2019年上海酒吧业运行总况

一、上海酒吧&mdash;洋气精致的&ldquo;联合国&rdquo;

二、上海酒吧三大格局为基本形式

三、上海经济对酒吧业的影响

第二节 衡山路酒吧街&mdash;上海最大的酒吧街

一、衡山路酒吧街基本概况

二、衡山路酒吧街规模分析

三、主要消费人群及消费水平分析

四、衡山路酒吧街特色经营分析

第三节 雁荡路酒吧街

一、雁荡路酒吧街基本概况

二、雁荡路酒吧街规模分析

三、雁荡路酒吧街特色经营分析

第四节 巨鹿路酒吧街

一、巨鹿路基本概况

二、巨鹿路酒吧街规模分析

三、主要消费人群及消费现状

四、巨鹿路酒吧街特色经营分析

第五节 新天地酒吧街&mdash;&mdash;上海很有名气的酒吧街

一、新天地酒吧街基本概况

二、新天地酒吧街规模分析

三、主要消费人群分析及消费现状

四、新天地酒吧街经营特色分析

第六节 长乐路酒吧街

一、长乐路基本概况

二、长乐路酒吧街规模分析

三、长乐路酒吧街经营特色分析



第七节 铜仁路酒吧街&mdash;&mdash;休闲风格酒吧

一、铜仁路酒吧街基本概况

二、铜仁路酒吧街规模分析

三、主要消费人群及消费现状

四、铜仁路酒吧街经营特色分析

第八节 茂名南路酒吧街--年轻人的天堂

一、茂名南路酒吧街基本概况

二、茂名南路酒吧街规模分析

三、主要消费人群及消费现状

四、茂名南路酒吧街特色分析

第九节 上海酒吧业运行投资潜力及优势分析

 

第六章 2019年广州酒吧业发展态势分析

第.一节 2019年广州酒吧业发展概况分析

一、广州酒吧&mdash;&mdash;酒吧就是酒吧

二、2019年广州酒吧业概况分析

第二节 沿江路酒吧街&mdash;&mdash;妖冶与妩媚多情

一、沿江路地理位置介绍

二、沿江路酒吧街规模分析

三、主要消费人群&mdash;&mdash;本地的中青年白领阶层、国内外的游客

四、沿江路酒吧街特色（竞争力）分析

第三节 环市路酒吧街&mdash;&mdash;花园式享受

一、环市路地理位置介绍

二、环市路酒吧街规模分析

三、主要消费人群&mdash;&mdash;白领、外籍人士

四、环市路酒吧街特色（竞争力）分析

第四节 芳村酒吧街&mdash;&mdash;风骚与狂野

一、芳村地理位置介绍

二、芳村酒吧街规模分析

三、主要消费人群&mdash;&mdash;当地人及珠三角经济收入稳定人士

四、芳村酒吧街特色（竞争力）分析

 



第七章 2019年深圳酒吧业运行新格局透析

第.一节 2019年深圳酒吧业发展概况分析

一、深圳酒吧概况

二、深圳经济现状对酒吧业的影响

三、深圳酒吧消费人群及消费水平分析

第二节 蛇口酒吧街&mdash;&mdash;深圳的&ldquo;兰桂坊&rdquo;

一、蛇口酒吧街基本概况

二、蛇口酒吧街规模分析

三、蛇口酒吧街经营特色及消费人群分析

第三节 华侨城酒吧街

一、华侨城酒吧街基本概况

二、华侨城酒吧街规模分析

三、华侨城酒吧街主要消费人群及消费现状

四、华侨城酒吧街经营特色分析

第四节 体育馆&ldquo;第五大街&bull;酒吧街&rdquo;

第五节 华强北&ldquo;京华风情酒吧街&rdquo;

第六节 九坊街欧陆风情的酒吧街

第七节 盐田大梅沙酒吧街

第八节 深圳酒吧业投资投资优势及潜力分析

 

第八章 2019年中国酒吧业市场营运形势分析

第.一节 2019年中国酒吧主要消费状况分析

一、酒水在酒吧消费品中的地位分析

二、酒水吧啤酒供需分析

三、酒吧酒水的消费价格分析

四、酒吧酒水主要消费群体分析

第二节 2019年中国酒吧消费者消费理念分析

一、消费意识超前，追求时尚

二、喜欢高档，消费水平高

三、对酒吧和酒品牌都有较强的忠诚度

第三节 2019年中国酒吧酒水竞争状况分析

一、品牌竞争



二、价格竞争

三、营销方式

第四节 2019年中国塑造酒吧酒水品牌攻略分析

一、重新认识酒吧啤酒制高点作用

二、打造高端产品的旗舰品牌

三、多方位创新品牌

四、采取系统创新营销策略

五、增强高端品牌的文化底蕴

 

第九章 2019年中国啤酒产业运行新形势透析

第.一节 2019年中国啤酒制造业运行总况

一、中国啤酒业呼唤转变增长方式

二、中国啤酒业兼并与重组新格局呈现

三、中国啤酒业逆市扩张显生机

四、中国啤酒业装备制造使用现状

五、中国啤酒制造业与污水处理

第二节 近三年中国啤酒行业的利润分析

一、啤酒行业三种盈利模式

二、产能过剩使我国啤酒企业利润走低

三、制约啤酒市场利润提升的其他因素

四、提升啤酒企业利润的发展策略

第三节 2019年外资进入对中国啤酒企业应冲击

一、中国与国际啤酒企业成长与盈利能力的比较

二、中国啤酒企业面临的外资冲击

三、中国啤酒企业的突围措施

四、中国啤企的国际化道路发展对策

第四节 2019年中国啤酒行业存在的问题及其对策

一、中国啤酒业存在的十问题

二、我国啤酒业产品结构有待改善

三、中国啤酒业国际化战略探讨

四、啤酒业应当加速向果汁纯生方向发展

 



第十章 2019年中国其它酒精饮料市场运行态势解析

第.一节 白酒

一、中国低度白酒的发展历程

二、中国白酒行业发展现状

三、白酒行业营销管理

四、白酒市场竞争分析

五、白酒的国际化市场战略

第二节 葡萄酒

一、中国葡萄酒行业现状

二、葡萄酒消费市场分析

三、中国葡萄酒业优劣势分析

四、葡萄酒行业存在的问题

五、中国葡萄酒产业发展建议

六、中国葡萄酒业的未来发展方向

七、烟台葡萄酒产业分析

第三节 黄酒

一、中国黄酒行业发展现状

二、中国黄酒业市场解析

三、黄酒行业竞争分析

四、黄酒营销策略分析

 

第十一章 2019年中国房地产业运行态势分析

第.一节 中国房地产业发展概述

一、中国房地产业的宏观政策解读

二、中国房地产业周期分析

三、中国房地产业与GDP波动的关系

四、中国房地产业与国民经济的一般关系与互动效应
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六、中国房地产业的成熟特征、市场亮点
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一、国内房地产开发企业特点

二、全国房地产开发市场特点



三、中国&ldquo;国房景气指数&rdquo;情况

四、房地产业已成社会关注焦点

第三节 2019年中国房地产行业面临的挑战

一、中国房地产行业三大弊端
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