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二、说明、目录、图表目录

   扫描仪（scanner），是利用光电技术和数字处理技术，以扫描方式将图形或图像信息转换为

数字信号的装置。

   扫描仪通常被用于计算机外部仪器设备，通过捕获图像并将之转换成计算机可以显示、编辑

、存储和输出的数字化输入设备。扫描仪对照片、文本页面、图纸、美术图画、照相底片、

菲林软片，甚至纺织品、标牌面板、印制板样品等三维对象都可作为扫描对象，提取和将原

始的线条、图形、文字、照片、平面实物转换成可以编辑及加入文件中的装置。扫描仪中属

于计算机辅助设计（CAD）中的输入系统，通过计算机软件和计算机，输出设备（激光打印

机、激光绘图机）接口，组成网印前计算机处理系统，而适用于办公自动化（OA），广泛应

用在标牌面板、印制板、印刷行业等。

多功能一体化是扫描仪发展的一极，而简单易用个性化则是扫描仪发展的另一极。由于目前

大多数普通电脑用户的水平不高，电脑及周边设备的使用方式如能设计成类似电视等家电产

品那样简单、易用，那么这类产品定会大大迎合这部分用户的口味。

   很多扫描仪厂家已清楚地看到这点，操作简单化的&ldquo;功能键&rdquo;扫描仪应运而生，

用户只需简单按下一个按键，即可完成传统扫描仪需多次设定的复杂功能，大大增强了产品

的人性化和易用性。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国品牌扫描仪行业分析与投资前景评估报告》共九章。

首先介绍了品牌扫描仪行业市场发展环境、品牌扫描仪整体运行态势等，接着分析了品牌扫

描仪行业市场运行的现状，然后介绍了品牌扫描仪市场竞争格局。随后，报告对品牌扫描仪

做了重点企业经营状况分析，最后分析了品牌扫描仪行业发展趋势与投资预测。您若想对品

牌扫描仪产业有个系统的了解或者想投资品牌扫描仪行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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