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二、说明、目录、图表目录

  成人用品包含BDSM用品、情趣内衣、跳蛋、假阴茎、振动器具、延时杯等。指的是利用一

些辅助性用品，帮助成年人得到性的辅助，不仅可以增添性趣，提高性爱质量，还可以给性

健康带来正面效果。

  例如，处于绝经期的女性可以用成人用品保持阴道弹性，避免小便失禁和其他疾病。一些医

生也会给达不到高潮的女性推荐成人玩具。

  近几年，我国成人用品行业随着出口维持高位和国内市场需求火爆，国内成人用品企业产能

不断扩大。

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国成人用品市场评估与投资可行性报告》共十四章。首先

介绍了成人用品行业市场发展环境、成人用品整体运行态势等，接着分析了成人用品行业市

场运行的现状，然后介绍了成人用品市场竞争格局。随后，报告对成人用品做了重点企业经

营状况分析，最后分析了成人用品行业发展趋势与投资预测。您若想对成人用品产业有个系

统的了解或者想投资成人用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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二、成人用品店法律管制

三、成人用品店投资分析

（一）规划选址策略

（二）投资成本分析

（三）投资收益分析

 

第十章 中国成人用品电子商务模式

第.一节 中国电子商务行业发展分析

一、中国电子商务行业概述

（一）中国电子商务发展阶段

（二）中国电子商务发展概况

（三）电子商务的产业链分析

（四）电子商务盈利模式分析

二、中国电商市场规模分析

（一）电子商务网站规模

（二）电子商务用户规模

（三）电子商务交易规模

（四）网络购物交易规模

第二节 成人用品发展电商优势分析

一、行业特点决定电商优势

二、前期投入成本优势

三、供应链体系建设优势



四、零售运营经验优势

第三节 成人用品企业电商流程管理

一、网站运营流程管理

二、网络销售流程管理

三、产品发货流程管理

四、采购管理流程管理

五、订单销售流程管理

六、库房操作流程管理

第四节 成人用品企业电商网站建设分析

一、服装电商网站建设流程

（一）域名的申请

（二）网站运行模式选择

（三）网站开发规划

（四）网站需求规划

二、网站系统功能说明

三、网站建设工具及技术

四、网站安全措施维护

五、网站后台管理系统

第五节 主要成人用品电商网站运营分析

一、爱源连锁

（一）爱源基本情况

（二）爱源发展历程

（三）品牌合作分析

（四）运营模式分析

（五）加盟模式分析

（六）加盟优势分析

（七）发展前景分析

二、桔色

（一）网站基本情况

（二）网站经营分析

（三）产品服务特色

（四）网站竞争优势



三、爱之谷

（一）网站基本情况

（二）网站经营分析

（三）产品服务特色

（四）网站竞争优势

四、七彩谷

（一）网站基本情况

（二）网站经营分析

（三）产品服务特色

（四）网站竞争优势

五、春水堂

（一）网站基本情况

（二）网站经营分析

（三）产品服务特色

（四）春水堂发展历程

 

第十一章 国内外成人用品展览会分析

第.一节 成人用品展览会发展概况

一、成人用品展会市场现状

二、成人用品展会营销分析

（一）目标市场定位

（二）商品营销策略

第二节 2019年成人用品展览会详细情况

一、2016第三届成都性福文化节 

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

二、2016香港亚洲成人博览会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展会特色分析



三、2016合肥首届美丽性福博览会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

四、第十七届德国柏林维纳斯成人用品展览会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

五、2013武汉成人展

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

六、2013济南性博会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

七、2013上海健康美丽产业博览会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

八、2013澳门亚洲成人展

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展会特色分析

 

第十二章 中国成人用品行业营销策略

第.一节 成人用品行业营销发展趋势



一、战略营销

二、精确营销

三、体验营销

四、服务营销

五、网络营销

六、和谐营销

第二节 成人用品行业营销策略分析

一、产品开发与定位策略

二、定价目标与价格策略

三、渠道建设与管理策略

四、企业品牌策略及运作

五、公共关系与推广策略

六、企业营销服务策略分析

第三节 成人用品企业竞争策略分析

一、坚守核心主业

二、构建优质渠道

三、整合优质资源

四、提升经营能力

五、树立品牌形象

六、调整市场策略

 

第十三章 中国成人用品典型企业分析

第.一节 香港兆邦洋行（NMC）

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第二节 爱侣健康科技有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第三节 深圳市积之美健康用品连锁有限公司

一、企业发展简况分析



二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第四节 深圳市夏奇实业有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第五节 辽阳百乐保健品有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第六节 广州正丽情趣服饰有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第八节 大连乳胶有限责任公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第九节 桂林紫竹乳胶制品有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第十节 沈阳天地乳胶有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第十一节 青岛伦敦杜蕾斯有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

 

第十四章 2021-2027年中国成人用品行业投资分析（ZY LT）



第.一节 2021-2027年中国成人用品行业投资前景

一、成人用品发展趋势分析

二、成人用品需求前景分析

三、成人用品市场规模预测

第二节 2021-2027年中国成人用品行业投资风险

一、市场的不确定性风险

二、技术发展的不确定性风险

三、政策风险分析

第三节 2021-2027年中国成人用品行业投资策略

一、把握国家投资的契机

二、竞争性战略联盟的实施

三、成人用品企业风险规避策略

 

部分图表目录：

图表1：2015-2019年国内生产总值及其增长速度

图表2：2015-2019年全部工业增加值及其增长速度

图表3：2019年主要工业产品产量及其增长速度

图表4：2015-2019年全国一般公共财政收入

图表5：2019年按收入来源分的全国居民人均可支配收入及占比

图表6：2015-2019年全社会固定资产投资

图表7：2019年分行业固定资产投资（不含农户）及其增长速度

图表8：2019年固定资产投资新增主要生产与运营能力

图表9：2015-2019年全年社会消费品零售总额

图表10：2019年居民消费价格月度涨跌幅度
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