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二、说明、目录、图表目录

   券商&rdquo;，即是经营证券交易的公司，或称证券公司。在中国有中信、申银万国、齐鲁

、银河、华泰、国信、广发等。其实就是上交所和深交所的代理商。

从成熟市场的经验来看，资管业务在长期并不居于券商业务的核心地位，需要 配合核心业务

进行取舍。但现阶段，中国券商的资管业务依然享有较大的 发展空间，主要有三方面理由：

（1）分业经营环境下的中国券商资源禀赋相对于国 际全能投行更接近于产品端而非客户端

，因此未来所面临的买卖方业务冲突远小于 美国混业经营下的全能投行；（2）市场空间：

中国资管市场产品同质化水平依然较 高，券商资管整体收益率偏低，产品种类还亟待丰富，

主动管理与服务能力还有很 大提升空间。中国券商所面对的主动管理产品市场竞争空间优于

美国券商；（3）资 产管理业务是券商机构服务中具有协同效应的一环，能与财富管理、投

行、私募股 权等多业务板块产生协同，而国内市场券商机构化业务方兴未艾。 

   中国券商资源禀赋更接近于产品创设端而非客户端 ：

   一方面，券商缺乏资金内生能力。与海外混业经营所不同，国内券商资管因为 牌照功能限

制，需依赖产品销售获得外部资金。对比银行具有吸存功能、保险资金 来源保费收入，券商

资管资金主要来自于外部机构委外资金，体现在券商资管中专 户与定向资管构成的私募资管

占比超过80%。另一方面，人员配置与网点布局不及 银保，银保在客户数量、群体结构丰富

、营业部数量、地域覆盖等远胜券商。截至2019年末，证券投资者数量（已开立A股或B股账

户 的自然人及非自然人）约1.47亿，而开立银行结算账户数量为94.03亿，约为1:64倍 的悬殊

。截至2017年末，证券营业部数量约 9900家，而银行网点超过22.87万个，约为1:23倍。再对比

证保业务人员，2017年 末全国登记在册保险代理人超过800万，同期证券从业人员约36万，其

中证券经纪人 9万，投资顾问约4万，差距明显。 

   优势在于产品服务及部门协同能力。相较于其他资管主体，一方面，券商资管 享有以证券

公司为整体的部门协同资源。作为证券公司重要部门，享有证券公司经 纪零售、投行业务、

质押融资等多部门协同合作的强大客户流量与链条服务需求。 另一方面，券商资管体制灵活

，创新能力强，在传统通道业务与非标投资限制下， 有望更快实现资产证券化、私募债等新

产品设计，有力支持与服务与实体经济。银保证行业合计净资产对比（万亿）

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国券商产业发展现状与投资策略报告》共十四章。首先

介绍了中国券商行业市场发展环境、券商整体运行态势等，接着分析了中国券商行业市场运

行的现状，然后介绍了券商市场竞争格局。随后，报告对券商做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国券商行业发展趋势与投资预测。您若想对券商产业有个系统的了解或者想投

资中国券商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。



   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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