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二、说明、目录、图表目录

        目前宠物食品销售渠道主要包括商超百货、宠物专营店、宠物医院和线上渠道。商超百

货渠道指依托于大型商超的宠食货架、专柜等，如沃尔玛、家乐福，具备营业面积大、客流

量大而稳定、以面向大众消费为主等特点。宠物专营店通常采用多品牌代理销售模式，代理

品牌以中高端为主，目标客户精准。以宠物家、宠宠熊、酷迪宠物等为区域性代表，目前仍

未产生具有全国影响力的专营店品牌。宠物医院渠道是挂靠在专业宠物医院下的销售平台，

从业人员专业性强，科学性高，销售品种以处方粮、中高端产品为主；线上渠道既包括天猫

等大型电商平台，同时辅以波奇、E宠等专业宠物用品销售平台，线上平台产品种类多元、支

付和运送便捷、用户粘性较高。宠物食品销售渠道一览表     

宠食渠道种类   

特点   

代表   

品牌类别       

商超百货   

依托大型商超、营业面积大客流量大而稳定，消费者信赖度高   

家乐福、沃尔玛、华联、大润发、卜蜂莲花等   

门槛较高，品牌需要具有一定的品牌知名度、用户忠诚度。       

宠物专营店   

目标用户精准、推广成本合理   

宠物家、宠宠熊、酷迪宠物等   

以中高端为主，对品牌知名度、品质保障要求较高。       

宠物医院   

专业性强、经营面积大   

瑞派、瑞鹏、美联众合等   

处方粮、中高端品牌产品       

线上渠道   

流量大、增速高、便捷性高、体验性弱；进驻门槛低，市场竞争压力较大   

京东、天猫等大型电商平台、波奇网、E宠网、狗民网等专业平台   

进驻门槛较低，品种多样，高、中、低端均有覆盖   

        从宠物食品渠道发展变迁来看，商超百货及宠物专营店曾长期作为高端及大众宠物用品

的销售主体。早期国内除北京、上海等主要发达城市外，广大地区仍普遍采用剩饭菜喂养宠



物。90年代早期国际知名品牌进驻中国市场时，通常采用代理商经营分销，将其品牌产品入

驻发达城市宠物店、商超进行销售。

        2009年后，随着电商红利的持续爆发，宠物用品渠道呈现出了新的特点，一是电商持续挤

压线下渠道份额。2009-2019年宠物食品线上渠道占比由0.3%迅速跃升至45.4%，并于2017年逆

转专营店成为宠食销售第.一大渠道；同时商超、专营店虽仍保持中高速增长，但份额分别

由2009年的30.6%、60.5%压缩至2019年的9.8%及34.3%。

        二是伴随着电商带动，2016起线下渠道重新焕发活力。电商宠食的丰富发展极大地扭转了

多数消费者难以触及宠食的痛点，提高了宠食消费的便捷性，加速了中国宠物消费者宠食习

惯的养成。再次带动下，专营店、宠物医院等传统线下渠道分别于2015、16年接连恢复高增

。宠物专营店与宠物医院销售近3年均实现高双位数增长。2009-2018年中国宠食渠道份额变化

图        中企顾问网发布的《2021-2027年中国宠物零食电商行业前景展望与投资战略报告》共

十章。首先介绍了中国宠物零食电商行业市场发展环境、宠物零食电商整体运行态势等，接

着分析了中国宠物零食电商行业市场运行的现状，然后介绍了宠物零食电商市场竞争格局。

随后，报告对宠物零食电商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国宠物零食电商行业

发展趋势与投资预测。您若想对宠物零食电商产业有个系统的了解或者想投资中国宠物零食

电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，

海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计

局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局

规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、电子商务交易规模分析
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二、宠物零食行业发展现状分析

电商渠道的蓬勃兴起，打破了传统渠道的垄断性优势，将为本土品牌的崛起提供新机遇。第.

一，本土品牌熟悉国内消费环境与消费者的消费偏好，可实施更加精准的电商策略；第二，

本土品牌可充分利用距离优势、借助于线上社群特性打造口碑，提升品牌知名度和信任度；

第三，较国际品牌，本土可以实现与电商更默契的配合，扭转原先因渠道限制而难以拓展中

高端客户群体的劣势。

与国内相反，国际品牌线上布局稍显迟缓，一方面国际大牌为避免品牌形象受损而相对谨慎

；另一方面，海外宠食电商发展不及国内，2017年美国宠食线上销售占比仅为8.4%，受此影



响，海外品牌普遍缺乏电商营销经验，因而在线上布局亦步亦趋。因此本土品牌在电商红利

中获益更大，从而在近年间市场份额大幅提升。

同时线下建设，也应有所侧重。宠食行业消费者与使用者分属不同个体，同时重视服务体验

，这点与母婴行业高度类似。对标近年婴童体验店的蓬勃发展，线下宠物店同样具备广阔的

发展空间。在14年电商红利带动下，线下宠物消费随即复苏，并呈现出由一线城市向二、三

线城市蔓延的趋势。实体渠道除商品销售外，还可提供宠粮试吃、洗澡美容、教育训练等附

加服务，这些仍然是线上渠道所无法替代的优势。放弃线下将面临失去大量中高端客户，获

取高增值服务的上升机会。目前国内中宠、佩蒂，包括网红品牌疯狂的小狗纷纷在核心城市

设立宠物体验店，发挥辐射效应，开拓线下市场。2010-2015年宠食渠道历年增速一览表
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三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

第二节 案例企业（B）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

第三节 案例企业（C）



一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

第四节 案例企业（D）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

第五节 案例企业（E）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

 

第九章 宠物零食主流电商平台比较及企业入驻选择

第.一节 天猫商城

一、天猫商城发展基本概述

二、天猫商城用户特征分析

三、天猫商城网购优势分析

四、天猫商城交易规模分析

五、天猫商城交易品类结构

六、天猫商城企业入驻情况

七、天猫商城商家经营策略

第二节 京东商城

一、京东商城发展基本概述



二、京东商城用户特征分析

三、京东商城网购优势分析

四、京东商城交易规模分析

五、京东商城交易品类结构

六、京东商城企业入驻情况

七、京东商城商家经营策略

第三节 苏宁易购

一、苏宁易购发展基本概述

二、苏宁易购用户特征分析

三、苏宁易购网购优势分析

四、苏宁易购交易规模分析

五、苏宁易购交易品类结构

六、苏宁易购企业入驻情况

七、苏宁易购商家经营策略

第四节 1号店

一、1号店发展基本概述

二、1号店用户特征分析

三、1号店网购优势分析

四、1号店交易规模分析

五、1号店交易品类结构

六、1号店企业入驻情况

七、1号店商家经营策略

第五节 亚马逊中国

一、亚马逊发展基本概述

二、亚马逊用户特征分析

三、亚马逊网购优势分析

四、亚马逊交易规模分析

五、亚马逊交易品类结构

六、亚马逊企业入驻情况

七、亚马逊商家经营策略

第六节 当当网

一、当当网发展基本概述



二、当当网用户特征分析

三、当当网网购优势分析

四、当当网交易规模分析

五、当当网交易品类结构

六、当当网企业入驻情况

七、当当网商家经营策略

 

第十章 宠物零食企业进入电子商务领域投资策略分析

第.一节 宠物零食企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第二节 宠物零食企业转型电商物流投资分析

一、宠物零食企业电商自建物流分析

（一）电商自建物流的优势分析

（二）电商自建物流的负面影响

二、宠物零食企业电商外包物流分析

三、宠物零食电商物流构建策略分析

（一）入库质量检查

（二）在库存储管理

（三）出库配货管理

（四）发货和派送

（五）退货处理

第三节 宠物零食企业电商市场策略分析

 

图表目录：

图表 2010-2019年我国网民规模及互联网普及率

图表 2013-2019年中国网民各类网络应用的使用率

图表 2013-2019年中国网民各类手机网络应用的使用率

图表 2012-2019年我国网络零售市场交易规模

图表 2010-2025年我国移动网民规模及增长速度



图表 移动端网购增长仍处爆发阶段

图表 移动端网购占比大幅提升

图表 传统宠物零食消费存在的&ldquo;痛点&rdquo;

图表 宠物零食电子商务重构供应链流程

图表 中国电商相关政策汇总

图表 中国宠物零食B2C市场AMC模型

图表 2012-2019年中国宠物零食电商交易规模趋势图

图表 2012-2019年中国宠物零食电商市场渗透率趋势图

图表 2021-2027年中国宠物零食电商交易规模预测趋势图

图表 2021-2027年中国宠物零食电商市场渗透率预测趋势图

更多图表见正文......

 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202109/240081.html

http://www.cction.com/report/202109/240081.html

