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二、说明、目录、图表目录

   近年来，随着全国范围内的雾霾发生，空气质量下降；同时，随着城市生活的压力不断加大

，生活习惯的不规律，咽喉疾病发病率不断提高。我国咽喉疾病中成药总体市场销售额增长

速度较快，市场成长性良好。

   咽喉炎是由细菌引起的一种疾病，由于咽喉疾病属常见病和多发病，发病人群广，且慢性咽

喉炎等疾病尚难彻底根治，这就使咽喉用药拥有庞大的消费群体与广阔的市场发展空间。作

为OTC中的一个主流类别品种，咽喉用药的市场规模逐年上升。

   截至 2017 年末，我国咽喉疾病中成药市场的前十品种中，独家品种有6 个，另有1 个独家品

种的注册企业数少于3 家，表明产品独特性较好。前十品种中，有4 个医保品种，其中3 个医

保乙类品种，分别是蓝芩口服液、桂林西瓜霜和开喉剑喷雾剂；6 个OTC 甲类品种，2 

个OTC 乙类品种。具体情况如下：我国咽喉疾病中成药市场的前十品种情况     品种   注册企

业数   基药   国家医保   OTC       蒲地蓝消炎口服液   1   否   否   否       蓝芩口服液   1   否   乙   乙    

  金嗓子喉片   1   否   否   甲       蒲地蓝消炎片   28   否   否   甲       开喉剑喷雾剂   1   否   乙   否       

咽炎片   58   否   否   甲       银黄颗粒   93   是   甲   甲       清喉利咽颗粒   2   否   否   甲       桂林西瓜

霜   1   否   乙   甲       西瓜霜润喉片   1   否   否   乙   资料来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国咽喉疾病用药行业分析与市场全景评估报告》共十三

章。首先介绍了中国咽喉疾病用药行业市场发展环境、咽喉疾病用药整体运行态势等，接着

分析了中国咽喉疾病用药行业市场运行的现状，然后介绍了咽喉疾病用药市场竞争格局。随

后，报告对咽喉疾病用药做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国咽喉疾病用药行业发

展趋势与投资预测。您若想对咽喉疾病用药产业有个系统的了解或者想投资中国咽喉疾病用

药行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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