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二、说明、目录、图表目录

        医疗美容主要分为两大类：手术类及微整形类（即非手术类）。手术类医疗美容按照部

位又可分为五官医疗美容、美体医疗美容、皮肤医疗美容、口腔医疗美容、其他医疗美容等

，比较经典的项目包括眼部手术、鼻部手术、胸部手术和瘦身等。非手术类医疗美容可分为

微创美容类（注射玻尿酸、肉毒素等）、皮肤美容类（激光、热玛吉、磨皮等）等。医疗美

容分类     类别   名称   包含项目       手术类医疗美容   眼部整形   眼睑整形术，填补泪沟，眉间

纹去除术，填充下眼睑       鼻整形术   隆鼻，歪鼻矫正，矫正鼻孔（朝天鼻），重建鼻，重塑

鼻，鹰钩鼻矫正       胸部整形   丰胸，乳房下垂矫正，乳头乳晕整形       吸脂手术   腹部吸脂，

臀部吸脂，手臂和腿部吸脂       面部重塑   瘦脸，突出面部轮廓，面部凹陷填充       其他   唇裂

、腭裂修复，植发       非手术类医疗美容   注射项目   面部年轻化，注射除皱，注射溶脂减肥    

  皮肤护理   深蓝热塑射频除皱（面部皮肤紧致，深层皮肤回春，面庞、颈部、四肢、手臂的

轮廓收紧，痤疮治

   疗，祛除晒伤，去除酒渣鼻，治疗血管病变，冷冻毛发清除，去黑痣，绿褐斑处理，艺术纹

绣       个人护理   纹身艺术   纹眉，润唇，纹眼线       香薰SPA   矿泉、牛奶浴，鲜花浴，中药浴

      皮肤护理   深层清洁，抗皱紧致，皮肤美白，去除粉刺和痣。激光嫩肤       身体护理   全身

美白，刮痧，按摩，背部按摩，淋巴引流，眼部护理，美体，产后瘦身，丰胸，瘦腿，美化

胸

   部，疏通经络，身体护理   数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2021-2027年中国男士整形美容产业发展现状与市场全景评估报告》

共九章。首先介绍了男士整形美容行业市场发展环境、男士整形美容整体运行态势等，接着

分析了男士整形美容行业市场运行的现状，然后介绍了男士整形美容市场竞争格局。随后，

报告对男士整形美容做了重点企业经营状况分析，最后分析了男士整形美容行业发展趋势与

投资预测。您若想对男士整形美容产业有个系统的了解或者想投资男士整形美容行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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 中国老龄化进程加剧，当前老龄化率水平已经达到17%，仍然低于欧洲和日本，老龄化率还

将进一步提升。皮下注射填充和肉毒杆菌毒素等微整形项目能够丰满组织，修复因衰老而丢

失的胶原蛋白，预计将催生更多希望通过医美减缓衰老的消费者。尽管医美的接受逐年提升

，越来越多年轻00后和95后成为医美用户。2007-2018年中国人口老龄化率趋势

 数据来源：公开资料整理
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场规模及增速

 数据来源：公开资料整理
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