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二、说明、目录、图表目录

   随着2012年&ldquo;三公消费&rdquo;的出台，中国白酒进入了萎缩期，但是随着国务院发布

健康中国2030规划纲要后，迅速在全国掀起了&ldquo;大健康&rdquo;的热潮，而借此大势，作

为白酒行业的垂直细分品品类，竹筒酒在这几年扶摇直上发展迅猛。竹筒酒利用新鲜的楠竹

作为酒的生长载体，充分利用酒和竹在竹腔里的融合，从而达到活竹对酒的汲纳、分解转化

等生理特性。酒在循环流动的活竹腔内，少量甚至微量的有害物质被充分吸收，最终形成竹

筒酒健康、竹香四溢的独特口感。在品牌影响力方面，花瑶竹筒酒作为前两届的竹筒酒第.一

品牌，依然遥遥领先其他竹筒酒品牌。惊喜点是，黑马品牌三杯富硒竹筒酒取得了第二名的

成绩，这跟三杯富硒竹筒酒这两年的品牌建设、模式创新、产品创新有重大关系。第三名的

君玉竹筒酒作为后起之秀，产品丰富，价格涵盖从低到高，在南方市场有不俗的影响力。产

自福建的客家醉竹筒酒，以线下渠道为主，在东南沿海拥有众多消费者。市场占有率方面，

整体情况跟去年一样，花瑶竹筒酒依然一枝独秀，占据超过60%的市场份额，这跟花瑶竹筒

酒高举高打的品牌策略、雄厚的资本和专利技术、以及独创的垂直垄断代理模式息息相关。

而最大黑马依然是三杯富硒竹筒酒、牙梳山、君玉竹筒酒。三杯富硒竹筒酒在今年举办了多

次代理商峰会，形成了口碑上的裂变，市场占有率节节攀登，君玉竹筒酒凭借在终端市场的

狼性地推和渠道资源互换，蚕食大片市场。竹筒酒作为一款健康特色的农产品，已经得到了

政府和相关部门的高度认可和支持，顺应大健康时代的发展需求，在国家对竹筒酒行业高度

重视和扶持下，相信竹筒酒行业定会继续朝着健康正规的方向，迎来更快更稳的高速发展期

。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国竹筒酒行业分析与战略咨询报告》共十四章。首先介

绍了竹筒酒相关概念及发展环境，接着分析了中国竹筒酒规模及消费需求，然后对中国竹筒

酒市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国竹筒酒面临的机遇及发展前景。您若想对

中国竹筒酒有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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六、企业最新发展动向分析

第六节 武夷山竹娘酒业有限公司



一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业品牌建设分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业主要市场分布

六、企业最新发展动向分析

第七节 四川竹生缘雪山生态酒业有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业品牌建设分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业主要市场分布

六、企业最新发展动向分析

第八节 太湖县孔祥竹木加工有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业品牌建设分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业主要市场分布

六、企业最新发展动向分析

第九节 福建漳州绿之韵生物科技有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业品牌建设分析

四、企业销售渠道与网络

五、企业主要市场分布

六、企业最新发展动向分析

第十节 湖南省竹香液生态农业发展有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业品牌建设分析

四、企业销售渠道与网络



五、企业主要市场分布

六、企业最新发展动向分析

 

第五部分 发展前景展望

第十二章 2021-2027年竹筒酒行业前景及趋势预测

第.一节 2021-2027年竹筒酒市场发展前景

一、竹筒酒市场发展潜力

二、竹筒酒市场发展前景展望

三、竹筒酒细分行业发展前景分析

第二节 2021-2027年竹筒酒市场发展趋势预测

一、2021-2027年竹筒酒行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

3、产品应用趋势分析

二、2021-2027年竹筒酒市场规模预测

1、竹筒酒行业市场容量预测

2、竹筒酒行业销售收入预测

三、2021-2027年竹筒酒行业应用趋势预测

四、2021-2027年细分市场发展趋势预测

第三节 2021-2027年中国竹筒酒行业供需预测

一、2021-2027年中国竹筒酒企业数量预测

二、2021-2027年中国竹筒酒行业产量预测

三、2021-2027年中国竹筒酒市场销量预测

四、2021-2027年中国竹筒酒行业需求预测

五、2021-2027年中国竹筒酒行业供需平衡预测

 

第十三章 2021-2027年竹筒酒行业投资机会与风险防范

第.一节 中国竹筒酒行业投资特性分析

一、竹筒酒行业进入壁垒分析

二、竹筒酒行业盈利模式分析

三、竹筒酒行业盈利因素分析

第二节 中国竹筒酒行业投资情况分析



一、竹筒酒行业总体投资及结构

二、竹筒酒行业投资规模情况

三、竹筒酒行业投资项目分析

第三节 中国竹筒酒行业投资风险

一、竹筒酒行业供求风险

二、竹筒酒行业关联产业风险

三、竹筒酒行业产品结构风险

四、竹筒酒行业技术风险

第四节 竹筒酒行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、竹筒酒行业投资机遇

 

第六部分 发展战略研究

第十四章 竹筒酒行业发展战略研究（）

第.一节 竹筒酒行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对中国竹筒酒品牌的战略思考

一、竹筒酒品牌的重要性

二、竹筒酒实施品牌战略的意义

三、竹筒酒企业品牌的现状分析

四、中国竹筒酒企业的品牌战略

五、竹筒酒品牌战略管理的策略

第三节 竹筒酒行业经营策略分析

一、竹筒酒市场细分策略



二、竹筒酒市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、竹筒酒新产品差异化战略

第四节 竹筒酒行业投资战略研究

一、2018年竹筒酒企业投资战略

二、2021-2027年竹筒酒行业投资战略

三、2021-2027年细分行业投资战略
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