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二、说明、目录、图表目录

   微信小程序，简称小程序，英文名Mini Program，是一种不需要下载安装即可使用的应用，

它实现了应用&ldquo;触手可及&rdquo;的梦想，用户扫一扫或搜一下即可打开应用。

   全面开放申请后，主体类型为企业、政府、媒体、其他组织或个人的开发者，均可申请注册

小程序。小程序、订阅号、服务号、企业号是并行的体系。

   小程序是一种不用下载就能使用的应用，也是一项门槛非常高的创新，经过将近两年的发展

，已经构造了新的小程序开发环境和开发者生态。小程序也是这么多年来中国IT行业里一个

真正能够影响到普通程序员的创新成果，现在已经有超过150万的开发者加入到了小程序的开

发，与我们一起共同发力推动小程序的发展，小程序应用数量超过了一百万，覆盖200多个细

分的行业，日活用户达到两个亿，小程序还在许多城市实现了支持地铁、公交服务。小程序

发展带来更多的就业机会，2017年小程序带动就业104万人，社会效应不断提升。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国微信小程序产业发展现状与市场全景评估报告》共十

三章。首先介绍了微信小程序行业市场发展环境、微信小程序整体运行态势等，接着分析了

微信小程序行业市场运行的现状，然后介绍了微信小程序市场竞争格局。随后，报告对微信

小程序做了重点企业经营状况分析，最后分析了微信小程序行业发展趋势与投资预测。您若

想对微信小程序产业有个系统的了解或者想投资微信小程序行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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