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二、说明、目录、图表目录

   旅游地产，所有依托周边丰富的旅游资源而建的、有别于传统住宅项目的融旅游、休闲、度

假、居住为一体的置业项目，可称为旅游房地产。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国旅游地产市场深度评估与行业竞争对手分析报告》共

十四章。首先介绍了旅游地产行业市场发展环境、旅游地产整体运行态势等，接着分析了旅

游地产行业市场运行的现状，然后介绍了旅游地产市场竞争格局。随后，报告对旅游地产做

了重点企业经营状况分析，最后分析了旅游地产行业发展趋势与投资预测。您若想对旅游地

产产业有个系统的了解或者想投资旅游地产行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第四节 发展旅游地产的前景与现实意义
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三、2019年房地产开发完成情况

四、2019年商品房销售和空置情况

五、2019年房地产开发企业资金来源情况

六、2019年全国房地产开发景气指数

第三节 2019年我国大中城市房屋市场销售价格指数

一、2016年全国70个大中城市房屋销售价格指数

二、2017年全国70个大中城市房屋销售价格情况
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二、金融危机对中国楼市外资投资的影响

三、金融危机对中国住房消费能力的影响

四、金融危机对中国房地产企业融资的影响

 

第二部分旅游地产业深度剖析

第五章 2019年中国不同类型旅游地产的开发与运作分析

第.一节 主题公园

一、国外主题公园经验借鉴

二、我国主题公园开发的特性

三、主题公园开发及运营策略简析
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二、城郊旅游地产的开发思路

三、城郊旅游地产的发展形式
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五、土地政策影响城郊旅游地产开发
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一、山野旅游地产的产品类型

二、山野旅游地产的景观设计

三、山野旅游地产开发中的土地问题

第五节 田园旅游地产

一、田园旅游地产的产品类型

二、田园旅游地产的运作模式



三、田园旅游地产开发中的土地流转

 

第六章 2019年海南旅游地产业运行状况分析

第.一节 海南省内主要旅游地产概况

一、三亚政府多措并举助推旅游地产发展

二、海口旅游地产市场蕴藏发展潜力
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二、海南旅游地产市场掀起投资热潮

三、宏观调控助力海南旅游地产理性发展

四、海南旅游房地产市场存在的问题及发展对策
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第三节 海南发展旅游地产的必要性
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一、云南旅游地产开发综述
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第三节 青岛



一、青岛旅游地产业的发展潜力
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三、天津旅游地产市场进一步升温
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四、宋城专注旅游地产

五、将旅游和房产结合受益战略分析

第三节 金融街

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 中坤集团



一、企业概况

二、竞争优势分析

三、开发持有运营模式为探讨

四、中坤集团旅游地产的生态链建构
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第五节 首创

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 海航

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 中信

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析
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五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第三部分旅游地产业前景预测

第九章 2021-2027年中国旅游地产新趋势探析

第.一节 2021-2027年中国旅游地产发展形势展望

一、优厚的旅游地产发展资源

二、规划、开发向专业化发展

第二节 2021-2027年中国旅游房地产发展趋势

一、旅游房地产发展的环境日渐成熟

二、旅游房地产的市场需求潜力巨大

三、政策法规将直接影响旅游房地产的步伐

四、资金和品牌将成为旅游房地产未来的决定力量

五、与国情适合与国际接轨的特色产品将不断出现

六、旅游地产逆势发展成地产新宠

第三节 2021-2027年中国旅游地产的发展趋势

一、旅游地产发展前景广阔

二、从&ldquo;小旅游、大地产&rdquo;到&ldquo;大旅游、小地产&rdquo;

三、旅游地产开发的多元化趋势加深

四、旅游地产投资开发重心将从销售转向经营

五、旅游地产需要全盘策划和动态规划

六、旅游地产的多方共赢趋势

 

第十章 2021-2027年中国旅游地产市场发展趋势及前景预测

第.一节 2021-2027年中国旅游地产市场的发展趋势

一、我国旅游地产市场未来发展走势

二、旅游地产的规划开发向专业化发展

三、旅游地产开发趋向多元化纵深化

四、旅游地产开发由重销售转向重经营

第二节 2021-2027年中国旅游地产市场前景展望

一、旅游房地产市场潜力巨大

二、我国旅游地产行业将步入快速发展期



三、旅游地产市场发展前景广阔

 

第四部分旅游地产投资战略研究

第十一章 2019年中国旅游地产行业投资环境解析

第.一节 2019年中国旅游地产行业政策环境

一、《旅游资源保护暂行办法》

二、《关于进一步促进旅游业发展的意见》

三、《城市房地产开发经营管理条例》

四、《关于促进房地产市场健康发展的若干意见》

五、中国二套房贷款政策趋紧

第二节 2019年中国旅游地产行业经济环境

一、中国GDP分析

二、中国固定资产投资情况分析

三、中国调整宏观政策促进经济增长

四、中国宏观经济发展势头向好

五、中国经济回升基础仍需加固

第三节 2019年中国旅游地产行业社会环境

一、城乡居民生活水平向全面小康迈进

二、交通运输业发展使出行更加便捷

三、中国居民消费结构不断优化升级

四、节假日及年休假制度提升居民出游热情

第四节 2019年中国旅游地产行业环境

一、2019年国内房地产市场简述

二、中国房地产市场面临深化调整

三、中国旅游业发展走势分析
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一、宏观背景

二、相关政策

三、旅游与地产的关系

第二节 旅游地产项目的主题定位



一、市场分析

二、项目资源分析

三、主题定位

第三节 旅游地产项目的产品定位

一、旅游产品定位

二、旅游地产产品定位

三、产品定位应注意的问题

 

第十三章 2021-2027年中国旅游地产市场投资机遇与挑战

第.一节 2019年中国旅游地产市场投资概况

一、国内旅游地产市场掀起投资热潮

二、二线城市旅游地产市场投资趋热

三、旅游地产消费成个人投资新亮点

四、旅游商业地产项目投资方式简介

五、旅游房地产市场投资趋势

第二节 2021-2027年中国旅游地产市场投资机遇

一、分时度假体系和便捷交通加速旅游地产发展

二、金融危机下我国旅游地产业逆势扩张

三、城市旅游地产迎来投资机遇

四、旅游房地产市场的投资潜力

五、旅游地产市场投资商机凸显

第三节 2021-2027年中国旅游地产市场投融资模式

一、BOT或BT模式

二、&ldquo;一条龙&rdquo;模式

三、核心引爆模式

四、单一主题模式

第四节 2021-2027年中国旅游地产市场投资风险

一、市场风险

二、制度风险

三、管理风险

四、财务风险

第五节 2021-2027年中国旅游地产市场旅游房地产项目投资策略



 

第十四章 2021-2027年中国旅游地产发展战略分析（）

第.一节 旅游房地产开发的基本模式分析

一、以旅游区域开发带动旅游房地产开发

二、以产权式酒店为主体的房地产开发

三、以度假地第二居所为主体的旅游房地产开发

四、经营服务类旅游房地产的开发

五、酒店式公寓的开发

第二节 旅游地产项目的成功基础

一、天生的资质

二、良好的题材

三、完善的规划

四、持续的投资

五、完备网络

第三节 旅游地产开发与生态景观保护

一、中华石苑凤凰岭风景区规划

二、郑州黄河大观

三、武汉盘龙城

四、天津珠江温泉城规划

第四节 促进旅游地产发展的策略

一、地产定位应面向国际

二、注重保护稀缺的生态景观资源

三、加强宏观及微观的把握能力

四、旅游房地产成功开发策略分析

第五节 旅游地产发展政策建议（）

一、发展政策建议

二、建立严格的市场准入制度

三、建立有效的旅游交换系统

第六节 二线城市旅游地产差异化经营
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