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二、说明、目录、图表目录

   度假旅游产品是指旅游者利用公休假期或奖励假期而进行休闲和消遣所购买的旅游产品。现

代度假旅游产品一般有海滨旅游、乡村旅游、森林旅游、野营旅游等产品类型。度假旅游产

品的特点是强调休闲和消遣，其要求自然景色优美、气候良好适宜、住宿设施令人满意，并

且有较为完善的文体娱乐设施及便捷的交通和通讯条件等。随着现代社会经济的发展、公休

假日的增加及奖励旅游的发展，度假旅游产品已成为国内外旅游者所喜爱的旅游产品，具有

较好的发展态势和潜力。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国旅游度假产品市场评估与投资战略报告》共十二章。

首先介绍了旅游度假产品行业市场发展环境、旅游度假产品整体运行态势等，接着分析了旅

游度假产品行业市场运行的现状，然后介绍了旅游度假产品市场竞争格局。随后，报告对旅

游度假产品做了重点企业经营状况分析，最后分析了旅游度假产品行业发展趋势与投资预测

。您若想对旅游度假产品产业有个系统的了解或者想投资旅游度假产品行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（2）山东旅游局+线上O2O会盟 

（3）天津旅游局+阿里去啊 

（4）桂林市政府+百度直达号 

（5）华侨城+在线预定中心 

（6）张家界+携程 

2、线下综合资源+线上平台 

（1）上海景域集团+驴妈妈 

（2）探路者+易游天下 

（3）海航旅游+网易 

（4）万达+同程 

3、线上渠道+线下渠道 

（1）中国国旅+悠哉旅游网 

（2）华远国旅+携程 

（3）腾邦国际+欣欣旅游 

（4）港中旅集团+芒果网 

（5）去哪儿网+旅游百事通 

（6）海航+51YOU旅游网 

（7）中青旅+遨游网 

（8）众信旅游+悠哉旅行网 

（9）凯撒+京东 

（10）中旅+芒果网 

三、互联网背景下度假旅游行业发展趋势分析
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