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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

  2019年&ldquo;十一&rdquo;黄金周期间（7天），北京市接待旅游总人数为1115万人次，同比

增长2.6%（与2017年10月1～7日的7天情况比较，下同）；旅游总收入124.1亿元，同比增

长7.8%；人均花费1114元/人次，同比增长5.1%。其中，国内来京旅游者475.1万人次，同比增

长4.4%；旅游收入102.2亿元，同比增长7%；人均花费2151元/人次，同比增长2.4%。市民在京

游人数639.5万人次，同比增长1.3%；旅游收入21.9亿元，同比增长12.1%；人均花费343元/人

次，同比增长10.7%。  2018国庆假期北京市共接待游客及旅游收入情况

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国北京旅游行业分析与投资战略研究报告》共五章。首先

介绍了中国北京旅游行业市场发展环境、北京旅游整体运行态势等，接着分析了中国北京旅

游行业市场运行的现状，然后介绍了北京旅游市场竞争格局。随后，报告对北京旅游做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国北京旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对北京旅

游产业有个系统的了解或者想投资中国北京旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.1章：中国旅游业发展综述及外部发展环境分析

1.1 旅游业概述

1.1.1 旅游业简析

（1）旅游业定义

（2）旅游业六要素

（3）旅游产业三要素

1.1.2 旅游业发展阶段

（1）旅游业发展阶段划分

（2）目前中国旅游业所处的阶段

1.1.3 旅游业在国民经济中的重要地位

1.1.4 中国发展旅游业的意义

（1）发展旅游业是中国经济转型的必然选择

（2）发展旅游业已成为国际共识



1.2 旅游业发展环境分析

1.2.1 旅游业政策环境分析

（1）国家支持旅游业发展

（2）国家支持西部地区旅游业发展

（3）国家扩大内需政策推动旅游市场规模扩大

1.2.2 旅游业宏观经济影响因素分析

（1）国际经济环境分析

（2）国内经济环境分析

1）国家GDP增长分析

2）国家工业增加值增长分析

3）国家固定资产投资增长分析

（3）宏观经济环境对旅游行业的影响

1.2.3 旅游业消费环境分析

（1）居民消费价格指数

（2）消费品零售市场分析

（3）居民消费性支出分析

（4）消费结构升级

1.2.4 旅游业交通环境分析

（1）铁路投资建设情况

（2）公路投资建设情况

（3）机场投资建设情况

（4）交通行业客运情况

1.2.5 旅游业社会环境分析

（1）法定节假日和带薪假期实施

（2）人口年龄结构

（3）社会结构

1.3 旅游业投资特性分析

1.3.1 行业准入条件放宽

1.3.2 鼓励多种资本参与

（1）推进国有企业改制

（2）支持民营及中小企业发展

（3）积极引进外资企业



 

第2章：旅游业所属市场发展分析

2.1 全球旅游市场发展分析

2.1.1 全球国际旅游人数分析

2.1.2 全球国际旅游收入分析

（1）全球国际旅游收入排行

（2）亚洲国际旅游收入排行

（3）美洲国际旅游收入分析

2.1.3 全球领先旅游业企业发展分析

（1）美国胜腾旅游集团

1）企业发展简况

2）企业主要业务分析

3）企业市场地位分析

4）企业经营情况分析

（2）万豪国际集团

1）企业发展简况

2）企业主要业务分析

3）企业市场地位分析

4）企业经营情况分析

5）企业最新发展动向

（3）喜达屋集团

1）企业发展简况

2）企业主要业务分析

3）企业市场地位分析

4）企业经营情况分析

5）企业最新发展动向

（4）瑞士旅业集团（Kuoni）

1）企业发展简况

2）企业主要业务分析

3）企业市场地位分析

4）企业经营情况分析

2.2 中国国内旅游市场发展分析



2.2.1 2011-2019年中国国内旅游概况

（1）国内旅游人数

（2）国内旅游收入

（3）国内旅游人均花费

2.2.2 2011-2019年国内旅游的发展特征

（1）节假日旅游进一步集中

（2）一日游占主导地位

（3）观光游仍是主体

（4）区域旅游热点更加凸显

2.2.3 中国国内旅游市场发展预测

2.3 中国入境旅游市场发展分析

2.3.1 2011-2019年中国入境旅游概况

（1）入境旅游接待人数

（2）入境旅游外汇收入

（3）入境旅游客源情况

（4）入境旅游过夜游客数

2.3.2 2011-2019年入境旅游主要特点

（1）入境游客以港澳台同胞为主

（2）入境外国游客以亚欧人为主

（3）旅游目的以观光休闲和商务会议为主

2.3.3 入境旅游市场发展预测

2.4 中国出境旅游市场发展分析

2.4.1 2011-2019年中国出境旅游概况

2.4.2 2011-2019年出境游目的地概况

（1）已开放的出境旅游目的地

（2）出境旅游中的热门目的地

2.4.3 2019年网民出境旅游意向调查

2.4.4 出境旅游市场发展预测

2.5 中国黄金周旅游市场发展分析

2.5.1 十一黄金周旅游市场发展分析

（1）十一黄金周旅游人数

  2019年国庆假期，各地旅游市场总体实现了&ldquo;安全、有序、优质、高效、文明&rdquo;



目标，全国未发生重特大旅游安全事件。综合各地旅游部门、通讯运营商、线上旅行服务商

上报和提供的数据，经中国旅游研究院（文化和旅游部数据中心）测算，全国共接待国内游

客7.26亿人次，同比增长9.43%；实现国内旅游收入5990.8亿元，同比增长9.04%。12301全国旅

游咨询投诉平台共收到投诉736件，同比下降9.25%。2017-2018年中国国庆国内旅游旅客走势

（2）十一黄金周旅游收入

2.5.2 春节黄金周旅游市场发展分析

（1）春节黄金周旅游人数

（2）春节黄金周旅游收入

2.6 中国旅游业&ldquo;走出去&rdquo;机遇分析

2.6.1 旅游子行业海外市场扩张现状

（1）旅游景区海外市场扩张现状

（2）酒店业海外市场扩张现状

（3）餐饮业海外市场扩张现状

（4）旅行社海外市场扩张现状

2.6.2 旅游业海外扩张存在问题

2.6.3 未来海外市场前景展望

2.6.4 行业海外扩张对策建议

 

第3章：北京市旅游市场发展分析

3.1 城市旅游总体状况

3.2 北京市旅游业发展分析

3.2.1 北京市旅游消费分析

（1）北京市游客总量及结构

（2）北京市旅游收入结构

（3）北京市旅游业总收入占GDP比重

3.2.2 北京市旅游景区发展分析

（1）北京市旅游资源分类

（2）北京市游客旅游消费倾向

（3）北京市旅游资源优势分析

（4）北京市旅游景区价格分析

（5）北京市旅游景区收入分析

（6）北京市城市旅游营销分析



3.2.3 北京市旅行社发展分析

3.2.4 北京市旅游业配套市场分析

（1）北京市住宿市场分析

（2）北京市餐饮市场分析

（3）北京市交通情况分析

（4）北京市旅游信息服务市场分析

（5）北京市娱乐市场分析

3.2.5 北京市旅游市场综合评价

3.2.6 北京市旅游整体规划

 

第4章：北京市领先旅游业企业经营分析

4.1 旅游业企业总体状况

4.2 北京市领先旅游业企业经营分析

4.2.1 北京首都旅游股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

4.2.2 北京京西风光旅游开发股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

4.2.3 北京湘鄂情股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

4.2.4 中国国旅股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

4.2.5 中青旅控股股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营优劣势分析

 

第5章 电商行业发展分析 

5.1 电子商务发展分析

5.1.1 电子商务定义及发展模式分析

5.1.2 中国电子商务行业政策现状

5.1.3 2013-2019年中国电子商务行业发展现状

5.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

5.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

5.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

5.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

5.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

5.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

5.3 电商市场现状及建设情况

5.3.1 电商总体开展情况

5.3.2 电商案例分析

5.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

5.4电商行业未来前景及趋势预测

5.4.1 电商市场规模预测分析 

5.4.2 电商发展前景分析
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