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二、说明、目录、图表目录

   酿造醋，是区别合成醋和加工醋而提出的。酿造周期在5-10个月以上，混沌的金黄色，制作

成本高，营养价值极高。酿造醋因口感好而受到人们的喜爱。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国酿造醋行业发展态势与投资战略报告》共十七章。首

先介绍了酿造醋行业市场发展环境、酿造醋整体运行态势等，接着分析了酿造醋行业市场运

行的现状，然后介绍了酿造醋市场竞争格局。随后，报告对酿造醋做了重点企业经营状况分

析，最后分析了酿造醋行业发展趋势与投资预测。您若想对酿造醋产业有个系统的了解或者

想投资酿造醋行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 报告目录：第.一章 2019年全球酿造醋产业市场运营状况分析

第.一节 全球酿造醋产业发展概况

一、世界名醋特色简介

二、全球流行的食醋养生法

三、全球醋酿造技术分析

四、全球食醋生产与消费情况

五、全球食醋贸易市场分析

第二节 2019年全球酿造醋重点国发展分析

一、日本醋的酿造技术

二、英国麦芽醋

三、西班牙雪利醋

四、奥地利苹果醋

第三节 2021-2027年全球酿造醋市场前景预测

 第二章 2019年中国食醋行业市场发展环境解析

第.一节 2019年中国宏观经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP(季度更新)

二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）

三、全国居民收入情况（季度更新）

四、恩格尔系数（年度更新）



五、工业发展形势（季度更新）

六、固定资产投资情况（季度更新）

七、社会消费品零售总额

八、对外贸易&amp;进出口

第二节 2019年中国食醋市场政策环境分析

一、关于中国&ldquo;食醋&rdquo;生产许可证实施细则

二、酿造醋标准

三、进出口政策分析

四、调味品卫生管理办法

五、配制醋国标明确标示:添加合成冰醋酸违规

第三节 2019年中国食醋市场社会环境分析

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析

四、生态环境分析

五、居民的各种消费观念和习惯

 第三章 2019年中国食醋行业市场运行态势剖析

第.一节 中国食醋行业发展动态分析

一、&ldquo;三盛合&rdquo;再掀高端食醋产业风潮

二、全国食醋生产技术培训班在镇江成功举办

三、西南最大年产10万吨千禾酱油食醋生产线竣工

第二节 2019年中国食醋市场发展现状分析

一、我国主要食醋品牌市场运作情况

二、中国名醋企业联手打造醋市场

三、香港名醋进军内地食醋市场

第三节 2019年中国醋产业发展面临问题分析

一、企业数量多、规模小

二、企业生产卫生状况较差

三、技术落后科研投入不足

四、企业之间存在不正当竞争

第四节 2019年中国食醋行业解决问题的对策分析

 第四章 &ldquo;陈醋勾兑门&rdquo;对中国酿造醋市场影响点评



第.一节 &ldquo;陈醋勾兑门&rdquo;事件回顾

第二节 &ldquo;陈醋勾兑门&rdquo;对中国酿造醋影响

一、&ldquo;陈醋勾兑门&rdquo;曝醋业国标漏洞

二、&ldquo;陈醋勾兑门&rdquo;对中国醋业的影响

三、&ldquo;陈醋勾兑门&rdquo;重创山西酿造醋业

四、&ldquo;陈醋勾兑门&rdquo;对消费者影响

 第五章 酿造醋与配制食醋生产比较

第.一节 酿造醋

一、原料

二、生产工艺

三、内容物的成份

四、成品性状

五、滋味

六、原料成本

七、售价

第二节 配制食醋

一、原料

二、生产工艺

三、内容物的成份

四、成品性状

五、滋味

六、原料成本

七、售价

 第六章 2019年中国酿造醋生产技术与工艺研究

第.一节 醋的分类

一、按制醋工艺流程

二、按原料处理方法分类

第二节 中国酿造醋技术发展概况

一、传统食醋的酿造方法

二、发酵醋的生产技术

第三节 中国食醋行业技术与工艺介绍

一、中国食醋酿造技术概况



二、固态发酵法生产食醋技术

三、食醋酿造技术的革新与发展

四、我国食醋酿造技术发展趋势

五、杂粮酿醋技术

 第七章 2016-2019年中国酿造醋制造所属行业数据监测分析

第.一节 2016-2019年中国酿造醋制造行业规模分析

一、企业数量增长分析

二、从业人数增长分析

三、资产规模增长分析

第二节 2019年中国酿造醋制造所属行业结构分析

一、企业数量结构分析

1、不同类型分析

2、不同所有制分析

二、销售收入结构分析

1、不同类型分析

2、不同所有制分析

第三节 2016-2019年中国酿造醋制造所属行业产值分析

一、产成品增长分析

二、工业销售产值分析

三、出货值分析

第四节 2016-2019年中国酿造醋制造所属行业成本费用分析

一、销售成本统计

二、费用统计

第五节 2016-2019年中国酿造醋制造所属行业盈利能力分析

一、主要盈利指标分析

二、主要盈利能力指标分析

 第八章 2019年中国酿造醋重点品牌市场分析

第.一节 山西陈醋

一、产品特色

二、酿造工艺

三、产品美誉度

四、市场营销网络



五、市场销售状况分析

六、市场前景预测分析

七、山西老陈醋的未来发展方向

第二节 镇江香醋

第三节 四川麸醋

第四节 江浙玫瑰米醋

第五节 东北白醋

第六节 福建红曲醋

 第九章 2019年中国酿造醋热点产品市场分析

第.一节 糙米醋

一、产品特色

二、生产原料

三、营养价值

四、消费者评价

五、市场销售状况

六、市场营销策略分析

第二节 糯米醋

第三节 米醋

第四节 水果醋

第五节 酒精醋

 第十章 2016-2019年中国酿造醋所属行业进出口数据监测分析 （200）

第.一节 2016-2019年中国酿造醋进口数据分析

一、进口数量分析

二、进口金额分析

第二节 2016-2019年中国酿造醋出口数据分析

一、出口数量分析

二、出口金额分析

第三节 2016-2019年中国酿造醋进所属行业出口平均单价分析

第四节 2016-2019年中国酿造醋所属行业进出口国家及地区分析

一、进口国家及地区分析

二、出口国家及地区分析

 第十一章 2019年中国酿造醋市场营销策略解析



第.一节 中国酿造醋行业的营销渠道

一、家庭消费渠道分析

二、餐饮业渠道分析

第二节 酿造醋行业消费者分析

一、消费者如何认定产品品质

二、消费者是怎么看待品牌

三、消费结构与使用的理由

第三节 酿造醋行业经销商分析

一、酿造醋经销商简述

二、大型酿造醋经销商的经营特点

三、酿造醋经销商逐步转型

四、家族式酿造醋经销商发展策略

第四节 以山西陈醋为例分析酿造醋售点营销模式

一、主要终端渠道的售点细分和定位

二、餐饮渠道的售点细分和定位

三、零售渠道的售点细分和定位

第五节 酿造醋行业营销案例分析

第六节 酿造醋行业营销策略

一、酿造醋行业品牌营销的基本原则

二、酿造醋市场中小企业的营销策略

三、酿造醋市场弱势品牌的终端营销

四、酿造醋行业的数据库营销策略

 第十二章 2019年中国酿造醋市场竞争新格局分析

第.一节 中国酿造醋竞争总况

一、中国酿造醋竞争环境

二、中国酿造醋竞争优势

三、中国酿造醋品牌竞争格局

四、中国酿造醋价格及营销方式竞争分析

第二节 中国酿造醋与替代品竞争分析

一、合成醋

二、再制醋

第三节 中国酿造醋市场集中度分析



第四节 中国酿造醋提升竞争力策略分析

第五节 2021-2027年中国酿造醋竞争趋势预测分析

 第十三章 2019年中国酿造醋代表企业运营财务指标分析

第.一节 山西水塔老陈醋股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 山西老陈醋集团有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 江苏恒顺集团有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 四川保宁醋有限责任公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 石家庄珍极酿造集团有限责任公司



一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 王致和集团（三河）龙门醋业有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 山东玉兔食品有限责任公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节 天津市天立独流老醋股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节 山西紫林食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析



五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十节 四川省阆州醋业有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 第十四章 2019年中国酿造醋原料市场运行走势分析

第.一节 大豆

一、中国大豆产业发展综述

二、中国大豆产业&ldquo;短腿&rdquo;现象亟待解决

三、中国民族大豆产业发展的对策

第二节 小麦

一、中国的小麦分布及产量状况

二、2016-2019年国内小麦市场走势分析

三、2021-2027年中国小麦市场走势预测

第三节 玉米

一、中国玉米生产技术及产量情况

二、中国对玉米的需求量大于生产

三、提高玉米产量的四种对策

四、中国玉米生产发展趋势

第四节 稻米

一、中国稻米市场发展综述

二、稻米产量下滑引发粮食忧患

三、2021-2027年稻米市场走势预测

第五节 甘薯

一、种植规模及产区分布

二、中国甘薯市场供需分析

三、中国甘薯市场收购价格

第六节 马铃薯



第七节 糯米

第八节 大米

第九节 高粱

第十节 小米

 第十五章 2019年中国酿造醋包装市场分析

第.一节 2019年中国酿造醋包装现状综述

一、酿造醋包装特点

二、酿造醋包装占成本比重

三、酿造醋包装材料

四、酿造醋包装机械分析

第二节 2019年中国酿造醋包装细分市场分析

一、瓶装

二、桶装

三、袋装

 第十六章 2021-2027年中国酿造醋行业发展趋势与前景展望

第.一节 2021-2027年中国酿造醋加工产业前景预测

第二节 2021-2027年中国酿造醋行业发展趋势分析

一、酿造醋产业未来发展方向

二、酿造醋仍将占据市场主导地位

三、酿造醋生产工艺与技术趋势预测

第三节 2021-2027年中国酿造醋所属行业市场预测分析

一、酿造醋市场规模及增长预测分析

二、酿造醋市场产销形势预测分析

三、酿造醋所属行业进出口贸易预测分析

第四节 2021-2027年中国酿造醋所属行业市场盈利预测分析 第十七章 2021-2027年中国酿造醋

市场投资前景预测

第.一节 中国酿造醋投资环境

第二节 2019年中国酿造醋行业投资周期分析

一、经济周期

二、增长性与波动性

三、成熟度分析

第三节 2021-2027年中国酿造醋行业投资机会分析



一、酿造醋投资吸引力

二、酿造醋区域投资潜力分析

三、与产业链相关的投资热点研究

第四节 2021-2027年中国酿造醋行业投资风险预警

一、宏观调控政策风险

二、市场竞争风险

三、原料供给风险

四、市场运营机制风险

第五节 投资观点

 图表目录 ：（部分）

图表：2016-2019年中国GDP总量及增长趋势图

图表：2019年中国月度CPI、PPI指数走势图

图表：2016-2019年我国城镇居民可支配收入增长趋势图

图表：2016-2019年我国农村居民人均纯收入增长趋势图

图表：2013-2019年中国城乡居民恩格尔系数走势图

图表：2013-2019年我国工业增加值增速统计

图表：2016-2019年我国全社会固定投资额走势图（2019年不含农户）

图表：2016-2019年中国社会消费品零售总额增长趋势图

图表：2016-2019年我国货物进出口总额走势图

图表：2016-2019年中国货物进口总额和出口总额走势图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业企业数量增长趋势图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业亏损企业数量增长趋势图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业从业人数增长趋势图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业资产规模增长趋势图

图表：2019年我国酿造醋制造行业不同类型企业数量分布图

图表：2019年我国酿造醋制造行业不同所有制企业数量分布图

图表：2019年我国酿造醋制造行业不同类型企业销售收入分布图

图表：2019年我国酿造醋制造行业不同所有制企业销售收入分布图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业产成品增长趋势图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业工业销售产值增长趋势图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业出货值增长趋势图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业销售成本增长趋势图



图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业费用使用统计图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业主要盈利指标统计图

图表：2016-2019年我国酿造醋制造行业主要盈利指标增长趋势图

图表：2016-2019年中国酿造醋进口数量分析

图表：2016-2019年中国酿造醋进口金额分析

图表：2016-2019年中国酿造醋出口数量分析

图表：2016-2019年中国酿造醋出口金额分析

图表：2016-2019年中国酿造醋进出口平均单价分析

图表：2016-2019年中国酿造醋进口国家及地区分析

图表：2016-2019年中国酿造醋出口国家及地区分析

图表：山西水塔老陈醋股份有限公司主要经济指标走势图

图表：山西水塔老陈醋股份有限公司经营收入走势图

图表：山西水塔老陈醋股份有限公司盈利指标走势图

图表：山西水塔老陈醋股份有限公司负债情况图

图表：山西水塔老陈醋股份有限公司负债指标走势图

图表：山西水塔老陈醋股份有限公司运营能力指标走势图

图表：山西水塔老陈醋股份有限公司成长能力指标走势图

图表：山西老陈醋集团有限公司主要经济指标走势图

图表：山西老陈醋集团有限公司经营收入走势图

更多图表见正文&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202105/221452.html

http://www.cction.com/report/202105/221452.html

