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二、说明、目录、图表目录

   通过利用纸张把文字资料传播的一种工具，它是一种起到解释、宣传等作用。它也可以维护

一种形象，比如&ldquo;人民日报&rdquo;就是维护国家的形象；&ldquo;解放军报&rdquo;就是

维护部队的形象；&ldquo;企业报&rdquo;就是维护企业形象。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国报刊行业前景展望与市场供需预测报告》共十六章。

首先介绍了报刊行业市场发展环境、报刊整体运行态势等，接着分析了报刊行业市场运行的

现状，然后介绍了报刊市场竞争格局。随后，报告对报刊做了重点企业经营状况分析，最后

分析了报刊行业发展趋势与投资预测。您若想对报刊产业有个系统的了解或者想投资报刊行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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一、日本报纸的发行模式
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三、专卖发行制度的比较优势



第四节英国

一、英国主要报刊介绍

二、英国报业市场发展状况

三、英国客户期刊的发展状况
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第五节法国

一、法国付费报刊持续萎缩

二、法国报纸靠三条腿发行

三、法国付费报纸发行备受冲击
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第六节瑞典

一、瑞典报业启示：做&ldquo;小&rdquo;报纸做&ldquo;大&rdquo;集团

二、瑞典报业现状及资助制度分析

三、瑞典免费报纸竞争策略

 

第二章中国报刊行业分析

第.一节中国报刊行业概况

一、中国报刊的发展与整治

二、中国报刊业发展迅速

三、中国报刊业在改革中发展繁荣

第二节 2015-2019年中国报刊零售市场状况

二、2019年报刊零售市场发展状况

三、2019年报刊零售市场发展状况

四、决定报刊零售市场占有率的14个因素

五、报刊零售业务发展对策

第二节 2015-2019年中国报刊广告市场分析

一、2019年报刊广告市场分析

二、2019年中国报刊广告市场

第三节网络对中国报刊业的影响

一、传统报刊相对于网络媒体的独特优势

二、网络媒体对中国传统报刊的强烈冲击

三、面对网媒冲击中国报刊出版蓄势待发



第四节&ldquo;三农&rdquo;报刊发行的SWOT分析与应对策略

一、优势

二、劣势

三、机会

四、威胁

五、农村报刊发行对策

第五节中国报刊业面临的问题

一、中国报刊内容管理面临的几个问题

二、中国报刊管理执法的若干不足

三、中国报刊品种与数量期待更大发展

 

第二部分报业市场分析

第三章中国报业市场分析

第.一节中国报业发展概况

一、中国报业发展特点

二、中国三大类报纸发展状况

三、中国报业重压之下积极转型

四、2019年中国报业发展分析

第二节报业经营分析

一、解析中国报业经营改革中的边缘突破

二、浅析报纸的多元化经营

三、构建中国报业发展的多元化经济新格局

四、报业开展多元化经营的

第三节报业发展的品牌分析

一、国外报业品牌营运的重点

二、报纸品牌经营的重要性

三、报业品牌战略分析

四、2019年报纸竞争品牌分析

第四节中国报业集团化分析

一、中国报业集团化背景

二、对中国报业集团化现状的思考

三、中国报业集团产业化探析



四、中国报业集团化面临的挑战和机遇

五、中国报业集团化发展的瓶颈

第五节报业发展策略

一、转型期报业发展策略探讨

二、新媒介生态下报业的发展策略

三、发展数字报业拓展报业发展空间

四、报纸挽留年轻读者的对策

五、报纸无形资产的广告拓展战略

 

第四章报纸细分市场

第.一节都市类报纸

一、都市报市场现状分析

二、中国都市类报纸地域特色与融合

三、中国都市报面临的形势及战术选择

四、国内都市报价格战的成因分析和规避策略

五、都市报纸的转型分析

六、2019年全国部分城市都市报销量排名

第二节 IT类报纸

一、从零售市场透视IT类报刊广告价值

二、IT类报纸全国10城市零售市场

三、《电脑报》以70%的市场份额垄断IT类报纸整个市场

四、2019年IT类报纸广告媒体市场分析

第三节财经类报纸

一、财经类报纸：报业发展的新亮点

二、中国财经类报纸17城市零售市场分析

三、国内主流财经报纸发展浅析

四、专业性的迷失&mdash;&mdash;中国财经类报纸报道方式的误区

五、我国新财经类报纸活动营销的问题及对策分析

六、财经类报纸网络化建设刍议

七、2019年财经类报纸零售市场解析

八、2019年《第.一财经日报》利润

第四节教辅类报纸



一、中国教辅类报纸呈现过热态势

二、中国教辅类报纸面临转型

三、全国教育教辅类报纸质量稳步提升

四、竞合成现代教辅报业发展的必由之路

五、教辅类报纸发展壮大的突破点

第五节文摘类报纸

一、中国文摘类报纸面临新课题

二、文摘类报纸的核心竞争力分析

三、文摘类报纸定位探讨

 

第五章重点地区报业市场

第.一节北京

一、北京报业发展概况

二、北京报业竞争格局与空间解析

三、北京报业力促市场回暖

四、北京报业竞争策略与价值提升的分析

五、2019年北京报刊亭生存状态调查

六、2019年北京报业市场各类报纸销量排行

第二节上海

一、上海报业发展历史回顾

二、从书报亭看上海报业的竞争形势

三、上海报业发展的制约因素

四、上海报业发展战略探析

五、上海报业转企改制拉开序幕

六、2019年上海各类报纸销售排行

第三节广东

一、广东报业市场竞争进入融合竞争新阶段

二、广东报业现状及发展动态

四、深圳报业市场发展分析

五、2019年广东省各类报纸销量排行

第四节成都

一、成都报业对中国报业的标本意义



二、成都报业市场环境分析

三、领先者与竞争者的生存博弈

四、成都报业市场竞争的理性思考

五、2019年成都市各类报纸销量排行

第五节湖北

一、湖北报业发展概况

二、湖北报业面临的问题

三、湖北报业的发展对策

四、2019年武汉市各类报纸销售排行

第六节湖南

一、湖南报业市场分析

二、湖南报业浮华背蕴含生机

三、2019年长沙市都市类报纸销售排行

 

第六章报纸发行分析

第.一节报纸发行的发展演变

一、报纸发行的三个阶段

二、报纸发行模式的历史回顾

三、中国报纸自办发行模式发展回顾

四、中国报纸发行的六大模式

第二节报纸发行市场分析

一、中国报纸发行的三种主要渠道

二、影响报纸选择发行渠道的因素

三、外资发行公司逐鹿华夏

四、中国报纸发行经营的创新分析

五、&ldquo;新政&rdquo;下报纸发行市场整合分析

六、国内报刊发行10大新闻

第三节报纸发行价值链研究

一、报纸发行的价值链整合分析

二、网络价值链开发存在的问题

三、发行网络价值链的可持续开发

第四节报纸发行的整合营销



一、报纸发行整合营销模式的理论依据及作用

二、中国报纸发行渠道的三种整合模式

三、报纸整合营销传播分析

四、开展报纸整合营销的策略分析

第五节报纸发行面临的问题与对策

一、国内报纸发行市场面临的挑战和对策

二、中国报纸发行的误区与应对措施

三、报纸分销业应对市场开放的策略

四、&ldquo;无赠品时代&rdquo;的报纸发行策略

五、都市报的发行策略

六、省级党报的发行战略及策略

 

第三部分期刊市场分析

第七章期刊市场分析

第.一节中国期刊发展概况

一、中国期刊三次浪潮回顾

二、中国期刊发展现状分析

三、中国期刊业将迎来快速发展期

第二节期刊品牌分析

一、关于中国期刊品牌经营思考

二、活动加快期刊品牌成长

三、中国期刊的品牌塑造策略

四、农业期刊的品牌发展思路

四、2019年全国期刊30强

第三节期刊发行渠道

一、期刊渠道设计中的博弈论

二、杂志社发行渠道的设计

三、分众期刊发行渠道的设计

四、期刊发行渠道的三个阶段管理

五、探寻期刊发行新渠道

第四节中国期刊业面临的问题及对策

一、中国期刊业存在的主要问题及对策



二、中国期刊出版业面临的挑战与对策

三、中国过期刊物市场问题较多

四、期刊业：亟待发行量认证

 

第八章期刊细分市场（按读者类型分）

第.一节女性期刊

一、女性期刊市场的发展状况

二、诉求转型女性期刊的机会与市场

三、透析中国期刊市场&ldquo;粉红潮&rdquo;现象

四、国内大众女性期刊困境与对策

五、2019年部分城市女性期刊销售排行

第二节男性期刊

一、男性期刊呈波形上升趋势

二、男性期刊，时尚杂志中的新生力量

三、中国男性时尚期刊经营的特征

四、中国男性时尚期刊竞争环境分析

五、2019年全国部分城市男性期刊销量排行

第三节少儿期刊

一、中国少儿期刊的市场现状

二、中国少儿期刊的营销策略

三、少儿文学期刊的品牌发展策略

四、2019年全国各城市育儿类期刊销量排行

第四节青年期刊

一、浅析当代青年期刊的处境

二、青年期刊从低谷中的奋起

三、青年期刊实现从大众化到细分化的突围

第五节老年期刊

一、老年期刊面临四项挑战

二、老年期刊：专业化和个性化是未来发展方向

 

第九章期刊细分市场（按期刊类型分）

第.一节时尚杂志



一、国际知名时尚杂志介绍

二、中国时尚杂志工业发展简史

三、2019年女性高码洋时尚期刊零售市场状况

四、中国时尚杂志市场竞争激烈

第二节财经期刊

一、中国财经类期刊的发展现状

二、财经期刊市场面临的问题与对策

三、国内财经期刊向新媒体转身的策略

四、论中国财经期刊经营的第三次销售

五、2019年全国部分城市财经类期刊销量排行

第三节科普期刊

一、中国科普期刊的发展状况

二、中国科普期刊难办的原因分析

三、中国科普期刊的发展变革之路

四、中国综合科普期刊面临困境

五、科普期刊品牌化的生存认知

第四节文摘类期刊

一、中国文摘类期刊市场现状

二、制约文摘期刊发展的几个因素。

三、中国文摘类期刊的差异化策略

第五节学术期刊

一、中国社科类学术期刊面临的困境

二、中国社科类学术期刊需要解决的问题

三、中国优势与特色学科学术期刊的发展制约因素与对策探讨

四、中国高校社科期刊发展问题的思考

五、中国学术期刊发展的文化选择

六、中国两大学术期刊强强整合全力打造国际大刊

第六节汽车类期刊

一、汽车类杂志市场分析

二、我国汽车类杂志的发展空间

三、中国汽车期刊的经营管理创新

四、国内首本汽车类周刊《汽车周刊》上市



五、2019年部分城市汽车类期刊销量排行

第七节其他类期刊

一、IT类杂志市场分析

二、专业新闻期刊的语言特点

三、DM期刊市场分析

四、大众文化期刊市场分析

五、2019年时政类期刊零售市场现状分析

 

第四部分报刊行业竞争格局

第十章报刊行业营销分析

第.一节报刊行业营销总体概况

一、从发行实践看报刊发行的营销管理

二、透视中国报刊的机场零售渠道

三、从4Cs理论解析报刊营销误区

四、报刊读者的特点及开发读者资源的营销策略

第二节报业营销分析

一、当代报纸营销基本策略初探

二、报纸发展生命周期与营销策略

三、现代报纸的整合的营销

四、报业市场营销不良现象有待规范

第三节期刊营销分析

一、浅谈行业DM杂志的整合营销

二、杂志品牌延伸与整合营销策略

三、论杂志的&ldquo;市场切割&rdquo;

第四节京沪穗三地期刊销售攻略

一、北京期刊销售渠道概况

二、上海期刊销售渠道介绍

三、广州期刊销售渠道攻略

四、京沪穗期刊渠道差异攻略

 

第十一章报刊行业竞争分析

第.一节各类报纸竞争分析



一、都市类报纸的竞争演变

二、生活类报纸强化竞争力的路径分析

三、免费报纸的竞争优劣分析

四、新办报纸的市场竞争策略

第二节提升报纸竞争力的主要策略

一、三大创新塑造报纸竞争力

二、报纸版面竞争力评价指标及提升策略分析

三、利用专栏提高报纸竞争力的策略

四、提高报纸竞争力的差异化策略

五、新闻漫画是提升报纸竞争的重要手段

六、利用视觉感提升报纸竞争能力

第三节中国期刊业在竞争与合作中谋得生存和发展

第四节期刊竞争力分析

一、科技期刊核心竞争力的五个层面

二、中国期刊业需打造五大核心竞争力

三、提升中国期刊竞争力的思考

第五节期刊竞争策略分析

一、中国期刊竞争策略的反思

二、论&ldquo;眼球经济&rdquo;时代的期刊竞争策略

三、新闻期刊的竞争策略

 

第十二章报刊重点企业介绍

第.一节北京日报报业集团

一、集团简介

二、北京日报经营模式

三、北京日报报业集团探索与新兴媒体接轨

四、北京日报报业集团与广州日报报业集团结成战略联盟

五、北京日报报业集团《北京社区报》亮相

第二节上海文汇新民联合报业集团

一、集团简介

二、文新集团与上海移动联合推出&ldquo;手机报&rdquo;

三、瑞士荣格集团与上海文新合作出女性周刊



四、文汇新民联合报业集团签约成为中国上海世博会合作媒体。

第三节南方报业传媒集团

一、集团简介

二、南方报业传媒集团的品牌拓展战略

三、南方报业传媒实现战略转型

四、南方报业传媒集团与上海世博局的战略合作

五、南方报业传媒集团启动北京新闻中心

第四节《时尚》杂志社

一、公司介绍

二、《时尚》杂志的市场定位

三、《时尚》&ldquo;出版人制&rdquo;的优势

四、《时尚》的国际化和本土化

五、《时尚》的谋篇布局与品牌延伸

六、《时尚》立体化发行模式

第五节北京瑞丽杂志社

一、公司介绍

二、《瑞丽》营销&ldquo;秘籍&rdquo;&mdash;&mdash;延伸&ldquo;同心圆&rdquo;

三、《瑞丽》媒体整合之路

四、《瑞丽》进军男刊、《男人风尚》创刊

 

第五部分报刊发展趋势及投资策略

第十三章 2021-2027年报刊行业发展趋势预测

第.一节 2021-2027年报纸发展趋势

一、当代西方报纸媒介的发展趋势

二、中国报纸发展的&ldquo;四化&rdquo;趋势

三、报纸零售发行自办化将成主流趋势

四、报网互动成报纸发展的必然趋势

第二节 2021-2027年期刊发展趋势

一、中国期刊业五大发展趋势

二、期刊渠道的发展趋势

 

第十四章 2021-2027年报刊行业投资策略探讨



第.一节 2021-2027年报刊投资机会分析

一、中文报刊市场步入全球化时代

二、中文报刊服务业商机无限

三、国内第.一份网络报纸《网络导报》创刊发行

四、《国际旅游岛商报》将首发成海南第.一财经都市报

五、新版《中国日报》将打造世界一流英文媒体

第二节 2021-2027年报业投资策略探讨

一、中国报业成为投资热点

二、浅谈报业投资的运作程序

第三节 2021-2027年期刊投资策略探讨

一、中国期刊产业蕴藏着巨大的商机

二、中国期刊投融资现状与特征分析

三、投资中国期刊产业的可行性分析

四、中国期刊产业重点投资机会分析

 

部分图表目录

图表日本报纸的发行状况与普及率

图表专卖店从业人员与专卖店数量的推移
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图表 2019年北京都市报市场份额对比图

图表 2019年广州综合类报纸市场份额对比图

图表 2019年南京都市报平均销量与有售点销量对比

图表 2015-2019年南京都市报零售发行走势

图表 2015-2019年北京都市报零售总量走势

图表 2015-2019年三大报纸在珠三角5城市的竞争态势

图表沈阳各报零售及订阅市场份额对比

图表 2019年成都各报市场份额对比图

图表 2015-2019年瑞丽三刊全国12主要城市平均销量走势图

更多图表见正文&hellip;&hellip;

 



  详细请访问：http://www.cction.com/report/202108/234044.html

http://www.cction.com/report/202108/234044.html

