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二、说明、目录、图表目录

   随着冰雪运动&ldquo;南展西扩&rdquo;战略的推进，开展冰雪活动的地域不断扩展，冰雪活

动类型日益丰富，参与人数迅速增加，覆盖人群范围逐渐扩大，群众参与冰雪运动的热情不

断高涨。

   我国冰雪运动产业已经初步形成了以健身休闲为主，竞赛表演、场馆服务、运动培训和体育

旅游等业态协同发展的产业格局。

   2019年3月31日，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《关于以2022年北京冬奥会为契机大

力发展冰雪运动的意见》，《意见》提到，要创新体制机制，明确备战任务，普及冰雪运动

，发展冰雪产业，落实条件保障，努力实现冰雪运动跨越式发展。

   国内冰雪产业主要细分为冰雪旅游市场和冰雪运动市场。2019年冰雪旅游市场规模约3945，

其中，冰雪旅游市场规模3620亿元，滑雪产业规模约325亿元。2010-2018年中国冰雪细分市场

规模情况

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国冰雪市场深度分析与市场全景评估报告》共十九章。

首先介绍了冰雪产业行业市场发展环境、冰雪产业整体运行态势等，接着分析了冰雪产业行

业市场运行的现状，然后介绍了冰雪产业市场竞争格局。随后，报告对冰雪产业做了重点企

业经营状况分析，最后分析了冰雪产业行业发展趋势与投资预测。您若想对冰雪产业产业有

个系统的了解或者想投资冰雪产业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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12.5.4　培养复合型人才

 

第十三章　2016-2019年河北省冰雪产业发展潜力分析

13.1　冬奥会对河北省冰雪产业的影响

13.1.1　对产业发展的总体影响



13.1.2　对消费需求与行为的影响

13.1.3　产业消费需求的路径选择

13.2　河北省冰雪旅游产业发展总况

13.2.1　产业内生资源

13.2.2　产业外部条件

13.2.3　行业发展现状

13.2.4　产业发展战略

13.3　张家口市冰雪产业发展总析

13.3.1　产业发展优势

13.3.2　产业支持政策

13.3.3　产业发展现状

13.3.4　产业发展前景

13.4　崇礼县滑雪场发展状况分析

13.4.1　产业发展现状综述

13.4.2　滑雪场基本情况分析

13.4.3　滑雪场快速发展原因

13.4.4　滑雪场主要发展问题

13.4.5　冬奥会背景下滑雪场发展方向

13.5　承德市冰雪旅游产业的发展

13.5.1　产业开发资源

13.5.2　产业开发必要性

13.5.3　产业规模分析

13.5.4　产业定位研究

13.5.5　产业SWOT分析

13.6　河北省冰雪产业发展规划

13.6.1　面临形势

13.6.2　发展目标

13.6.3　基本原则

13.6.4　主要任务

13.6.5　保障措施

 

第十四章　2016-2019年中国其他地区冰雪产业发展潜力分析



14.1　北京市

14.1.1　产业综述

14.1.2　总体要求

14.1.3　重点任务

14.1.4　政策措施

14.1.5　组织保障

14.2　新疆自治区

14.2.1　产业发展综述

14.2.2　产业发展优势

14.2.3　产业发展劣势

14.2.4　产业发展机会

14.2.5　产业发展挑战

14.2.6　产业发展战略

14.3　六盘水市

14.3.1　产业发展现状

14.3.2　产业发展挑战

14.3.3　发展发展对策

14.4　其他地区

 

第十五章　2016-2019年中国主要滑雪场发展分析及经验借鉴

15.1　长白山万达滑雪场

15.1.1　发展现状分析

15.1.2　消费市场现状

15.1.3　消费者特点

15.1.4　SWOT分析

15.1.5　发展中的问题

15.1.6　经营对策分析

15.2　黑龙江亚布力滑雪场

15.2.1　发展历程

15.2.2　资源禀赋

15.2.3　发展现状

15.2.4　发展问题



15.2.5　发展对策

15.3　国内其他主要滑雪场发展分析

15.3.1　河北木兰围场滑雪场

15.3.2　吉林北大湖滑雪场

15.3.3　内蒙古阿尔山滑雪场

15.3.4　云南玉龙雪山滑雪场

15.3.5　四川峨嵋山滑雪场

15.3.6　北京南山滑雪度假村

15.3.7　湖北神农架旅游滑雪场

15.3.8　河北崇礼万龙滑雪场

 

第十六章　2015-2019年中国冰雪产业重点企业布局及经营状况分析

16.1　探路者

16.1.1　企业发展概况

16.1.2　经营效益分析

16.1.3　业务经营分析

16.1.4　财务状况分析

16.2　中体产业

16.2.1　企业发展概况

16.2.2　经营效益分析

16.2.3　业务经营分析

16.2.4　财务状况分析

16.3　长白山

16.3.1　企业发展概况

16.3.2　经营效益分析

16.3.3　业务经营分析

16.3.4　财务状况分析

16.4　莱茵体育

16.4.1　企业发展概况

16.4.2　经营效益分析

16.4.3　业务经营分析

16.4.4　财务状况分析



16.5　中青旅

16.5.1　企业发展概况

16.5.2　冰雪产业布局

16.5.3　业务经营分析

16.5.4　财务状况分析

16.6　万达集团

16.6.1　企业发展概况

16.6.2　经营效益分析

16.6.3　业务经营分析

16.6.4　财务状况分析

16.7　万科集团

16.7.1　企业发展概况

16.7.2　经营效益分析

16.7.3　业务经营分析

16.7.4　财务状况分析

16.8　卡宾滑雪

16.8.1　企业发展概况

16.8.2　经营效益分析

16.8.3　业务经营分析

16.8.4　财务状况分析

16.9　安踏体育

16.9.1　企业发展概况

16.9.2　经营效益分析

16.9.3　业务经营分析

16.9.4　财务状况分析

16.10　乐视体育

16.10.1　企业发展概况

16.10.2　经营效益分析

16.10.3　业务经营分析

16.10.4　财务状况分析

16.11　华录百纳

16.11.1　企业发展概况



16.11.2　经营效益分析

16.11.3　业务经营分析

16.11.4　财务状况分析

16.12　华策影视

16.12.1　企业发展概况

16.12.2　经营效益分析

16.12.3　业务经营分析

16.12.4　财务状况分析

 

第十七章　中国冰雪产业投资潜力分析

17.1　中国冰雪产业项目开发与建设分析

17.1.1　开发模式

17.1.2　建设条件

17.1.3　技术评估

17.1.4　盈利模式

17.2　中国冰雪产业投资的综合效益分析

17.2.1　经济效益

17.2.2　社会效益

17.2.3　生态环保效益

17.3　中国冰雪产业投资规模及回收

17.3.1　成本构成

17.3.2　投资规模

17.3.3　投资回收

17.4　中国冰雪产业投资成本控制分析

17.4.1　成本控制现状

17.4.2　成本控制问题

17.4.3　成本控制对策

17.5　中国冰雪产业投资机遇及风险管理分析

17.5.1　投资机遇

17.5.2　投资潜能

17.5.3　投资热点

17.5.4　风险管理



 

第十八章　中国冰雪产业发展前景及趋势预测分析

18.1　中国冰雪产业发展前景与趋势

18.1.1　产业前景展望

18.1.2　产业发展趋势

18.2　2021-2027年中国冰雪产业预测分析

18.2.1　产业发展因素分析

18.2.2　产业规模预测分析

 

第十九章　中国冰雪产业发展重点规划探析

19.1　2021-2027年中国冰雪运动发展规划

19.1.1　发展基础

19.1.2　总体要求

19.1.3　主要任务

19.1.4　保障措施

19.2　2016-2022年全国冰雪场地设施建设规划

19.2.1　规划背景

19.2.2　总体要求

19.2.3　主要任务

19.2.4　保障措施

19.3　2016-2020年群众冬季运动推广普及计划

19.3.1　指导思想

19.3.2　发展目标

19.3.3　主要任务

19.3.4　措施要求

 

附录：

附录一：国务院办公厅关于加快发展健身休闲产业的指导意见

附录二：全民健身计划（2016-2020年）
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