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二、说明、目录、图表目录

   葡萄酒是以葡萄为原料酿造的一种果酒。其酒精度高于啤酒而低于白酒。营养丰富，保健作

用明显。有人认为，葡萄酒是最健康最卫生的饮料之一。它能调整新陈代谢的性能，促进血

液循环，防止胆固醇增加。还具有利尿、激发肝功能和防止衰老的功效。也是医治心脏病的

辅助剂，可预防坏血病、贫血、脚气病、消化不良和眼角膜炎等疾病。常饮葡葡酒患心脏病

率减少，血脂和血管硬化降低。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国葡萄酒市场评估与市场前景预测报告》分析了葡萄酒

行业的产业链，竞争格局，面临的机遇及挑战以及发展前景等，您若想对中国葡萄酒行业有

个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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13.4.3中粮探索高端营销模式

13.4.4中粮君顶尝试跨界营销

13.5品牌营销策略分析

13.5.1葡萄酒品牌的价值分析

13.5.2中国葡萄酒品牌营销误区

13.5.3中国葡萄酒副品牌的开发策略

13.5.4葡萄酒高端产品品牌策略分析

13.5.5二三线葡萄酒品牌的营销路径

13.6葡萄酒包装策略



13.6.1国外葡萄酒包装概况

13.6.2螺旋盖包装葡萄酒受青睐

13.6.3葡萄酒非主流包装的市场动向

13.6.4中国葡萄酒包装期待变革

13.6.5中国葡萄酒包装发展趋势预测

13.7葡萄酒其它营销策略分析

13.7.1葡萄酒企业文化营销模式探析

13.7.2葡萄酒专卖店的营销战略

13.7.3量产葡萄酒的营销策略

13.7.4酒类商品的节日营销策略分析

13.7.5葡萄酒促销策略分析

13.7.6中国葡萄酒业营销的八点建议

13.8未来我国葡萄酒营销环境分析

13.8.1产业链条全球化

13.8.2资本运营频繁化

13.8.3体验会所普遍化

13.8.4产品开发规范化

 

第十四章2015-2019年中国葡萄酒区域产业发展分析

14.1山东烟台

14.1.1产业优势条件

14.1.2经济运行现状

14.1.3发展特征分析

14.1.4特色小镇建设

14.1.5打造区域品牌

14.1.6发展战略建议

14.1.7产业发展规划

14.2河北

14.2.1产业优势条件

14.2.2总体发展现状

14.2.3昌黎产区分析

14.2.4怀来产区分析



14.2.5发展对策建议

14.2.6人才培养建议

14.2.7产业发展规划

14.3宁夏

14.3.1产业发展概述

14.3.2产业发展成就

14.3.3组建产业研究院

14.3.4产业战略动态

14.3.5产业发展建议

14.3.6产业发展规划

14.4甘肃

14.4.1产业发展动力

14.4.2产业发展回顾

14.4.3产业发展现状

14.4.4产业发展优势

14.4.5武威地区分析

14.4.6产业发展规划

14.4.7主要发展措施

14.5新疆

14.5.1产业总体现状

14.5.2昌吉发展分析

14.5.3巴州发展分析

14.5.4吐鲁番发展分析

14.5.5未来初步规划

14.5.6发展对策建议

14.6云南

14.6.1产业优势条件

14.6.2葡萄酒电商

14.6.3产业发展现状

14.6.4主要发展不足

14.6.5未来发展潜力

14.6.6产业战略方向



 

第十五章国际葡萄酒生产企业经营状况

15.1星座公司（Constellation Brands, Inc.）

15.1.1企业发展概况

15.1.2企业经营状况分析

15.2帝亚吉欧公司（Diageo plc）

15.2.1企业发展概况

15.2.2企业经营状况分析

15.3保乐力加集团（Pernod Ricard Group）

15.3.1企业发展概况

15.3.2企业经营状况分析

15.4拉菲罗斯柴尔德集团（DBR）

15.4.1企业发展概况

15.4.2企业经营状况分析

15.5酩悦&bull;轩尼诗－路易&bull;威登集团（LVMH）

15.5.1企业发展概况

15.5.2企业经营状况分析

 

第十六章国内葡萄酒生产企业经营状况

16.1中粮酒业有限公司

16.1.1企业发展概况

16.1.2中粮长城发展综述

16.1.3产品销售状况分析

16.1.4中粮长城战略布局

16.2烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司

16.2.1企业发展概况

16.2.2经营效益分析

16.2.3业务经营分析

16.2.4财务状况分析

16.3甘肃莫高实业发展股份有限公司

16.3.1企业发展概况

16.3.2经营效益分析



16.3.3业务经营分析

16.3.4财务状况分析

16.4中法合营王朝葡萄酿酒有限公司

16.4.1企业发展概况

16.4.2企业经营状况

16.4.3产品营销网络

16.4.4经营亟待改善

16.5中国通天酒业集团有限公司

16.5.1企业发展概况

16.5.2企业经营状况

16.5.3销售网络拓展

16.5.4企业战略动向

16.6中信国安葡萄酒业股份有限公司

16.6.1企业发展概况

16.6.2经营效益分析

16.6.3业务经营分析

16.6.4财务状况分析

 

第十七章葡萄酒业投资及前景预测

17.1中国葡萄酒行业投资状况

17.1.1投资模式分析

17.1.2行业投资态势

17.1.3投资机会分析

17.1.4行业投资潜力

17.1.5西部地区投资机遇

17.2葡萄酒产业投资建议

17.2.1行业投资要领

17.2.2产业投资若干建议

17.2.3投资市场选择建议

17.2.4行业个性化发展建议

17.2.5产业差异化经营策略

17.3中国葡萄酒行业前景展望



17.3.1消费规模预测

17.3.2发展前景展望

17.3.3消费趋势展望

17.3.4品牌化趋势

17.3.5区域市场潜力

17.3.6&ldquo;十三五&rdquo;发展趋势

17.4中国葡萄酒行业发展趋势展望

17.4.1&ldquo;大单品&rdquo;时代来临

17.4.2流通模式发展趋势

17.4.3&ldquo;电商+连锁&rdquo;模式

17.4.4葡萄酒教育市场兴起

17.4.5&ldquo;IP&rdquo;意识崛起

17.4.6注重线下互动渠道兴起

17.4.7场景营销成重要手段

17.4.8资本助力&ldquo;生态消费&rdquo;

17.52021-2027年中国葡萄酒行业预测分析

17.5.1影响因素分析

17.5.2葡萄酒销售收入预测

17.5.3葡萄酒利润总额预测

17.5.4葡萄酒产量预测
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