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二、说明、目录、图表目录

   淋浴房是单独的淋浴隔间，现代家居生活对卫浴设施的要求越来越高，许多家庭都希望有一

个独立的洗浴空间，但是由于居室卫生空间有限，只能把洗浴设施与卫生洁具置于一室。淋

浴房充分利用室内一角，用围栏将淋浴范围清晰地划分出来，形成相对独立的洗浴空间。

   目前，全球已经形成了三大知名卫生洁具品牌群：以科勒(Kohler)和摩恩(Moen)为代表的美

国品牌；以高仪(Grohe)、乐家(Roca)和汉斯格雅(Hansgrohe)为代表的欧洲品牌；以东

陶(TOTO)、惠达和箭牌等为代表的亚洲品牌。

   中国淋浴房行业集中度较低，市场高度分散，大品牌的营销垄断效应尚未形成。目前，我国

卫生洁具行业形成高中低三个阵营。第.一阵营以美标和科勒为代表，凭借成熟的商业模式和

本土化的发展策略，依靠先发优势，在中国卫浴产品的高端市场占有较大份额，并逐步向中

低端市场扩张；其次是以惠达、箭牌、法恩莎、阿波罗等为代表的国内主力品牌，通过持续

的研究开发、自主创新和品牌经营，市场竞争能力逐渐提高，在稳固大众消费市场的同时，

产品线逐渐向星级酒店、商务会所、高档住宅等高端市场扩张。同时，以惠达为代表的少数

本土企业通过海外销售渠道积极拓展自有品牌，开始了本土淋浴房品牌国际化发展的征程。

第三阵营由几百家国内淋浴房企业构成，存在严重的产品同质化问题，主要是通过价格战、

广告战进行原始的惨烈竞争。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国淋浴房市场评估与投资策略报告》共十四章。首先介

绍了淋浴房行业市场发展环境、淋浴房整体运行态势等，接着分析了淋浴房行业市场运行的

现状，然后介绍了淋浴房市场竞争格局。随后，报告对淋浴房做了重点企业经营状况分析，

最后分析了淋浴房行业发展趋势与投资预测。您若想对淋浴房产业有个系统的了解或者想投

资淋浴房行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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