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二、说明、目录、图表目录

   从具体品牌关注度来看，2019年小米占据了26.5％的较大份额，排名第.一；除小米外，排名

第四的352占比5.2％，除这两个品牌有明显互联网基因除外，其余品牌都是以线下渠道铺设为

主的品牌。飞利浦、三星、霍尼韦尔、Blueair、亚都，品牌和产品都经历过了市场洗礼，排

名分列2、3、7、8、9位，占比较大，这也说明了用户在进行关注或者选购时，对于品牌仍有

较强依赖。艾吉森、贝克艾尔等品牌，在近期宣传手笔较大，也引起了消费者足够重视，纷

纷进入榜单。2019年中国空气净化器品牌关注度排行

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国空气净化器行业前景展望与市场前景预测报告》共十

二章。首先介绍了中国空气净化器行业市场发展环境、空气净化器整体运行态势等，接着分

析了中国空气净化器行业市场运行的现状，然后介绍了空气净化器市场竞争格局。随后，报

告对空气净化器做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国空气净化器行业发展趋势与投

资预测。您若想对空气净化器产业有个系统的了解或者想投资中国空气净化器行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 空气净化器概述

第.一节 空气净化器的定义
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二、空气净化器的分类

三、空气净化器的发展历程

四、空气净化器产品认证

第二节 空气净化器主要技术介绍

一、低温非对称等离子体空气净化技术

二、HEPA过滤技术

三、离子风技术

四、静电除尘技术

五、负离子



六、活性炭

七、光触媒

八、甲醛清除剂

九、分子络合技术

十、甲醛、苯有毒气体专用高分子吸附剂

十一、臭氧（活性氧技术）

十二、紫外线

十三、中草药杀菌

第三节 室内空气污染概述

一、室内空气污染分类

二、空气中的主要污染物及危害
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第.一节 2015-2019年全球空气净化器市场分析

一、2015-2019年全球家电产业发展格局分析
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第二节 主要国家地区空气净化器市场分析

一、2019年日本空气净化器市场分析

二、2019年韩国空气净化器市场分析

 

第三章 中国空气净化器所属行业发展现状

第.一节 中国空气净化器产业发展现状

一、我国空气净化器产业发展现状

二、2015-2019年我国小家电行业发展分析

三、2019年我国空气净化器技术发展情况分析

四、2019年我国空气净化器行业发展环境分析

五、2021-2027年我国空气净化器发展前景分析

第二节 我国空气净化器市场分析

一、我国空气净化器市场现状

二、2015-2019年我国空气净化器市场发展分析

三、2015-2019年车载空气净化器市场发展分析



四、2019年中国空气净化器北方市场发展分析

五、2021-2027年空气净化器市场走向分析

 

第四章 中国空气净化器市场调查分析

第.一节 中国消费市场环境分析

一、2015-2019年我国人口状况分析

二、2015-2019年我国汽车行业发展分析

三、2015-2019年我国房地产行业发展分析

第二节 2019年中国小家电市场消费者心理分析

一、小家电消费者的消费动机分析

二、小家电消费者的消费决策分析

第三节 2019年中国空气净化器市场环境分析

一、市场需求环境分析

二、市场潜量分析

三、竞争者分析

四、消费者需求分析

五、行业前景分析

第四节 2019年中国空气净化器产品调查分析

一、被动净化类产品分析

二、主动净化类产品分析

三、双重净化类产品分析

 

第五章 空气净化器相关所属行业经济运行分析

第.一节 2019年我国空气净化器相关所属行业主要经济指标分析

一、华北地区

二、东北地区

三、华东地区

四、中南地区

五、华南地区

六、西南地区

第二节 2019年我国空气净化器相关所属行业主要经济指标分析

一、2019年我国空气净化器相关所属行业主要经济指标分析



二、2019年我国空气净化器相关所属行业主要经济指标分析

 

第六章 空气净化器行业竞争格局分析

第.一节 2019年空气净化器生产厂商分析

一、2019年空气净化器国内主要生产厂商分析

二、2019年空气净化器国外主要生产厂商分析

三、2019年我国空气净化器十大品牌分析

在2019年1-11月，国内净化器市场新进入品牌超过100个。可以看出，空气净化器结束了近5年

的快速增长态势，逐步进入调整期。2016-2018年中国空气净化器行业品牌数量

第二节 2019年中国空气净化器市场占有份额分析

一、2019年我国空气净化企业竞争力分析

二、2019年我国空气净化器产品畅销指数分析

三、2019年我国空气净化器市场占有份额分析

第三节 空气净化器产业发展&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析

一、&ldquo;波特五力模型&rdquo;介绍

二、空气净化器市场&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析

第四节 空气净化器行业提升竞争力策略分析

一、我国小家电行业现状分析

二、提升我国空气净化器行业竞争力策略分析

 

第七章 重点空气净化器品牌竞争分析

第.一节 亚都

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、公司发展状况分析

第二节 美的

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、公司发展状况分析

第三节 松下

一、企业概况

二、竞争优势分析



三、公司发展状况分析
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二、竞争优势分析

三、公司发展状况分析

第五节 艾美特

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、公司发展状况分析

第六节 夏普

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、公司发展状况分析
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一、企业概况

二、竞争优势分析

三、公司发展状况分析

第八节 飞利浦

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、公司发展状况分析

第九节 安利

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、公司发展状况分析
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第.一节 2015-2019年经济发展环境分析

一、2015-2019年国际经济环境发展分析

二、2015-2019年国内经济环境发展分析
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二、2021-2027年空气净化器行业投资机会分析
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三、业务组合战略
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