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二、说明、目录、图表目录

   据统计，原本不被中国自由行游客熟知的泰国象岛，作为《中餐厅》的取景地，在节目播出

后的第.一天象岛的热度便增长了547%。而与林安他们一样受节目或IP影响选择目的地的游客

，其实大有人在。在90后游客中表现则更为明显。有42%的90后旅客会把取景地等选做旅行目

的地。与2016年相比，2017年自由行游客的境内购物消费下降41.5%，境外购物消费下降37.2%

。2017年国人外出旅行的目的2011-2017年中国会展数量走势

   会展旅游是借助举办国际会议、研讨会、论坛等会务活动以及各种展览会而开展的旅游形式

，是北京市旅游产品开发的一个重点。目前，国际会议旅游具有组团规模大、客人档次和消

费额高、停留时间长、涉及相关服务行业多、成本低、利润丰等特点，在欧洲、北美、中国

香港和新加坡，会议已经成为一门产业。具有展览性质的会议也在迅速增加，1998年至1999

年度国际上登记的展览会达21950个。北京每年举办的各类会务和展览占全国的80%～85%，

会展旅游者在北京市游客中的数量和消费比例逐年上升，发展会展旅游大有可为。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国会展旅游行业发展态势与投资前景报告》共八章。首

先介绍了中国会展旅游行业市场发展环境、会展旅游整体运行态势等，接着分析了中国会展

旅游行业市场运行的现状，然后介绍了会展旅游市场竞争格局。随后，报告对会展旅游做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国会展旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对会展

旅游产业有个系统的了解或者想投资中国会展旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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。2012-2017年中国在线旅游市场结构情况

一、2016中国旅游业的发展状况

二、2017中国旅游业的发展状况

三、2019年中国旅游业的发展状况

第三节旅游资源开发中的经济学分析

一、旅游资源开发作为产品的经济学特征

二、旅游资源开发的效率机制

三、旅游资源开发中-的合理定位

第四节中国旅游业面临的挑战

一、中国旅游业发展仍然面临许多挑战

二、中国旅游业中存在的问题

三、中国旅游资源的产权问题分析



第五节中国旅游业发展策略

一、中国当前旅游业发展的措施

二、中国旅游业发展中的策略

三、应构建中国现代旅游资源产权制度

四、中国旅游业持续发展需注意的问题

 

第三章2019年中国会展旅游所属行行业市场发展环境分析

第.一节国内宏观经济环境分析

一、gdp历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2019年中国宏观经济发展预测分析

第二节2019年中国会展旅游行业政策环境分析

一、国务院关于加快发展旅游业的意见

二、旅行社条例

三、中国旅游饭店行业规范

四、旅游安全管理暂行办法

第三节2019年中国会展旅游行业社会环境分析

 

第四章2019年中国会展旅游所属行行业运行形势综述

第.一节2019年中国会展旅游的现状概述

一、会展业发展迅速

二、各地-积极参与主导会展业的发展

三、各地开始建立自律性的行业协会

四、全国掀起了展览场馆的建设高潮

五、主要会议接待单位纷纷加入国际会议组织
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