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二、说明、目录、图表目录

  白酒（外文名：Liquor and Spirits），是中国酒类（除了果酒、米酒外）的统称，又称烧酒、

老白干、烧刀子等。

  基于价格逻辑:白酒消费本质是社交，基础是价位消费，而场景差异直接决定价位选择。当

前环境下，100-300元中高段价位段的更具稳定性，100元以下尤其是15、30元价位品牌集中度

在加速提升。白酒不同价位段/主要使用场景（目标消费群）/核心消费点资料来源：公开资

料整理

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国白酒市场深度评估与投资战略报告》共十二章。首先介

绍了白酒行业市场发展环境、白酒整体运行态势等，接着分析了白酒行业市场运行的现状，

然后介绍了白酒市场竞争格局。随后，报告对白酒做了重点企业经营状况分析，最后分析了

白酒行业发展趋势与投资预测。您若想对白酒产业有个系统的了解或者想投资白酒行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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六、2019年白酒发展总结



第三节2019年部分
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一、餐饮终端是酒类产品的竞争焦点

二、中档酒是新生白酒品牌的最佳立足空间

三、渠道价值仍然不可低估
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六、贴牌、买断产品将继续冲击市场
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第五章白酒行业消费者分析
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一、白酒主力消费群分析白酒消费主要群体为25-54岁资料来源：公开资料整理
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四、促销方式以单纯产品为主

五、地域市场品牌占消费主流

六、商务用酒消费比例

七、高档白酒品牌竞争

八、竞争格局多级化发展

九、行业集中度提高

十、白酒消费更趋理性
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九、消费者一般是在什么地点购买白酒产品

第六节经销商白酒市场调查

一、白酒产品市场现状

二、主流品牌市场现状

三、消费者行为现状

四、白酒品牌发展前景

第七节白酒消费趋势分析

一、消费群体年轻化

二、消费需求个性化

三、产品和饮用方式健康化

四、低端产品品牌化

五、高端产品区域化

 

第六章中国白酒业营销分析

第.一节酱香时代白酒品牌营销对策

第二节中国白酒企业的渠道策略

一、何谓渠道精耕



二、渠道精耕的内容与表现形式
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四、渠道精耕的组织、实施及检查

五、渠道精耕的实施条件
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一、2019年酱香型白酒产量

二、2021-2027年酱香型白酒行业面临的机遇与挑战

三、2021-2027年酱香型白酒发展预测

第五节2021-2027年中国酱香型白酒期待与隐忧
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