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二、说明、目录、图表目录

   全称为&ldquo;置业顾问&rdquo;或&ldquo;房产经纪人&rdquo;简单一点说是售楼，是以一个

职业人的身份满足客户房产的需要，推荐最适合的而不是最贵的，最终以一种从意向到交房

的一系列的专业服务完成销售，作为置业顾问，除了职业流程的烂熟，还需要对不同客户心

理的把握对突发问题的掌控。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国房地产咨询顾问市场评估与行业竞争对手分析报告》

共十二章。首先介绍了房地产咨询顾问相关概念及发展环境，接着分析了中国房地产咨询顾

问规模及消费需求，然后对中国房地产咨询顾问市场运行态势进行了重点分析，最后分析了

中国房地产咨询顾问面临的机遇及发展前景。您若想对中国房地产咨询顾问有个系统的了解

或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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二、房地产服务行业投资机会

三、房地产服务行业投资潜力



四、房地产服务行业投资要点

五、房地产服务行业投资风险

（一）政策调控风险

（二）市场竞争风险

（三）企业经营风险

第二节 2021-2027年房地产服务行业战略转型分析

一、面临全面洗牌

二、并购大潮来临

三、线上线下厮杀

四、O2O烧钱圈地

第三节 2021-2027年房地产服务商业模式借鉴及建议

一、房地产服务行业优秀商业模式经验借鉴

（一）香港中原模式经验借鉴

（二）台湾信义模式经验借鉴

（三）美国21世纪不动产模式经验借鉴

（四）&ldquo;我爱我家&rdquo;的&ldquo;三网合一&rdquo;模式借鉴

（五）&ldquo;链家地产&rdquo;专业服务科学管理模式借鉴

二、中国房地产服务行业商业模式发展建议

（一）网络工具助力行业创新

（二）寻求在经纪人佣金制上创新

（三）探索产品组合上的创新

 

第十二章 中国房地产咨询顾问行业发展潜力分析（）

第.一节 房地产咨询顾问发展潜力

一、房地产咨询顾问可介入内容广泛

（一）土地获取阶段

（二）规划设计阶段

（三）后续开发阶段

二、房地产咨询顾问业务来源广泛

三、房地产评估公司开展顾问业务

第二节 房地产行业变革对房地产咨询行业的影响

一、房地产咨询行业客户对象改变



二、房地产咨询行业新的市场机会

三、出现多种的创新服务收费模式

第三节房地产估价行业咨询顾问业务前景展望

一、房地产估价机构开展咨询顾问业务的优势

（一）人才优势

（二）基础资料优势

二、当前形势有利于房地产咨询顾问业务开展

三、房地产咨询顾问的领域和方向
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