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二、说明、目录、图表目录

        教育信息化是指在教育领域运用计算机多媒体和网络信息技术，促进教育的全面改革，

使之适应信息化社会对教育发展的新要求。其中在线教育是教育信息化最重要的一个细分行

业。近年来，整个在线教育行业的发展经过资本推动、模式创新、模式验证后，其行业的成

熟度已经进入到高速发展的新阶段，资本开始回归理性。目前，尽管行业规模已达2000亿，

但行业渗透率仍然较低。

        我国在线教育行业总共经历了四个阶段。第.一阶段是长达十年的行业徘徊期；第二阶段

是2010-2014年，行业进入快速发展期，这一阶段，行业内的创业热潮如火如荼；第三阶段

是2014-2017年，在线教育行业处于并购整合期。与之前的快速发展期不同，这一阶段的在线

教育以企业并购整合为主要特点。目前，行业处于高速发展期，大量投融资将以行业巨头为

主要目标，加码规模经济，并带动行业技术的快速革新。

        2014年中国在线教育行业市场规模仅998亿元，至2019年，市场规模增长至2046亿元，其年

复合增长率达20%。由此可见，市场规模扩张速度惊人！2014-2018年中国在线教育行业市场

规模及增长2014-2018年中国新增信息化建设项目学校数及市场规模测算        中企顾问网发布

的《2021-2027年中国在线教育行业发展趋势与未来发展趋势报告》共十章。首先介绍了中国

在线教育行业市场发展环境、在线教育整体运行态势等，接着分析了中国在线教育行业市场

运行的现状，然后介绍了在线教育市场竞争格局。随后，报告对在线教育做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国在线教育行业发展趋势与投资预测。您若想对在线教育产业有个

系统的了解或者想投资中国在线教育行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报

告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中

宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据

，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于

各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章在线教育行业综述

第.一节在线教育概念

一、在线教育定义与特点

二、在线教育的主要模式

三、在线教育的优劣势

四、在线教育经济性和教育性



五、在线教育到教育行业中的地位

第二节中国在线教育发展环境

一、行业政策规划2019年教育信息化国家级政策梳理     

颁布机关   

时间   

内容       

教育部   

2019.01   

教育部发布《关于加强网络学习空间建设与应用的指导意见》，提出到2022年，面向各级各

类教育、全体教师和适龄学生，全面普及绿色安全、可管可控、功能完备、特色鲜明的实名

制空间。主要任务包括整体推进网络学习空间建设，全面实现&ldquo;一人一空间&rdquo;，推

动管理者率先应用，促进教育治理现代化；组织教师创新应用，实现教学应用常态化；引导

学生主动应用，实现学习应用常态化；鼓励家长积极应用，实现家校互动常态化。       

教育部   

2019.02   

教育部办公厅发布《2019年教育信息化和网络安全工作要点》，工作要点包括成立国家数字

教育资源公共服务体系联盟，实现省级平台全部接入体系，&ldquo;一师一优课、一课一名

师&rdquo;活动晒课100万堂，认定800门国家精品在线开放课程；全国师生网络学习空间开通

数量新增1000万个；中小学宽带接入率达到97%以上、出口带宽达到100Mbps以上，并探索采

用卫星通信等多种技术手段实现学校互联网全覆盖；指导宁夏&ldquo;互联网+教育&rdquo;示

范区和湖南教育信息化2.0试点省建设。   
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四、国民教育支出
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