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二、说明、目录、图表目录

   服务供应链与产品供应链都属于供应链管理的范畴，但与产品供应链相比，服务供应链一直

未受到足够重视。由于服务产品与制造业产品相比存在无形性、不可分割性、异质性、易逝

性、顾客影响、劳动密集性六大主要区别，因此，其运营管理模式和方法也存在较大的差异

，加强对服务供应链运营的基础理论研究将成为今后的发展趋势。由于服务供应链涉及较多

的服务行业，而不同服务行业的实际特征又有所区别，因此，开展对不同行业的服务供应链

的共性研究以及针对不同服务行业的个性研究将逐步成为研究潮流。随着第三方物流高速发

展以及相关政策倾斜，供应链管理服务业得到了长足进步，增长势头强劲。据预计，到2020

年，我国供应链管理市场规模将达到3.1万亿美元，前景十分广阔。不过，在此之前，供应链

管理服务行业还需克服种种挑战。此外，经过多年发展，中国已经在交通运输、仓储设施、

信息和通讯、货物包装搬运和其他供应链服务的基础设施和设备方面取得了长足的发展，基

础设施的完善为供应链服务行业的发展奠定了必要的物质基础。

   由此可见，中国供应链贸易服务市场潜力很大。具体来说，推动中国现代物流及供应链贸易

服务发展的主要因素有三点，第.一是跨国公司正在将更多的业务转向中国，甚至将发展重心

转移到中国，这会产生大量的供应链贸易服务需求；第二是中国公司为降低成本和增强核心

竞争力也增加了对物流及供应链贸易服务的需求；第三是政府的激励措施也刺激了中国现代

物流及供应链贸易服务市场的迅速发展。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国供应链管理服务行业发展趋势与投资前景报告》共九

章。首先介绍了供应链管理服务相关概念及发展环境，接着分析了中国供应链管理服务规模

及消费需求，然后对中国供应链管理服务市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国供

应链管理服务面临的机遇及发展前景。您若想对中国供应链管理服务有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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8.1.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.1.5 企业经营优劣势分析

8.1.6 企业最新发展动向分析

8.2 深圳市飞马国际供应链股份有限公司

8.2.1 企业发展简况

8.2.2 企业供应链服务能力

8.2.3 企业供应链服务网络

8.2.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.2.5 企业经营优劣势分析

8.2.6 企业最新发展动向分析

8.3 江苏飞力达国际物流股份有限公司

8.3.1 企业发展简况

8.3.2 企业供应链服务能力

8.3.3 企业供应链服务网络

8.3.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析



（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.3.5 企业经营优劣势分析

8.3.6 企业最新发展动向分析

8.4 上海凡越供应链服务有限公司

8.4.1 企业发展简况

8.4.2 企业供应链管理服务分析

8.4.3 企业经营策略及发展战略分析

8.5 深圳市富森供应链管理有限公司

8.5.1 企业发展简况

8.5.2 企业供应链管理服务分析

8.5.3 企业经营策略及发展战略分析

8.6 深圳华强供应链管理有限公司

8.6.1 企业发展简况

8.6.2 企业供应链管理服务分析

8.6.3 企业供应链服务网络

8.6.4 企业经营情况分析

8.7 广西南博国际信息有限公司

8.7.1 企业发展简况

8.7.2 企业供应链管理服务分析

8.7.3 企业经营情况分析

8.7.4 企业经营策略及发展战略分析

8.8 浙江宏伟供应链股份有限公司

8.8.1 企业发展简况

8.8.2 企业供应链管理服务分析

8.8.3 企业供应链服务能力分析

8.8.4 企业经营情况分析

8.8.5 企业成功案例分析

8.8.6 企业最新发展动向分析

8.9 深圳亦禾供应链管理有限公司



8.9.1 企业发展简况

8.9.2 企业供应链管理服务分析

8.9.3 企业经营情况分析

8.9.4 企业经营策略及发展战略分析

8.10 上海春宇供应链管理有限公司

8.10.1 企业发展简况

8.10.2 企业供应链管理服务分析

8.10.3 企业供应链服务网络

8.10.4 企业核心业务分析

 

第九章 中国供应链管理服务行业投资机会与建议（）

9.1 供应链管理服务行业投资特性分析

9.1.1 供应链管理服务行业进入壁垒

9.1.2 供应链管理服务行业盈利模式

9.1.3 供应链管理服务行业盈利因素

9.2 供应链管理服务行业投资风险

9.2.1 新商业模式风险

9.2.2 行业经营风险

9.2.3 行业管理风险

9.2.4 行业竞争风险

9.2.5 行业人力资源风险

9.3 供应链管理服务行业投资机会及建议

9.3.1 供应链管理服务行业投资事件

9.3.2 供应链管理服务行业投资机会

9.3.3 供应链管理服务行业投资建议
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