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二、说明、目录、图表目录

        随着中国互联网普及率的上升，网络购物作为一种方便快捷的零售渠道迎来了爆发式增

长，在社会消费品零售总额中的渗透率连年提升，成为中国重要的零售渠道，给中国消费经

济注入了新鲜血液。2016年中国网购市场规模为4.7万亿元，保持24.7%的高增长率，预

计2017-2019年网购增速趋于下降态势，增速不超过20%，网购市场趋于饱和。虽然在2017年

以后，网购的增速失去了先前的显著优势，但在社会零售品消费总额中的份额不断提升，繁

荣的发展前景仍不容小觑。2011-2019年中国网络购物市场交易规模

 

        B2C是指电子商务的一种模式，也是直接面向消费者销售产品和服务商业零售模式。B2C

电子商务的付款方式是货到付款与网上支付相结合，而大多数企业的配送选择物流外包方式

以节约运营成本。随着用户消费习惯的改变以及优秀企业示范效应的促进，网上购物的用户

不断增长。此外，一些大型考试如公务员考试也开始实行B2C模式。其基本需求包括用户管

理需求、客户需求和销售商的需求。2011-2019年中国B2C与C2C市场份额对比

 

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国B2C在线购物行业发展趋势与投资前景评估报告》共

十二章。首先介绍了中国B2C在线购物行业市场发展环境、B2C在线购物整体运行态势等，接

着分析了中国B2C在线购物行业市场运行的现状，然后介绍了B2C在线购物市场竞争格局。随

后，报告对B2C在线购物做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国B2C在线购物行业发展

趋势与投资预测。您若想对B2C在线购物产业有个系统的了解或者想投资中国B2C在线购物行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、争取政策支持

二、深化战略合作

三、优化工艺设计

四、调整资本结构

五、资源综合利用

 

第十二章 B2C在线购物企业IPO运作策略及建议()

第一节 国内企业境内IPO上市目的及条件

一、国内企业境内上市主要目的

二、国内企业上市需满足的条件

1、企业境内主板 IPO 主要条件

2、企业境内中小板IPO主要条件
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4、应如何选择中介机构
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