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二、说明、目录、图表目录

        越来越多的人接受咖啡、喜欢咖啡。根据一项在12个内陆城市的调查，32%的城市居民喝

咖啡。过去一年内喝过速溶咖啡的人口比例在30%以上的地区除了上海之外，还有北京、昆

明、厦门、杭州和天津。其中青年男女，家庭主妇，都市白领成为了饮用咖啡增长比例较快

的群体。

        中国速溶咖啡在整个咖啡消费结构上占上风，随着人们对咖啡的认识、咖啡文化的普及

，越来越多的速溶咖啡者开始认识原豆咖啡，开始使用原豆咖啡，这是一个巨大的商机。

        中青年将成主流消费群体。80后的年轻群体，对新生事物的反应非常快速，他们对外国的

饮食文化感兴趣并易接受，这将促进中国咖啡市场的成熟。

        潜在消费群增多。一些消费者虽然不喜欢喝咖啡，但顾客普遍喜欢咖啡厅的氛围和环境

，他们会在咖啡馆里消费一些其它附属产品，因此咖啡厅潜在的消费群还是很多的。

        咖啡行业消费地区分布：一线城市37%、二线城市32%、三线城市29%。咖啡行业消费地

区分布        中企顾问网发布的《2022-2028年中国现磨咖啡行业发展趋势与发展前景预测报告

》共十四章。首先介绍了中国现磨咖啡行业市场发展环境、现磨咖啡整体运行态势等，接着

分析了中国现磨咖啡行业市场运行的现状，然后介绍了现磨咖啡市场竞争格局。随后，报告

对现磨咖啡做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国现磨咖啡行业发展趋势与投资预测

。您若想对现磨咖啡产业有个系统的了解或者想投资中国现磨咖啡行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商

务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来

自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交

易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 全球现磨咖啡行业发展分析
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第四章 中国现磨咖啡行业发展现状分析

第一节 2015-2019年年现磨咖啡行业发展现状调研

一、现磨咖啡行业发展概况

        在中国咖啡消费历史上一直以速溶咖啡、即饮咖啡为主，现磨咖啡的渗透率较低主要由

于质量不稳定、价格偏高造成。伴随这些痛点得到解决，国内现磨咖啡消费量实现快速增长

，现磨咖啡消费市场规模从2013年的57亿元，增长至2018年的390亿元，现磨咖啡市场规模所

占比重也从2013年的36.5%提升至2018年的68.5%。2013-2023年中国现磨咖啡消费市场规模及占

咖啡消费市场的比重

二、现磨咖啡行业生产状况分析

第二节 2015-2019年现磨咖啡企业发展分析
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第六章 中国现磨咖啡行业市场营销战略分析

第一节 现磨咖啡企业营销分析



一、现磨咖啡市场营销现状调研
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第三节 2015-2019年所属行业发展能力分析

第四节 2015-2019年所属行业企业数量及变化趋势预测分析
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第一节 2015-2019年现磨咖啡行业发展现状调研
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第一节 2015-2019年现磨咖啡市场发展分析
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三、现磨咖啡市场消费特点分析

第二节 2015-2019年现磨咖啡行业存在的问题及对策
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第一节 2015-2019年现磨咖啡行业竞争结构分析

一、现磨咖啡种类品牌竞争

二、现磨咖啡技术工艺创新竞争
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第二节 2015-2019年现磨咖啡区域市场格局分析

 



第十一章 中国现磨咖啡主要企业分析
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一、公司概况

二、公司经营分析

三、公司发展战略
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第一节 对现磨咖啡市场发展预测分析

第二节 2022-2028年现磨咖啡市场发展趋势预测分析

 

第十四章 中国现磨咖啡行业发展战略研究（）

第一节 市场策略分析

一、现磨咖啡价格策略分析

二、现磨咖啡渠道策略分析
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