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二、说明、目录、图表目录

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国城际出行行业分析与投资前景评估报告》共七章。首

先介绍了城际出行行业市场发展环境、城际出行整体运行态势等，接着分析了城际出行行业

市场运行的现状，然后介绍了城际出行市场竞争格局。随后，报告对城际出行做了重点企业

经营状况分析，最后分析了城际出行行业发展趋势与投资预测。您若想对城际出行产业有个

系统的了解或者想投资城际出行行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第1章 城际出行市场供求状况分析

1.1 中国城际出行市场需求分析

1.1.1 公路旅客运输及周转量分析

（1）公路旅客运输量趋势分析

（2）公路旅客周转量趋势分析

1.1.2 公路客运区域需求情况分析

（1）区域旅客运输量对比分析

（2）区域旅客周转量对比分析

1.1.3 公路客运省市需求情况分析

（1）省市旅客运输量对比分析

（2）省市旅客周转量对比分析

1.1.4 中国城际出行市场需求分析

（1）城际公路客运数量分析

（2）城际出行市场规模测算

1.2 中国城际出行市场供给分析

1.2.1 公路客运汽车总保有量

1.2.2 公路客运大型客车保有量

1.2.3 公路客运中型客车保有量

1.2.4 公路客运小型客车保有量



1.2.5 公路客运微型客车保有量

1.3 城际出行市场互联网革命紧迫性分析

1.3.1 城际出行市场发展痛点分析

（1）市场需求碎片化，交易成本高

（2）票务信息不透明，购票不易

（3）供应庞大而分散，资源浪费

1.3.2 城际出行网络化发展必要性

（1）解决传统市场痛点

（2）实现供需匹配智能化

（3）实现业务多元化发展

 

第2章 城际出行网络化发展模式与竞争格局

2.1 网络售票市场发展分析

2.1.1 网络售票市场发展进程

2.1.2 网络售票市场发展规模

2.1.3 网络售票市场盈利模式

（1）销售分成模式分析

（2）保险费模式分析

（3）网络售票延长线模式分析

（4）其他盈利模式分析

2.2 城际巴士网络化发展分析

2.2.1 城际巴士网络化发展进程

2.2.2 城际巴士网络化发展规模

2.2.3 城际巴士网络化盈利模式

（1）销售分成模式分析

（2）增值服务模式分析

（3）拓展综合服务模式分析

2.3 城际出行网络化市场竞争格局

2.3.1 网络售票市场竞争主体类型

（1）在线旅游平台

（2）运力分享型互联网创业公司

（3）向互联网转型的传统客运企业



（4）参与省级票务系统建设的公司

2.3.2 网络售票市场竞争格局分布

（1）第一梯队&mdash;&mdash;年出票量高于300万张

（2）第二梯队&mdash;&mdash;年出票量高于100万张

（3）第三梯队&mdash;&mdash;年出票量低于50万张

2.3.3 城际出行网络巴士竞争格局

（1）在线网络售票平台

（2）城际互联网定制巴士公司

（3）城内互联网定制巴士公司

 

第3章 城际出行市场优秀企业案例分析

3.1 第一梯队案例分析

3.1.1 携程网

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.1.2 去哪儿网

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.1.3 Bus365

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.1.4 12308网

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析



3.1.5 畅途网

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.2 第二梯队案例分析

3.2.1 四川汽车票务网

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.2.2 巴士管家

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.2.3 快巴

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.2.4 同程网

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.2.5 巴巴快巴

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.3 第三梯队案例分析



3.3.1 易票购

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.3.2 艺龙

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.3.3 辽宁省汽车客运网上售票系统

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.3.4 重庆市公路客运售票网

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.3.5 大巴网

（1）平台简况分析

（2）平台类型分析

（3）平台网络售票业务分析

（4）平台盈利模式分析

3.4 打车软件城际出行业务布局分析

3.4.1 滴滴出行城际出行业务布局分析

3.4.2 神州专车城际出行业务布局分析

3.4.3 Uber城际出行业务布局分析

3.4.4 包子拼车城际出行业务布局分析

 

第4章 城际出行市场投资潜力与策略规划



4.1 城际出行市场发展前景与趋势预测

4.1.1 城际出行市场发展环境分析

（1）市场热点扶持政策分析

（2）市场技术水平推动分析

（3）市场内部变革动因分析

（4）市场商业模式创新趋势

4.1.2 城际出行市场发展前景预测

4.1.3 城际出行市场发展趋势预测

（1）市场整体发展趋势预测

（2）市场竞争格局趋势预测

4.2 城际出行市场投资潜力分析

4.2.1 市场投资热潮分析

4.2.2 市场投资机会分析

4.2.3 市场进入壁垒分析

（1）资源壁垒分析

（2）人才壁垒分析

（3）技术壁垒分析

（4）其他壁垒分析

4.2.4 市场投资风险分析

（1）行业政策风险分析

（2）市场波动风险分析

（3）市场经营风险分析

（4）行业人才风险分析

（5）市场其他风险分析

4.3 城际出行市场投资现状分析

4.3.1 市场投资主体分析

（1）市场投资主体构成

（2）各投资主体投资优势

4.3.2 市场投资切入方式及操作策略 

4.3.3 市场投资规模分析

4.3.4 市场投资动向分析

4.4 城际出行市场投资策略规划



4.4.1 投资方式策略规划

4.4.2 投资区域策略规划

4.4.3 投资领域策略规划

4.4.4 产品创新策略规划

4.4.5 商业模式策略规划

 

第5章 城际出行行业发展综述

5.1 城际出行行业相关概述

5.1.1行业定义与研究范围界定

5.1.2城际出行的分类

5.1.3城际出行行业的特点分析

5.2 城际出行行业发展环境分析

5.2.1行业政策环境分析

1、行业管理体制

2、行业相关政策及解析

3、行业发展规划及解析

5.2.2行业经济环境分析

1、中国GDP增长情况分析

2、中国CPI波动情况分析

3、居民人均收入增长情况分析

4、经济环境影响分析

5.2.3行业社会环境分析

1、中国人口发展分析

（1）中国人口规模

（2）中国人口年龄结构

（3）中国人口健康状况

（4）中国人口老龄化进程

 

第6章 中国重点城市城际出行市场分析

6.1 北京市城际出行市场分析

6.1.1北京市城际出行行业需求分析

6.1.2北京市城际出行发展情况



6.1.3北京市城际出行存在的问题与建议

6.2上海市城际出行市场分析

6.2..1上海市城际出行行业需求分析

6.2.2上海市城际出行发展情况

6.2.3上海市城际出行存在的问题与建议

6.3天津市城际出行市场分析

6.3.1天津市城际出行行业需求分析

6.3.2天津市城际出行发展情况

6.3.3天津市城际出行存在的问题与建议

6.4深圳市城际出行市场分析

6.4.1深圳市城际出行行业需求分析

6.4.2深圳市城际出行发展情况

6.4.3深圳市城际出行存在的问题与建议

6.5重庆市城际出行市场分析

6.5.1重庆市城际出行行业需求分析

6.5.2重庆市城际出行发展情况

6.5.3重庆市城际出行存在的问题与建议

 

第7章 中国城际出行行业投资与前景预测

7.1 中国城际出行行业投资风险分析

7.1.1行业宏观经济风险

7.1.2行业政策变动风险

7.1.3行业市场竞争风险

7.1.4行业其他相关风险

7.2 中国城际出行行业投资特性分析

7.2.1行业进入壁垒分析

7.2.2行业盈利因素分析

7.2.3行业营销模式分析

7.3 中国城际出行行业投资潜力分析

7.3.1行业投资机会分析

7.3.2行业投资建议

7.4 中国城际出行行业前景预测



7.4.1城际出行市场规模预测

7.4.2城际出行市场发展预测
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