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二、说明、目录、图表目录

        互联网零售仍是并购交易最为活跃的板块之一，其2018年和2019年的交易数量和交易金额

均超过传统零售。2019年整体活跃度与2018年基本持平，披露的交易金额同比下降约15%。财

务投资者一直是互联网零售并购交易的主力军，2019年来自财务投资者的国内并购交易金额

达73.9亿美元，与往年水平基本持平。2019年财务投资标的企业集中在交易二手汽车、日用品

的电商和健康、宠物等板块。        财务投资者的单笔并购金额占比相对较为稳定，主要集中

在百万级和千万级美元区间；中国企业的海外并购交易金额大多集中在千万美元级别；

自2018年下半年起，1亿美元以上的大型交易比重有所增加。2019年10亿美元以上的超大型交

易来自阿里巴巴收购网易考拉、车好多和京东健康获得新一轮来自财务投资者的投资等。同

时，丰田汽车作为境外投资者，投资6亿美元与滴滴在智能出行服务领域展开合作。2016-2019

年互联网零售行业并购交易金额（百万美元） 数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国零售消费品行业分析与投资战略研究报告》共十四

章。首先介绍了零售消费品行业市场发展环境、零售消费品整体运行态势等，接着分析了零

售消费品行业市场运行的现状，然后介绍了零售消费品市场竞争格局。随后，报告对零售消

费品做了重点企业经营状况分析，最后分析了零售消费品行业发展趋势与投资预测。您若想

对零售消费品产业有个系统的了解或者想投资零售消费品行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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板块私募股权投资活跃度持续稳步提升，体现对&ldquo;新消费&rdquo;板块的聚焦。

2019年发生并购交易976笔，2018年为1032笔，下降5%。2019年已披露交易规模达497亿美元

，2018年为586亿美元，下降15%。受超大型交易影响，2019年平均交易规模约为美元8350万

元，较2018年平均交易规模人民币7440万元，上升13%。2019年有17笔超过5亿美元的超大型

交易，交易金额总计约243亿美元（2018年14笔，交易金额超过141亿美元）。投融资的热门赛

道主要集中在互联网零售、酒店、餐饮与休闲等消费升级领域财务投资者（私募股权基金）

境内投资仍为最主要投资方，国内企业间并购和海外并购紧随其后。2016-2019年并购交易金

额（十亿美元）2016-2019年并购交易数量2019年各版块交易规模数量占比2019年各类投资者

交易数量占比数据来源：公开资料整理
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12.3.4 宏观经济波动风险及防范

12.3.5 关联产业风险及防范

12.3.6 产品结构风险及防范

12.3.7 其他风险及防范

 

第十三章 零售消费品行业投资战略研究

13.1 零售消费品行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划



13.2 对我国零售消费品品牌的战略思考

13.2.1 零售消费品品牌的重要性

13.2.2 零售消费品实施品牌战略的意义

13.2.3 零售消费品企业品牌的现状分析

13.2.4 我国零售消费品企业的品牌战略

13.2.5 零售消费品品牌战略管理的策略

13.3 零售消费品经营策略分析

13.3.1 零售消费品市场细分策略

13.3.2 零售消费品市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 零售消费品新产品差异化战略

13.4 零售消费品行业投资战略研究

13.4.1 2019年零售消费品行业投资战略

13.4.2 2022-2028年零售消费品行业投资战略

13.4.3 2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 零售消费品行业研究结论

14.2 零售消费品行业投资价值评估

14.3 零售消费品行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）
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