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一、报告报价
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全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       当前仅中美两国已经占据全球种子市场份额约六成。美国是世界第.一农业大国，也是种

业第.一大市场。美国自然资源丰富，农业生产规模化、区域化、专业化、现代化水平高，玉

米、小麦、大豆等种植产业集中度高，优势明显，农产品产量、贸易量均是世界第.一，这也

其拥有全球领先的现代化种业密不可分。我国种子市场总规模早在2016年已经位居全球第二

，仅次于北美种业市场。全球种子市场份额分布

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国种子市场评估与投资潜力分析报告》共十二章。首先

介绍了种子相关概念及发展环境，接着分析了中国种子规模及消费需求，然后对中国种子市

场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国种子面临的机遇及发展前景。您若想对中国种

子有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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，经筛选获得稳定表达的转基因个体。相对于传统的育种技术，转基因育种不仅缩短了育种

周期，而且能准确地选择任何一种目的基因，是未来育种技术发展的方向。由于转基因种子

在防治病虫害、适应环境等方面具有较为突出的优势，目前在全球种业市场上，转基因种子

占据了超过50%的市场份额。全球转基因种子市场份额占比54.3%，传统大田作物种子占

比31.9%，传统蔬菜种子占比13.8%。全球种子市场品类结构

第二节 我国种子行业特征分析



一、消费群体具有的特性分析

二、土地资源和种子行业关联性

三、产品具有周期和自然属性

四、产业经营具有的风险

五、行业进退的壁垒分析

第三节 我国种子行业与世界种子行业发展的差异分析

一、外部因素分析

二、内部因素分析

三、世界种子行业的发展方向和趋势

第四节 种子市场需求的特征

一、种子行业市场容量和潜力分析

二、农户对种子需求特征分析

三、引导和购买行为关联性

四、种子需求的季节性明显

五、单位面积需求种子量对时间分析

第五节 市场需求的最主要影响因素探讨分析

一、终端用户四因素的变化

二、购买决定的主要因素分析

三、供应、销售商在市场中的地位和角色

四、政策、法规对市场的影响因素

五、经济环境和种子行业市场的关联性

六、技术对种子行业市场的影响

七、社会因素对种子行业市场的影响

第六节 我国种子行业营销管道的演变

一、统购统销阶段

二、商品化的阶段

 

第二章 2019年中国种子行业发展环境分析

第.一节 国内种子经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2019年中国种子经济发展预测分析



第二节 中国种子行业政策环境分析

 

第三章 2019年我国玉米种产业分析

第.一节 玉米制种的特点分析

一、种、粮的专业化分工

二、种子行业研发周期长、投入大

三、产品稍售特点分析

第二节 中国玉米种子市场需求分析

一、需求的总量

二、区域需求状况

三、需求的产品结构

四、影响消费者购种行为的因素

五、需求的影响因素分析

第三节 中国玉米种子市场供给状况和预测分析

一、玉米种子市场供给现状

二、玉米种生产基地布局及发展趋势

三、玉米种子供给的影响因素分析

四、玉米种子供给中存在的问题

五、2022-2028年玉米种子市场预测

第四节 中国玉米种子市场流通演变分析

一、玉米种子流通体制的发展历程

二、现行的玉米种子市场流通体制

三、玉米种子市场流通中存在的问题

四、新品种进入市场的情况

第五节 玉米种子市场价格

一、玉米种子价格形成机制的演变

二、玉米种子的价格形成

三、玉米种子市场价格的总体水平与波动

四、价格的演进趋势

五、我国玉米种子价格波动情况

第六节 外部环境对玉米种子市场的影响

一、政府对玉米种子市场的影响



二、法律法规对玉米种子市场的影响

三、世界贸易一体化对玉米种子市场的影响

四、我国玉米种子行业的机遇

第七节 我国玉米种子加工业的现状及发展对策

一、我国玉米种子加工业的发展

二、国外的玉米种子加工业及其技术特点

三、我国玉米种子加工业与国外同行业的差距

四、我国玉米种子加工业发展对策与建议

 

第四章 2019年我国杂交水稻种产业分析

第.一节 水稻种子产业特点和购买行为分析

一、水稻种子的传输过程

二、水稻品种的分布具有很强区域性

三、水稻育种的育种方向和育种意愿

四、购买水稻品种以杂交水稻为主

五、购买水稻品种的主要原因

六、购买的主要场所

第二节 我国杂交水稻种子供需状况分析
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