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二、说明、目录、图表目录

        公交广告伴随着市民的日常工作生活，全面覆盖，贴近市民，全面覆盖市区交通要道，

特别是占据市区各繁华商圈及高密度住宅区的重要位置，是市区市民每天工作和生活中多次

接触和依赖的市政民生设施。     公交广告分类          资料来源：中企顾问网整理

        公交广告作为户外广告的分支，随着中国户外广告规模的扩张，公交广告的发展也得到

一定补充。近几年我国公交广告产业市场规模总体呈现增长态势，从2014年的211.5亿元增长

到了2019年的258亿元。     2014-2019年中国公交广告产业市场规模情况          资料来源：中企顾

问网整理

        《2022-2028年中国公交广告行业发展趋势与市场供需预测报告》由中企顾问网公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

        报告揭示了公交广告行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国公交广告行业做了重点

企业经营状况分析，并分析了中国公交广告行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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一、区位条件         我国城市客运系统客运量分类型统计（亿人次）     年份   城市客运系统   轨

道交通   BRT    公共汽电车   出租车   轮渡       2010年   1073.98   55.68   -   670.12   346.28   1.9       2011

年   1165.55   71.34   -   715.79   376.71   1.72       2012年   1228.44   87.29   -   749.8   390.03   1.31       2013

年   1283.35   109.19   10.96   771.17   401.94   1.06       2014年   1315.66   126.66   14.76   781.88   406.06  

1.07       2015年   1303.17   140.01   14.23   765.4   396.74   1.01       2016年   1285.15   161.51   17.65   745.35
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