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二、说明、目录、图表目录

        2018年网络版权行业以广告营销为主要盈利模式的占据50.3%，另外49.7%主要以用户付费

的方式盈利。2018年中国网络版权用户付费规模为3685.9亿元，从用户付费规模结构看， 网络

游戏（含电竞）占据67.3%，用户付费消费的内容 更为多样化，特别是网络视听类内容的占比

迅速扩大。中国网络版权产业用户付费规模

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国网络媒体市场评估与未来前景预测报告》共十四章

。首先介绍了中国网络媒体行业市场发展环境、网络媒体整体运行态势等，接着分析了中国

网络媒体行业市场运行的现状，然后介绍了网络媒体市场竞争格局。随后，报告对网络媒体

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络媒体行业发展趋势与投资预测。您若想对

网络媒体产业有个系统的了解或者想投资中国网络媒体行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        2019Q4互联网新闻资讯广告规模达到154.9亿元，环比增长5.2%，但受到宏观经济下行压

力，与历史同期相比，增势放缓的趋势较为显著。在季节性因素以及建国70周年所引发的全

民关注的作用下，这一季度中用户投注在新闻资讯平台上的注意力有所增长，但受到各大企

业广告投放态度变得更为谨慎、体育赛事宣发密度下降等种种因素的影响，互联网新闻资讯

行业在广告规模增长方面表现得较为缓滞，其中品牌类广告受到的影响更为明显。

        虽然&ldquo;新冠&rdquo;疫情期间，国民对新闻资讯的关注度提升显著，但在收入表现上
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引起的大型活动延期或取消所带来的宣发预算缩水，汽车、房产及奢侈品等行业的广告投放

下降趋势会愈发显著；而在未来1-2年的时间内，由国际政治环境复杂化、股市跌宕等所造成

的经济波荡将持续，互联网新闻资讯行业中部分中小玩家的生存压力将变得更大，行业的头
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